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Bu raporun tim haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosterilmeden kopyalanamaz, ¢cogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz,
gosterimi yapilamaz, baska formatlara elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak dénistlirilemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve
grafikler ancak kaynak gosterilerek ve lizerinde degisiklik yapilmadan oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolimU tek basina alintilanarak, bu
rapor icerisinde yer alan aciklamalar ve bittnliginden farkh bir anlam ifade edecek sekilde kullanilamaz.



Onso6z

Tilrkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu, Reklamcilar Dernegi tarafindan on yillardir hazirlaniyor ve
yayinlaniyor.

Bu yil Tlrkiye pazarlama iletisimi dlinyasi icin cok 6nemli bir adim atarak, tim sektor derneklerinin el ele verdigi ve
sektdérimizidn gelisimi adina birbirimizle daha da yakindan calistigimiz bir doneme girdik. 2019 yili itibariyle, medya
yatirrmlarini tim sektdr derneklerinin ortak calismasiyla aciklamaya karar verdik.

Reklamcilar Dernedi énciiligiinde, Acikhava Reklamcilari Vakfi (ARVAK), Interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB TR), Mobil
Mecralar Arastirma Pazarlama ve Reklamcilik Dernegi (MMA), Reklamverenler Dernegi (RVD) ve Ulusal Radyo Yayincilari
Dernegi (URYAD) gliclerini birlestirdi. Dogru ve verimli 6lcimleme ve raporlama icin calistik ve calismaya devam edecegiz.
Tum sektdr dernek Uyelerine ve baskanlarina destekleri icin tesekklr ederim.

Sektdr buyukligunian saghkh bir sekilde raporlanmasi, sektériimiiziin gelisimi acisindan biiyliik énem arz ediyor. Iletisim
dinyasindaki dedisim ve gelisimin ortaya konmasi ve reklam yatirimlarinin verimli bir sekilde yonlendirilmesi bakimindan
Olcimleme, en kritik noktalardan biri.

Tlrkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu ile, biylimeler kadar daralmanin gorildiga yillarda da ayni aciklik ve
kararhlikla veri paylasmayi strdirdik ve strdirecegiz.

Kurumsallasmak, Tirkiye pazarlama sektori olarak birbirimize sonsuz destegimizi ve isbirligimizi gostermek en blytk
gayelerimizden. Sektérimzin gelecedine birlikte yon veriyoruz ve hedefimiz sektorli saglikli sekilde biyttmek.
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Metodoloji (1/2)
Ilk 6 ay medya yatirnmlari tahminleme yaklasimi ve paydaslari

ICANTAR
MEDIA

Medya yatirrm tahminleri,
oncesinde Nielsen’in yeni
ddénemde ise Kantar Media'nin
diazenli olarak dlgimlemesini
yapmakta oldugdu, ilgili donem
ve mecra bazinda gergeklesen
reklam slre ve adet
detaylarini iceren AdEx
veritabani baz alinarak
yapilmaktadir.

© 2019 Deloitte Danigmanlik A.S.
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Hesaplama ve kaynaklar her
mecra igin farklilasmakta olup
bir sonraki sayfada detaylica
aciklanmaktadir.

Deloitte.

Deloitte, sirketlerden ayri ayri
gelen tahmin verilerini
istatistiksel olarak ugdedgerleri
eleyerek ve Agikhava ile
Sinema mecralarina yoénelik
ciro bildirimlerini
dederlendirerek, net
tahminleri olusturmakta,
cesitli kontrol, saglama ve
kiyaslamalarini yaptiktan
sonra Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu ile
paylasmaktadir.

Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu
(RD, RVD, IAB, ARVAK,
URYAD, MMA)

RTUK verileri, sektér
oyunculari ve derneklerle
yapilan gdérismeler g6z éninde
bulundurularak verilerin
tutarliligi kontrol edilmekte ve
ortaya cikan sonuclar kurulan
Medya Yatirimlari Danisma
Kurulu'nda
degerlendirilmektedir.

Herhangi bir tutarsizlik olmasi
durumunda ajanslardan teyit
amach ikinci tur veri talebi
yapilmaktadir.

Degerler finalize edildikten
sonra Deloitte, Turkiye Medya
Yatirimlarini iceren hem
lansman hem de internet
sitesinde yayinlanmasi igin
Danisma Kurulu tarafindan
onayli bir sunum
hazirlamaktadir.



Metodoloji (2/2)
Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Televizyon

Basin

Acikhava

Radyo

Sinema

Dijital

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve yerel medya planlama ajanslari kendi
islemlerinin dagilimi ve sektor portféylerini de géz 6niine alarak, AdEx kapsaminda
raporlanan kullanimlar tizerinden (llke geneli igin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve yerel medya planlama ajanslari kendi
islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de géz dnline alarak, AdEx kapsaminda
raporlanan kullanimlar izerinden (llke geneli igin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektdriinde faaliyet gdsteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide
edilmekte ve veriler gegcmis yillar ile karsilastirilarak olasi anormaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve yerel medya planlama ajanslari kendi
islemlerinin dagilimi ve sektor portfoylerini de géz oniine alarak, AdEx kapsaminda
raporlanan kullanimlar Gzerinden Ulke geneli icin net medya yatirnmlarini hesaplamaktadir.

Sinema sektériinde faaliyet gésteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide
edilmekte ve veriler gegmis yillar ile karsilastirilarak olasi anormaliler tespit edilmektedir.

RD ve IAB uyeleri kendi islemlerinin dagilimi ve sektor portféylerini de goz 6nline alarak,
Ulke geneli icin net medya yatinmlarini hesaplamaktadir.

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, Yerel
Medya Planlama ve Satin Alma Sirketi

Kantar Media, RD Uyeleri, Yerel Medya
Planlama ve Satin Alma Sirketi

ARVAK Uuyeleri ve Acikhava sektdriinde
faaliyet gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema
sektorinde faaliyet gésteren firmalar

IAB lyeleri, RD Uyeleri, MMA



Yonetici Ozeti

Turkiye'de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2019 Y1

Medya yatirnmlan
(milyon)

t 4.327

Medya Yatirimlar Danisma Kurulu Gyesi
medya planlama ve satin alma
kuruluslarinin, ajanslarin ve yayincilarin
sagladigi verilerle olusturulmaktadir

Reklam yatirimlari

£ 1.082

Yaratici isler, yapim, baski, BTL,
sponsoriuk ve reklamveren hizmet
bedellerini icermekte ve toplam
yatirnmlarin %25’ini olusturmaktadir

Toplam medya ve
reklam yatirimlari

£5.409

Kaynak: Deloitte analizi

Turkiye’de medya yatirnbmlari (milyon TL)

Dijital
Display

Arama
motoru

Ilan
Diger

Acikhava
Dijital

Bliytik Alan

Reklam
Uniteleri

Basin
Gazete
Dergi

1.343
(%58) 773

(%37) 499

(%4) 59
(%1) 12

395
(%11) 45
(%15) 59

(%74) 291

Dijital
31.0%
Acikhava
9.1%
Basin
6.8%

/ Smema\

1.3%

294 55

(%87) 257
(%13) 38

Radyo
3.6%
157

TV
48.2%

Televizyon

Raporlanmayan

2.083
(%86) 1.792

(%14) 291

2019 ilk yari yilina
iliskin tahmini
rakamlardir.
Rakamlara KDV dahil
edilmemistir.

Rakamlar
yuvarlamadan 6turd
toplami vermeyebilir.

(%X) Mecra
icerisindeki payi
gostermektedir.

2018Y1-19Y1 % degisim

Dijital i 10.8%

Sinema

Acikhava

Toplam

Rady

Televizyo

8.2%

-1.8%

-3.8%

-5.1%

-7.0%

-30.9%

@@@@@@@
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Turkiye'de medya yatirimlan
Televizyon

Turkiye’'de televizyon medya yatirbmlari, TL (milyon) %
48,1

Degisim (TL) Pay (TL)
2,239 (2018-2019 Y1) (2019)

2,083

Raporlanan TV - Reyting élcimi tam zamanl
raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye
stireleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslar tarafindan yapilan tahminlere
dayalidir.

Raporlanmayan TV — Tam zamanli reyting dlcimu
yapilmayan, ancak gerceklesen reklam saniye sireleri
Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV
kanallarinda (Avrupa kanallari harig) yapilan medya
yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siresi 6lgimlenen butin spot ve bant
reklamlar, advertorial, trun yerlestirme, tele-alisveris,
2018 Y1 2019 Y1 ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
kanallar kapsam disindadir. Yerel yatirimlar
tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.

m Raporlanan Raporlanmayan

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Yerel Ajanslar Kantar Media, RTUK
2018 Y1 sonuglari yayinlanmamistir, 2018 yari yili televizyon mecrasi igin yapilan galisma gergevesinde derlenmistir.



Turkiye'de medya yatirimlan
Basin

%
6,8

Turkiye'de basin medya yatirimlari, TL (milyon)

426

Degisim (TL) Pay (TL)
(2018-2019 Y1) (2019)

-%11 294

Kantar Media’'nin reklam alanlarini 6lgimledigi tim
ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler
dahildir.

Agirlikh yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime
ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi
2018 Y1 2019 Y1 Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam
yatirnmlari kapsam disindadir.

m Gazete mDergi )
Diger yerel yatinmlar tahminlenerek hesaplamaya dahil
o . . edilmistir.

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Yerel Ajanslar, Kantar Media

2018 Y1 sonuglari yayinlanmamistir, 2019 Mart ayinda 2018 yil bitlini igin yapilan galisma gergevesinde derlenmistir.



Turkiye'de medya yatirimlari
Aclikhava

Turkiye’de acikhava medya yatirimlari, TL (milyon)

402 395

305 %5 291

— ©

2018 Y1 2019 Y1
m Dijital Acikhava = Buyuk Alan Reklam Uniteleri

Kaynak: ARVAK Uyeleri ve Acgikhava sektériinde faaliyet gésteren diger sirketler, Kantar Media

= 0/0

1,8

Degisim (TL) Pay (TL)
(2018-2019 Y1) (2019)

Acikhava sektoriinde faaliyet gosteren ulusal ve yerel
firmalarin ciro bildirimleri ile ilerlenmistir.

Dijital acikhava rakamlar Led ekran,
AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlar
icermektedir.

Bldyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylzey
gibi alanlar icermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner gibi alanlan icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon
Urtnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde
bulunmamaktadir.
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Turkiye'de medya yatirimlan
Radyo

Turkiye’'de radyo medya yatirimlari, TL (milyon)

2018 Y1 2019 Y1

®m Toplam

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, Yerel Ajanslar, Kantar Media, RTUK, radyo ajanslari
2018 Y1 sonuglari yayinlanmamistir, 2019 Mart ayinda 2018 yil bitlini igin yapilan galisma gergevesinde derlenmistir.

%
3,6

Degisim (TL) Pay (TL)
(2018-2019 Y1) (2019)

Kantar Media’nin gerceklesen reklam suresini
Olglimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda
yapilan medya yatirrm tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam silresi 6lcimlenen batlin spot ve kusak
reklamlar, Grdn yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme gelirleri (sponsorluk) dahil edilmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirrmlar tahminlenerek hesaplamaya dahil
edilmistir.

Komisyon bedeli de hesaplamaya dahil edilmistir.
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Turkiye'de medya yatirimlan
Sinema

Turkiye'de sinema medya yatirimlari, TL (milyon) %
1,3

Degisim (TL) Pay (TL)
(2018-2019 Y1) (2019)

Kantar Media’nin reklam siresini 6lgimledigi tim
2018 Y1 2019 Y1 sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir.
Yatirnrm rakamlari sadece slresi raporlanan perde
m Toplam reklamlarini icermekte, sinema igi fuaye alanlari, salon
ici raket kullanimlari ve sponsorluklari

. kapsamamaktadir.
Kaynak: Reklamcilar Dernegdi, Kantar Media, Sektérde Faaliyet Gosteren Firmalar P

2018 Y1 sonuglari yayinlanmamistir, 2019 Mart ayinda 2018 yil bitlini igin yapilan galisma gergevesinde derlenmistir.
12



Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (1/2)

Turkiye’'de dijital medya yatirnmlari, milyon TL

1,343
1213 w2 Degisim (TL) Pay (TL)
’ %17 — (2018-2019 Y1) (2019)
10 —
Display Reklamlarin Kirilimi

Gosterim / Tiklama Bazh (%68)
|

+ 526 milyon TL
« 2018-19 (Y1) Dedisim: %5,3 Display kategorisi, gésterim ya da tiklama bazl banner,

textlink, rich media, in-text, vb gibi tim formatlari;

video ve audio reklamlarini; ve marka mesajini
Video ‘%242 tlketicinin okuma/izleme akisini bélmeden sunan tim
. 187 milyon TL Ucretli *Native’ reklamlari igermektedir.

« 2018-19 (Y1) Degisim: %20,3 Reklamlar programatik ya da dogrudan alim ile
yerlestirilmis olabilir. Tim masaisti, mobil browser, ya
da app/oyun platformlarinda (mobil, bilgisayar oyunlari,

Native ‘%82 ya da OTT aplikasyonlari) ve sosyal medyada
. 60 milyon TL yayinlanan reklamlar kapsam dahilindedir.

+ 2018-19 (Y1) Degisim: %24,3 Arama motoru kategorisi reklamin 6ncelikli gdsterilmesi
amaciyla arama motorlarina yapilan yatirimlar
kapsamaktadir. Arama motorlarinin yayinci agi ya da

2018 Y1 2019 Y1 video platformlarinda gdsterilen reklamlar Display

kategorisi icinde yer almaktadir.

%38

T

m Display ®Search = Ilan Diger y
Diger altinda e-posta ve oyun ici reklamlar / Grin
. yerlestirme faaliyetleri kapsanmaktadir.
Kaynak: Reklamcilar Dernegi, IAB, MMA

(%x) display kategorisi icerisindeki payi gostermektedir.
13



Turkiye'de medya yatirimlari

Dijital (2/2)

Turkiye’'de dijital medya yatirnmlari, milyon TL

1,343
milyon TL

Kaynak: Reklamcilar Dernegi, IAB, MMA

>

(]

18,5

%

59,5

%
67,7

Sosyal Medya Yatirnmlar:
e 249 milyon TL
« 2018-19 (Y1) Degisim: %?21,5

Platform Tiiriine Gore Yatirimlar:
Mobil

+ 800 milyon TL

« 2018-19 (Y1) Degisim: %?28,7

Satin Alma Bi¢cimine Gore Yatirimlar:
Programatik

* 909 milyon TL

« 2018-19 (Y1) Degisim: %12,3

Sosyal medya, mobil ve programatik toplam dijital reklam yatirimlari igerisinde yer almaktadir, ayrica toplama eklenmemektedir.

%
10,8

Degisim (TL) Pay (TL)
(2018-2019 Y1) (2019)

Katilimcilar format bazh yatirnm tahminlerini ilgili
kalemler icin mobil/PC ve/veya programatik/klasik
kirthmi ile bildirmektedir.

Programatik Satin Alma: Odeme ve is siireglerinin
otomatik olarak galistigi bilisim mekanizmalari
aracihidiyla yaratilan reklam yatirimlarini kapsamaktadir.
Bu mekanizmalar "ad-tech" isimli, kurallar ve
algoritmalara dayali bilisim altyapilariyla entegre sekilde
calismaktadir. Programatik altinda yapilan faaliyetler
IAB tarafindan 4 ana grup altinda toplanmaktadir:

1. Otomatik garantili

2. Rezervasyonsuz sabit fiyat
3. Davet usuli teklif verme
4. Acik teklif verme

Bu sekilde islem gdéren tim reklam yatirnrmlari envanter
bir araci kuruma programatik olmayan yéntemlerle
satilmis olsa dahi son aliciya programatik olarak
ulastiysa islem programatik sayilmaktadir. Envanter
sahiplerinin dogrudan veya bir araci kurumla galismasi,
durumda degdisiklige yol agmamaktadir.
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Turkiye’'de medya ve reklam yatirimlarn




Turkiye’'de 2019 ilk yari yih medya ve reklam yatirimlar (milyon TL)
2019 ilk yan yilinda toplam medya ve reklam yatirbmlar 5.4 milyar TL olmustur

| t 4.327

1
6

Medya yatirimlan

]

1

Televizyon Basin Acikhava Radyo Sinema Dijital
2.083 294 395 157 55 1.343
Raporlanan 1.792 ey Gazete 257 Reklam Uniteleri 291 gLEL Display 773
Raporlanmayan 291 Dergi 38 Blylk Alan 59 Arama Motoru 499
Dijital 45 Ilan 59

Diger 12

Reklam yatirimlari | t 1.082

Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermekte ve toplam yatirnmlarin %25’ini olusturmaktadir.

Toplam medya ve reklam yatirimlari | t 5.409

Kaynak: Deloitte analizi
Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan 6tird toplami vermeyebilir. 16



Turkiye'de medya yatirimlan
Mecra bazinda gelisim

Televizyon 2.083 %48,1 -%7,0
Basin 294 %6,8 -%30,9
Acikhava 395 %09,1 -%1,8
Radyo 157 %3,6 -%5,1
Sinema 55 %1,3 %38, 2
Dijital 1.343 %31,0 %10,8
Toplam 4.327 %100 -%3,8
2018 Y1 2019 Y1 *2019 yili ilk yari itibariyle medya yatirimlari kapsamina, daha 6nceki yillarda yer almayan mecra, format
ve veri setleri dahil edilmistir: Televizyon, radyo ve basin yatirnmlari tahminlerinde yerel medya yatirimlari
dahil edilmeye baslanmis; radyo yatirimlari sonuglarina komisyon ylzdesi yansitiimaya baslanmistir.
Acikhava ve sinema mecralarina sektorde faaliyet gosteren firmalarin ciro bildirimleri ile sektor bayuakltgu
hesaplanmistir. 2019 ilk yarisi igin izlenen hesaplama metodolojisi gergevesinde yapilan varsayimlar ve
Kaynak: Deloitte analizi diizenlemeler neticesinde %3.8’lik dedisim hesaplanmistir.
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Turkiye'de medya yatirimlari

Mecra bazinda gelisim

@ Televizyon

Raporlanan

Raporlanmayan
Basin

Gazete

Dergi
Acikhava

Dijital

Blyiik Alan

Reklam Uniteleri

Radyo
Sinema
Dijital
Display

Arama Motoru
Ilan
Diger

Toplam

2.083
1.792
291
294
257
38
395
45
59
291
157
55
1.343
773
499
59
12
4.327 TL

%48,1
41,4
6,7
%6,8
5,9
0,9
%39,1
1,0
1,4
6,7
%3,6
%1,3
%31,0
17,9
11,5
1,4
0,3
%100

-%7,0
-5,0
-17,6
-%30,9
-33,1
-11,1
-%1,8
59,3
-13,8
-4,7
-%>5,1
%8, 2
%10,8
9,7
12,4
7,5
17,2
-%3,8

Yatirimlarin mecra bazinda dagilim ve degisimi

50%

- Raporlanan

i

>

(o)}

i

o

N 35%

N—r

X

8

N 30%

>

~

S 25%

£

o

— Display
£ 20%

|-

s

©

- 15%

% ? Arama Motoru
a

S Raporlanmayan TV 4o/

—  Gazete ‘h

= Acikhava
c

' @

8 Radyo %

s ilan

Deri
erel ) Sinema .

0% Dijital Diger

-40% -30% -20% -10% 0% 10% 20% 30%

Medya yatirimi yilhik % degisim orani (2018-2019 Y1)

Kaynak: Deloitte analizi

2018-19 % dedisim oranlari karsilastirilabilir kapsamlar arasindaki degisimi ifade

etmektedir. Rakamlar yuvarlamadan 6turd toplami vermeyebilir. .
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Iletisim
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Televizyon -
Raporlanan

Televizyon -
Raporlanmayan

Reyting 6lciimi tam zamanh raporlanan TV kanallarinda gergeklesen GRPxSaniye slreleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminleri igermektedir.

GRP x saniye ya da toplam reklam siresi 6lgiimlenen tiim spot/bant reklamlar, advertorial, tiriin yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme (sponsorluk) gelirleri dahildir.

Tam zamanli reyting 6lgimu yapilmayan, ancak saniye bazinda aldiklari reklam siireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan tim
ulusal ve yerel kanallarinda, Avrupa kanallar harig, yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siresi 6lgimlenen tim spot/bant reklamlar, advertorial, Grliin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) dahildir.

Kantar Media raporlama kapsaminda
yer almayan kanallar, zorunlu kamu
spotlari, Avrupa kanallar

Basin - Gazete

Basin - Dergi

Kantar Media’'nin raporlama kapsaminda stitun santimetre reklam alani ve sayfa sayisi bulunan bitlin ulusal ve yerel Ana Gazete, Gazete
Eki ve Gazete Dergi Ekleri dahildir

Kantar Media’nin reklam alanlarini 6lgiimledigi tim ulusal ve yerel dergi ve magazinler kapsam dahilindedir.

Adirlikli yerel ve sektorel basin ve seri
ilanlardaki kelime ilanlari, insert,
editorial, advertorial ve etkinlik gibi
Nielsen AdEx kapsaminda
raporlanmayan reklam yatirimlari

Acikhava - Dijital

Acikhava - Biiyiik
Alan

Acikhava -
Reklam Uniteleri

Dijital agikhava rakamlari Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlar icermektedir.

Blyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylzey gibi alanlari icermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler,
tabelalar ve promosyon Urinleri gibi
diger uygulamalar

Kantar Media’nin gergeklesen reklam siresini 6lgimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini

Kantar Media raporlama kapsaminda

Radyo icermektedir. er almayan kanallar
Toplam reklam siresi 6lgimlenen tiim spot/kusak reklamlar, Grlin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir y Y
Sinema Kantar Media’nin reklam siresini 6lgimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilindedir. Sinema igi fuaye alanlari, salon igi

Yatirim rakamlari sadece suresi raporlanan perde reklamlarini icermektedir

raket kullanimlar ve sponsorluklar
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Ek - Kapsam (2/2)

Mecra

Dijital — Display

Dijital - Arama
Motoru

Dijital - ilan
Sayfalarn

Dijital — Diger

Kapsam igi

Programatik ya da dogrudan alim ile, tim masausti ve mobil browser platformlarinda yer alan:

« Tum gosterim ve tiklama bazli reklam yatinimlari: Cihazdan bagimsiz olarak yurtici ya da yurtdisi yayincilarda, tim CPM ve CPC bazlh
yayinlar (banner, textlink, advertorial, rich media, in-text, vs...)

+  Video reklamlar: Video 8nij, ici reklamlar. Video paylasim sitelerinde (YouTube, Dailymotion, izlesene vb.) yapilan reklam yatirimlari

» Native : Marka mesajini, farkl mecralarda tiketicinin okuma/izleme akisini b6lmeden sunan tim Ucretli reklamlar

Arama motoru yayinci agindaki reklam calismalari da bu kategoride dederlendirilmektedir. Sosyal medyalarda yayinlanan reklamlar da

dahildir

» Arama motorlarinda reklamin 6ncelikli gésterilmesi amaciyla arama motorlarina yapilan yatirimlari kapsamaktadir.

«+ llan sitelerinde harcanan premium listelenme tutarini (bu sitelerde yapilan display rakamlari harig, ilan verenlerin yatirnmlari - Ornek: Ust
sirada gikma, kalin yazi, premium Uyelik bedelleri vs...) icermektedir.

» E-Posta ve oyun igi reklam / Urln yerlestirme galismalarini icermektedir.

Kapsam disi

CRM calismalari (SMS ve email
goénderimleri vb)

Yaratici isler (kreatif yapim, web, oyun
vs. hazirlanmasi)

SEO ve danismanlik harcamalari

ilan sayfalari listelenme bedelleri
(classifieds)
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