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DiNAN[ IK YARATICI
OPTIMIZASYON (DCO) VE
REKLAMCILIGA KATTIKLARI...

Dijitallesme ile birlikte reklam dunyasi da hizla sekil degistiriyor. Yasanan bu hizli donisimun odaginda
yer alan ve tuketiciyi harekete gecirmeyi odagina alan reklamcilikta kullanilan teknolojik araglara her
gecen gun bir yenisi daha ekleniyor. Reklamin gosterilecegdi kitleye gore kisisellestiriimesi imkani saglayan
programatik de bu alanin son dénemdeki en bUyUk gézdesi.

Programatik alaninda yaratici problemleri ¢ézmede Dinamik Yaratici Optimizasyon (Dynamic Creative
Optimization, DCO) ve Yaraticl Yonetim Platformlari (Creative Management Platform, CMP) olmak
Uzere iki teknoloji 6ne cikiyor. Bu teknolojileri ayrintili olarak ele almadan énce kisaca genel olarak
“programatik” kavramina géz atmakta fayda var.

MECRASINA GORE TEKNOLOJi

Tuketicileri ilgili Grlin veya hizmeti satin almaya yonlendirme konusunda en kritik unsurlardan biri hig
sUphesiz ki “kreatif’. Reklamcilik dUnyasi gelistirdigi kreatif araclarla tUketicileri harekete geciriyor. Ancak
bu araclari mecrasina gore farkli sekilde gelistirip, ele almak artik sart.

Geleneksel mecrada olumlu geri donus saglayabilen kreatif calisma, dijital mecralarda sonug
vermeyebiliyor. Kullanicilar, farkl platformlarda farkli davranislar sergiledikleri icin bu platformlarin
dinamiklerini de farkl degerlendirip, kreatif gcalismalarini da buna goére hazirlamak gerekiyor.
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DOGRU ZAMANDA DOGRU KULLANICI

Son yillarin gézde kavrami olan “programatik” de
tam bu noktada devreye girip; dogru zamanda,
dogru konumda, dogru kullaniciya ulasmayi
saglayacak reklam satin alma deneyimi sunuyor.
“Programatik” alaninin kapsadigi bir kategori
olarak da ele alinan DCO ise veriyi odagina alarak,
kullanicinin bulundugu yer ve zamanda, ihtiyaci
olabilecek reklam iceriginin gdsterilmesine olanak
veriyor.

Hedefine tuketiciyi anlik olarak yakalamayi

koyan DCO, dijital mecradaki reklamlari
tUketicilerin konum ve demografik bilgilerine gore
kisisellestirerek, kullanicilarin gercek zamanl olarak
yakalanmasini sagliyor.

Kampanyalardan verim alma oranini ciddi oranda
artirdig1 gdézlenen dinamik yaratici reklam
teknolojisi, yeniden hedefleme araclari ve veri
yonetimi ile reklamlarin optimize edilmesine de
olanak veriyor.

DCO = REKLAM FABRIKASI

“Belirlenen kriterlere goére en yiiksek
donusi saglayan dinamik reklam
versiyonlarinin gosteriminin artirilmasi”
olarak ifade edilen dinamik reklam
optimizasyonu (DCO), “reklam fabrikas1”

olarak da nitelendiriliyor. ’ ,
DCO, veri geri donuUsleri ve yeniden hedefleme
araclari ile anlik olarak birbirinden farkli binlerce
reklam Uretmek icin kullanilabiliyor. Bu dinamik
reklam teknolojisi, hedef kitleleri segmentlere
ayirarak ilgilendikleri Grtn veya hizmete dair
kisisellestirilmis reklam gdsterimini mumkun
kiliyor. Bunu yaparken de reklam, hedef kitlesiyle

senkronize sekilde, diger bir ifadeyle es zamanli
olarak yeniden Uretilebiliyor.

Ornegin bir otomobil reklaminda, aracin renginin
veya sUrlcusunun cinsiyetinin degisecegi kitle
odakli gosterim yapilabiliyor. Yine tuketicilerin
tepkilerine gore reklam filminin en carpici
karelerinden yeni ve zengin reklam icerikler
yaratmak mumkun olabiliyor.
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TEK URUNE KiTLESINE GORE COK REKLAM

Tabi bu sekilde reklamlari dinamik olarak isleyip kisisellestirebilmek icin reklamda verileri gercek zamanli
isleyen ek kodlara da ihtiya¢ duyuluyor. DCO uygulamalarinda bunu efektif bir sekilde yapabilmek icin de
gercek zamanli ve cok degiskenli yapilabilen test teknolojileri kritik dneme sahip.

DCO teknolojilerinin barindirdigi bu testler ile 6rnegin bir otomobil markasinin yeni modeline iliskin
birden fazla reklam dinamik olarak test edilebiliyor.

Bu reklamlardan birinde otomobilin tasarimina, digerinde glcune ve bir digerinde de ise bltce dostu
ozelliklerine dikkat ¢ekilebiliyor. Reklama zenginlikle birlikte esneklik katan bu sureg ile bir Grun veya
hizmetin tum kitle segmentlerine dokunabilen farki dinamik reklamlar da Uretilebilir hale geliyor.

En iyi geri donusu alabilmek icin metin ile gorsel malzemelerin uyumu ve surekliliginin 6ne ¢iktigi
dinamik kreatif optimizasyon reklamlari, Grun kataloglari, teklifler ve magaza bilgilerini iletmek gibi cesitli
alanlarda da kullanilabiliyor.

DCO, kreatif yaratma ve optimizasyon sUrecinde, reklamin su verilerle iliskilendirilmesine ve dinamik
olarak islenmesine olanak veriyor: Zaman, Konum, Cihaz, Hava Durumu, Demografik Bilgiler, Yeniden
Hedefleme Bilgisi, Icerige Dayali Hedefleme, Davranissal Hedefleme...

Ornek vermek gerekirse, dinamik kreatif optimizasyon platformlari ile 26-35 yas araliginda, buyUksehirde
yasayan, beyaz yakali, erkek, klasik muzik dinleyen, belirli bir sadakat programina Uye, su takimi tutan,

su dizileri seven... gibi segmentleri hedefleyecek sekilde reklam plani olusturulabiliyor. Yine farkl
segmentlere gore reklamin farkli bilesenleri kampanyaya dinamik olarak eklenip, ¢ikarilabilir.



