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Avrupa Online Reklam Pazari Degeri 24,3 milyar € nun ustune ¢ikti.
2012 AdEx Benchmark Arastirmasi sonuglari Interact Barcelona’da agiklandi.

IAB Avrupa'nin yillik AdEx Benchmark Aragtirmasi (Avrupa dijital reklam yatirimlarinin
durumunu ifade eden arastirma) IAB Avrupa'nin Barcelona'da dizenledidi Interact 2013
Konferansi'nda aciklandi.

AdEx Benchmark Arastirmasi'na goére dijital reklam; 2012 yilinda %11,5 bliyimeyle, tim
reklam sektoru icinde en iyi performansi gésteren mecra oldu. Avrupa'da devam eden
makroekonomik dediskenlige ragmen, dijital reklamcilikta gesitlilik; bu yikselise biuyik katki
sagladi.

IAB Avrupa CEQ'su Kimon Zorbas, yoringenin olumlu oldugunu belirterek "2011'deki
%15,3’lUk ve 2012'de devam eden %11,5’lik blylime ile sektériimiz Avrupa'daki genel
gidisatin tersine bir 6zellik gosteriyor. Display reklamcilik; online display'in markalama
mecrasi olarak taninirlik kazanmasi ve "big data" ekonomisinde patlamayla canlanmaya
devam etti. "Big data", online mecra araciligiyla iletilen verimli metriklere dayaniyor." diye
ifade etti.

Medya kullanma modellerini takip eden, etkili dijital reklam harcamalari, butiin bu bayimenin
temelini olusturdu. 2012 yilinda % 50,6 buyumeyle yaklasik 661,9 milyon €'ya ulasan online
video reklamciligina artan talepler, reklamverenler icin 6nemli bir cazibe yaratti. Béylece
Avrupa'da online video %12,9'a sigrayarak, ilk defa ¢ift basamakli pazar pay! elde etti.

Mobil reklamcilik da % 78,3'lUk artigla toplamda 392 milyon € de@ere ulasarak buyumesine
devam etti. Bu rakamla mobil reklamcilik Avrupa'daki buttn online display yatirimlarinin
%>5'ini olusturuyor. IAB Avrupa AdEx Benchmark ¢aligsmasi, dijital reklam pazarini 3 Ust-
seviye segmente ayiriyor: Display, Classified and Directories (ilan sayfalari reklam
yatirimlari) ve Paid for Search (Ucretli siralama yatirimlari). Mobil cihaz kullanimlari ve
degisen tiketim aligkanliklari, bu dijital reklam formatlarindaki biyimenin temelini
olusturuyor.

2012 yihnda, Display Reklam pazari, % 9,1 artisla 7.8 milyar €'ya ulasarak benzer nitelikte
bir blylme yasadi. Blylimedeki en blyuk etken mobil ve online video oldu. Daha gtivenilir
hedef kitle metrikleri, daha iyi kampanya élgiimlemeleri, endistri tarafindan online reklam
mecrasinin satin aliminin otomasyonu ve basitlestirmesi; pazarlamacilarin dijitale olan
guvenlerini arttirdi.

ilan sayfalari reklam yatirimlari 2012 yili pazar degeri 4,5 milyar €'ya ve bu artista ilan
sayfalarinin basili mecradan dijitale kaymasinin blyuk etkisi oldu. Sektériin giderek devam
eden saglamlasmasi, ilan sayfalari sitelerinin degerini arttirarak bu mecralari reklamverenler
icin daha ilgi gekici hale getirdi. iskandinav Ulkelerindeki ilan Sayfalari Reklam Yatirimlarinin
mevcut durumu Avrupa pazarinin canlanmasinda énemli rol oynadi. Bahsi gegen bdlgedeki
g6ze carpan artis Danimarka'da % 20, isvec'te % 23,9 olarak goriildi.
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Ucretli Siralama Reklam Yatirimlari, % 15,5 blyiimeyle ve 11,9 milyar € pazar degerine
ulasarak benzeri bir artis yasadi. Bu noktada Rusya'nin % 44,9 oraninda blyumesi etkileyici
bir faktér oldu. Bununla birlikte Avrupa'daki Almanya ve ingiltere gibi bazi biyiik ve geligmis
"Arama Pazarlari"nin biylmeye devam etmesi "Arama Reklamlari"nin artigsina énemli
katkida bulundu. Kiguk dlcekli reklamverenlerin reklam yatirimlarinin artmasi ve akilli telefon
ve tabletlerin mobil arama 6zellikleri de bu ivmeye etki eden dnemli destekgilerden oldu.

IHS Electronics and Media Reklam Arastirma Direktorl ve arastirmanin yazari Daniel Knapp:
"Avrupa'daki makroekonomik durum 2012 yilinda medya sekt6rl icin zorlu bir yolu isaret
ederken, dijital reklamcilik daha iyi bir harita giziyor. Calismamiz goésteriyor ki blylimeyi
saglayan sadece diisik temelden gelisen pazarlar degil. iskandinavya ve ingiltere gibi dijital
ekonomileri gelismig Ulkelerin ¢ift haneli blylmeleri sunu gosteriyor ki; teknolojiye olan
yatirimlar, gelistiriimis dl¢im ve stratejiler, kazang saglamak icin gittikce artan mobil tiketimi,
surdurulebilir dijital reklamcihdr mumkuin kilmaktadir."

Bu yiIl Rusya 5. siradan 4.siraya yiikselerek Italya'yla yer degistirirken Top 10 listesi ayni
kaldi. En fazla blylyen pazar % 34'le Rusya olurken, Rusya'yl % 30,4 ile Turkiye takip etti.

Top 10 Siralamasi

1. ingiltere — 6,6 milyar €

2. Almanya — 4,6 milyar €

3. Fransa - 2,8 milyar €

4. Rusya - 1,5 milyar €

5. italya— 1,4 milyar €

6. Hollanda — 1,2 milyar €

7. lispanya — 0,9 milyar €

8. Isveg— 0,8 milyar €

9. Norve¢ — 0,6 milyar €

10. Danimarka — 0,6 milyar €



