Benchmark

ab ade>

BASIN BULTENI ARALIK 2015

2015 ilk Yar1 Avrupa Dijital Reklam Yatirimlari Agiklandi

Display Reklamlari Dijital Reklam Yatirnmlar’’nin Cekici Guicu Oldu

IAB Avrupa ve IHS tarafindan hazirlanan AdEx Benchmark 2015 ilkyari Raporu® yayinlandi.
Rapora gore dijital reklam yatirimlari bir 6nceki yilin ayni déneminde 14,6 milyar € iken %9,7
artisla 16 milyar €a ulasti. Dijital reklam yatirimlarinin 2015 sonu itibariyle 34 milyar €’a
ulagmasi bekleniyor.

2015’in ilk yarisinda Orta ve Dogu Avrupa Ulkelerinin ortalamada %12,9 buyumesi bu
ulkelerin Avrupa’da dijitalin artigina etkisini ortaya koyarken daha gelismis pazarlarin oldugu
Bati Avrupa’nin ise %9,3 oraninda buyudugu gozleniyor.

%13 blylime oraniyla 5,6 milyar €'a ulasan Display reklam yatirnmlari, Bati Avrupa’da da
elde ettidi %12,6 blylime oraniyla en blyuk reklam formati haline geldi. Bu durum marka
reklamcihiginda veri stratejileri, hedeflemeler ve formatlardaki gelisimi de 6n plana gikartiyor.

Mobil gunlik hayatta daha fazla yer edinmeye basladi; Avrupa’da akilli telefon kullanan
tilketicilerin orani %61’e ulagti>. Bu durum dogal olarak mobil reklamlara da yansidi: 2015 ilk
yarisinda mobil display reklam yatirimlari %57,5 artisla 1 milyar €'a ulasti. Boylece tim
display reklam yatirimlarinin %24’Gna olusturdu. Ayni sekilde video da, yayincilarin videodan
farkli sekillerde yararlanip yeni gelir stratejileri gelistirmeleri sayesinde, 1 milyar € barajini
asarak yukselisini strdurdu.

Yayinlanan bu rapor, Avrupa’daki dijital reklam yatirimlarina kapsamli bir bakis agisiyla
yaklasarak birgok konuya 1sik tutuyor. Raporda, start-uplara finansman saglayan global
fonlarin ilgisini gcekecek; yasal diizenlemeler, Ulkeler arasi gelisim trendlerinin
karsilastiriimasi ve Avrupa dijital ekonomisinin global 6lgekteki roli konusunda énemli bilgiler
sunuluyor.

Arastirmayla ilgili agiklama yapan IAB Avrupa CEO’su Townsend Feehan, “AdEx Benchmark
yariyil raporlari, pazarlamacilarin biyiik ¢apli dijital kampanyalar (retmelerini saglayan
formatlarin en g¢ok blyliyen alanlar oldugunu ortaya koyuyor. Sektérel bir kurulug olarak
tiyelerimizle birlikte; aragtirmalar gelistirmeye, standartla/kilavuzlar olusturmaya ve dijital
reklamcilik alanindaki bilginin ve basarili uygulamalarin artmasini saglayacak egitimlere
ybnelik ¢calismalarimizi sirdlrecegiz” dedi.

IHS Technology firmasi Reklam Arastirmalari Direktort olan ve IAB Europe AdEx
Benchmark 2014 Arastirmasr’ni hazirlayan Daniel Knapp ise rakamlar hakkinda sunlari
soyledi: “AdEx Benchmark 2015 Yariyil Raporu, dijital reklam sektériiniin hizli bliyliimesinin
altini giziyor. Display reklamlarin 6zellikle olgunlasan pazarlarda %12,6 oraninda biiylimesi;
mobil, video ve reklam teknolojilerindeki gelismelerin online reklam pazarina y6n verdigini
gésteriyor. 2015’in ikinci yarisinin ilk yariya gére daha verimli gececegini 6ngériyoruz.”
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Basin bulteninin orijinaline buradan ulasabilirsiniz:

http://www.iabeurope.eu/news/online-advertising-driven-display-h1-2015-total-16bn-first-i

Medya iletisim: Marie-Clare Puffett- puffett@iabeurope.eu

'IAB Avrupa’nin AdEx Benchmark Yariyil Raporu Hakkinda:
Bu analizin icerigi asagidaki maddelerden Uretilmistir.
1) Yerel IAB’lerden saglanan veri (Avupa pazarinin %85’ini kapsayan 27 Avrupa
ulkesinin 14°0)
2) IHS igbirligiyle yerel I1AB’lerin i¢cgdruleri Gzerine yurutllen tahminler
3) IHS Advertising Intelligence Service’den gelen tahminler. Bu tahminler Avrupa dijital

reklam pazarinin daha iyi anlasilmasini saglamaya yonelik 2015 trendleri ile ilgili kisa
vadeli verileri iceren tam yillik ¢galismadan elde edilmektedir.

Display reklamlar PC bazli ve mobil bannerlari, rich media’yi ve video’'yu kapsamaktadir

?Kaynak: Consumer Barometer: www.consumerbarometer.com

IAB Avrupa Hakkinda

IAB Avrupa, dijital sektorin sesi ve interaktif reklamcilik ekosisteminin Avrupa seviyesindeki
onci sektor kurulusudur. Temel misyonu, arastirma ve egitim alanlarinda yatirrm yapmak,
yasal duzenlemelere katki saglamak suretiyle, standartlarinin gelistirimesine ve
uygulanmasina destek vermek, bu yenilikgi endustrinin gelisimini tegvik etmektir. Uye
sirketler ve ulusal ticari birliklerle beraber, 5,500°’den fazla kurumu temsil etmektedir.
www.iabeurope.eu

IHS Hakkinda

IHS Teknoloji Firmasi, ginimuazin is dinyasini sekillendiren 6nemli alanlarda i¢gord,
istatistiki analiz ve bilirkisilik hizmetleri sunmaktadir. Firmanin sagladigi kapsamli icerikler,
uzman analizleri, esnek metotlar 150’den fazla tlkede sirketler tarafindan stratejik karar
gelistirme asamalarinda kullaniimaktadir. 1959°dan beri hizmet veren IHS, 2015 yilinda New
York Borsasr'na halka agik bir sirket haline gelmistir. Merkezi ABD’de bulunan IHS, 32
ulkede yaklagik 8.800 calisaniyla surdurualebilir ve karh bir blyime saglamak igin
calismalarina devam etmektedir.

IAB Avrupa/ IHS Technoogy AdEx Benchmark Rakamlari Hakkinda Agiklamalar:

Avrupa’daki her ulusal IAB, kendi yillik reklam yatirimlari galismasini yuritmektedir ve IAB
Avrupa AdEx Benchmark rakamlari bu sonuglari baz almaktadir. Calismalarin metodolojileri
ulkeden Ulkeye farklilik gosterdigi icin, IAB Avrupa ve IHS Technology rakamlarin gercekgi
bir sekilde karsilastirilabilmesi amaciyla bazi metodoloji kurallari tanimlamistir:


http://www.iabeurope.eu/news/online-advertising-driven-display-h1-2015-total-16bn-first-i
mailto:puffett@iabeurope.eu
http://www.consumerbarometer.com/
http://www.iabeurope.eu/
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e Bazi formatlarin/segmentlerin verisinin olmadigi yahut tanimlarinin, kapsamlarinin 1AB
Avrupa’dan farkli oldugu yerel IAB’ler igin reklam harcamasi verisi tahmini olusturulur/uyumlu
hale getirilir.

¢ Yerel verinin Euro disinda farkli bir para birimiyle toplandigi tlkelerde, 2014 ortalama déviz
kuru kullanilarak Euro’ya cevrilir.

¢ Bliyime oranlarini hesaplamak ve para birimindeki degisikliklerin etkilerini elimine
edebilmek amaciyla sabit déviz kuru kullanilir.

o AdEx Benchmark, 4 standartlastiriimis segment Gizerine odaklanir: ‘Display’ (mobile
display, rich media ve video), ‘ilan sayfalar’’, ‘arama motoru’ ve ‘diger’ (e-mail“i dahil fakat e-
mail pazarlamasi harigtir).

e Rakamlar brit degerleri yansitir. (Net faturalandirilmis mecranin degerine varsa ajans
komisyon bedelleri eklenir.)



