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Dijital, Avrupa'da TV Reklam Yatirnrmlarini Geride Birakti.

IAB Avrupa AdEx Benchmark arastirmasina goére Avrupa online reklam
yatirnmlari 2015 yilinda 36.2 Milyar €'a ulasti ve televizyonu geride birakti.

Mayis ayinda Lizbon'da 10. kez dizenlenen Interact Konferansi'nda acgiklanan IAB Avrupa
AdEx Benchmark raporuna gore, dijital reklam yatirimlari %13.1 oraninda artarak

36.2 milyar €'ya ulasti. Bdylece 33.3 milyar €'luk Avrupa televizyon pazarini geride birakmig
oldu. Avrupa online reklam sektériini kapsayan en ayrintili calisma olan AdEx Benchmark
Arastirmasi'nin verileri, online reklam pazarinin son 10 yilda 30 milyar €'luk net bir artisa
tanik oldugunu ortaya koydu. Calisma kapsaminda incelenen butiin pazarlarda artis
g6zlemlenirken, toplamda 20 Pazar, Ust Uste ikinci yilda ¢ift haneli blyime elde etti (S6z
konusu pazarlarin 3'G %30, 9'u %20 ve 8'i de %10'un Uzerinde buyudu). Mobil ve video
formatlari blylUmesini gucli bicimde strdirdd.

IAB Avrupa CEO'su Townsend Feehan sonuglari su sézlerle degerlendirdi: “Bu sonuglar
dijitalin Avrupa medya sektériindeki lider konumunu perginliyor. Dijital reklamlarin ekonomiye
katkisini, icerik ve hizmetlerin son kullanicilara ulastiriimasindaki roliinii g6z éniinde
bulundurdugumuzda, Avrupa’da inovasyonu tesvik etmeli ve igsletmelerimizi global arenalarda
ayakta kalmalari icin gliglendirmeliyiz.”

IAB Avrupa AdEx Benchmark arastirmasi dijital reklam pazarini ¢ ana baslikta inceliyor:
Display, Arama Motoru ve llan Sayfalari. Bu formatlardaki blyime, gelisen cihaz kullanimi
ve tuketim aliskanliklarindaki degisikliklerle de destekleniyor.

Display reklamlar 2015 yilinda bir dnceki yila oranla %17,4 bliyumeyle diger kategorilerden
daha iyi bir performans gdsterdi ve 13,9 milyar €'ya ulasti.

Arama motoru reklam yatirimlari %12,6 buyime oraniyla yili 16,9 milyar € ile tamamladi.
Bdylece en blylk online reklam formati olma 6zelligini devam ettirdi.

IHS Technology Reklam Arastirmalari Direktorii ve AdEx Benchmark 2015
arastirmasinin yazari Daniel Knapp ise goéraslerini su cimlelerle paylasti: “Son 10 yilda,
Avrupa reklamciligi medya satin almadan, tliketicilere erisme ve onlari etkilesime gecirmeye
yarayan kanallara dogru evrim gegirdi. Simdi ise dijital TV'yi geride birakmig durumda.
Bugtinkdii online reklamcilik dogrudan pazarlamadan markalasmaya kadar cesitli pazarlama
aktivitelerini igeren zengin bir altyapiya sahip. Arastirmanin c¢iktilarinda da yer alan (icretli
arama reklamlars ve videodaki strekli biyime bu durumu dogruluyor.”

Mobil ve video Avrupa online reklam sektoriinin biyimesinde ana oyuncular olmaya devam
etti. ingiltere ve irlanda gibi mobilin gelismis oldugu ekonomilere bakildiginda bu durumun
daha belirgin olmasi dikkat ¢ekti. Bu ulkelerde online reklam yatirimlarinin yaklagik %50'si
mobil cihazlardan saglandi.

Mobil display reklamlari 2015 yilinda 3,5 milyar €'luk degerle, tim display reklamlarin
%25,4’UnU olusturdu. 2014 ile kiyaslandiginda ise, %60,5 oraninda bir biyume yasadigi
goralda. Online video reklamlari da guglu bir biyumeyle display reklam pazarinin %16,7’sini
temsil ediyor.
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IHS Technology'de uzman analist olarak goérev yapan ve bu raporun yazarlari arasinda
yer alan Eleni Marouli ise arastirmayla ilgili olarak: “AdEx Benchmark'in onuncu sayisinda
dijitalin TV'yi geride biraktigini gérmek ¢ok énemli bir déniim noktasi. Zorlu ekonomik
ortamda ve duragan medya sektériinde, online reklamcilik parlayan yildiz olmaya devam
ediyor. Dijital Avrupa reklam pazarinin su lstiinde durmasini saglayarak 2015 yilinda da
dlisiis yasamasina engel oldu. Gelismis ve gelismekte olan pazarlar gliclii bliyiime oranlarini
bu yil da siirdiirerek, formatlardaki yenilikgiligin, veri ve hedeflemenin performansi artirmasini
ve pazarlama blitcelerinin dijitale kaymasini sagladi.” dedi.

2015’te en yuksek blytime orani yakalayan ilk 3 ulke:
1. irlanda %29,0 biyiime

2. Bulgaristan %22,3 buyime

3. Polonya %21,8 buyime

Dijital reklam yatirrmlari bakimindan en biiyiik 10 pazar:
. Ingiltere — 11,8 milyar €

2. Almanya — 5,8 milyar €
3. Fransa — 4,2 milyar €
4. italya — 2,1 milyar €

5. Hollanda - 1,6 milyar €
6. Rusya — 1,5 milyar €
7
8
9
1
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. isve¢ — 1,3 milyar €

. Ispanya — 1,2 milyar €

. Danimarka — 0,8 milyar €
0. isvicre — 0,8 milyar €

Sorulariniz igin: Alison Fennah — fennah@iabeurope.eu
Basin bulteninin orijinal versiyonu i¢in: www.iabeurope.eu

IAB Avrupa’nin AdEx Benchmark Yariyil Raporu Hakkinda:

Rapordaki veriler ulusal IAB’lerden saglanmis ve IHS tarafindan analiz edilmistir. Rapor asagidaki
ulkelerin 2015 yili pazar buyukliklerini ve degerlerini icermektedir:

Almanya, Avusturya, Belarus, Belgika, Bulgaristan, Cek Cumhuriyeti, Danimarka, Finlandiya, Fransa,
Hirvatistan, Hollanda, Ingiltere, Irlanda, Ispanya, Isveg, Isvigre, Italya, Macaristan, Norve¢, Polonya,
Romanya, Rusya, Sirbistan Slovakya, Slovenya, Turkiye, Yunanistan

Rapordaki veriler, 2015 Ocak-Aralik dénemini kapsamaktadir. Bu rapor 2006 yilindan beri
yayinlanmaktadir. Display reklamlar PC ve mobil bazli bannerlari, rich media’yl ve video’yu
kapsamaktadir

IAB Avrupa Hakkinda

IAB Avrupa, dijital sektorin sesi ve interaktif reklamcilik ekosisteminin Avrupa seviyesindeki dncu
sektor kurulusudur. Temel misyonu, arastirma ve egitim alanlarinda yatirrm yapmak, yasal
dizenlemelere katki saglamak suretiyle, standartlarin gelistiriimesine ve uygulanmasina destek
vermek, bu yenilik¢i endistrinin gelisimini tesvik etmektir. Uye sirketler ve ulusal ticari birliklerle
beraber, 5,500’den fazla kurumu temsil etmektedir. www.iabeurope.eu
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IHS Hakkinda

IHS Teknoloji Firmasi, ginimuizin is dinyasini sekillendiren 6énemli alanlarda i¢gord,
istatistiki analiz ve bilirkigilik hizmetleri sunmaktadir. Firmanin sagladigi kapsamli igerikler,
uzman analizleri, esnek metotlar 150°den fazla tlkede sirketler tarafindan stratejik karar
gelistirme asamalarinda kullaniimaktadir. 1959'da kurulan IHS, 2005 yilinda  New York
Borsasr'nda halka acik bir sirket haline gelmistir. Merkezi ABD’de bulunan IHS, 32 ilkede
yaklasik 8.800 galisaniyla surduralebilir ve karli bir blylme saglamak icin hizmet vermeye
devam etmektedir.

IAB Avrupa/ IHS Technoogy AdEx Benchmark Rakamlari Hakkinda Agiklamalar:
Avrupa’daki her ulusal 1AB, kendi yillik reklam yatirimlari galismasini yuritmektedir ve IAB Avrupa
AdEx Benchmark rakamlari bu sonuglari baz almaktadir. Calismalarin metodolojileri tlkeden llkeye
farkhihk gosterdigi icin, IAB Avrupa ve IHS Technology rakamlarin gergekgi bir sekilde
karsilastirilabilmesi amaciyla bazi metodoloji kurallari tanimlamistir:

¢ Bazi formatlarin/segmentlerin verisinin olmadidi ya da tanimlarinin, kapsamlarinin IAB Avrupa’dan
farkh oldugu ulusal IAB’ler icin reklam harcamasi verisi tahmini olusturulur/uyumlu hale getirilir.

¢ Verinin Euro disinda farkli bir para birimiyle toplandigi tlkelerde, rakamlar 2015 ortalama ddviz kuru
kullanilarak Euro’ya gevrilir.

e Blylme oranlarini hesaplamak ve para birimindeki degisikliklerin etkilerini elimine edebilmek
amaciyla sabit déviz kuru kullantlir.

o AdEx Benchmark, 4 standartlastirilmis segment tzerine odaklanir: ‘Display’ (mobil display, rich
media ve video), ‘ilan sayfalar’, ‘arama motoru’ ve ‘diger’ (e-mail dahil, fakat e-mail pazarlamasi
harigtir).

¢ Rakamlara %15 ajans komisyonu dabhildir.



