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Mobil Odakli Online Reklam Yatirimlari 2016’nin ilk
Yarisinda Avrupa’da 18,6 Milyar €’ya Ulasti

IAB Avrupa ve IHS Markit'in hazirladigi AJEx Benchmark 2016 ilk yariyil Raporu’'na gére
2015’in ilk yarisinda 16,4 milyar € olan Avrupa Dijital Reklam yatirimlari 2016’nin ayni
déneminde %13,4 blyuyerek 18,6 milyar €'ya ulasti ve bu rakamlar, 2016’da ¢ift haneli

blylmenin gergeklesecegine dair 6nemli bir gésterge oldu.

Arastirmada Mobil’in; tim dijital reklamcilik formatlari arasinda, biyimenin merkezinde
oldugu dikkat ¢ekiyor. 2016’nin ilk yarisinda mobil display reklam yatirimlari %61,3 blyurken,
mobil arama reklam yatirimlari %57,3 oraninda buytdu. Ozellikle Orta ve Dogu Avrupa
ulkelerinde 6n plana ¢ikan Mobil display reklamlari bu boélgede %100’den fazla buyime
kaydetti. Orta ve Dogu Avrupa ulkelerindeki bu bayime, Mobil’in toplamdaki %16,2
blylmesine de katki sagladi. Bati Avrupa’daki bazi gelismis pazarlarda ise Mobil %13,1

buylme gosterdi.

2016’nin ilk 6 ayinda display reklam yatirnmlari %18,2 buyurken, arama motoru reklam
yatirimlari %13,3 blyudu. Bdylece display reklam yatirimlarindaki biyime orani Gcretli
arama reklamlarini geride birakmaya devam etti. Genel olarak bakildiginda ise, arama
motoru reklamlari tim dijital reklam yatirnmlarinin %47’sini olustururken, display reklam
yatirimlari 7 milyar € ile %37’lik bir bolumu temsil etti. Ayni sekilde display, Orta ve Dogu

Avrupa’da %27,1’lik blyimeyle en fazla blytyen reklam formati oldu.

Gegctigimiz glinlerde yayinlanan IAB Avrupa Dijital Video Reklamcilidi Davranislari

Arastirmasi sektérdeki reklamverenlerin, medya ajanslarinin ve yayincilarin %90’indan
fazlasinin bu kanali kullandigini ortaya koymustu. 2016 ilk Yari Avrupa AJEx Benchmark
Raporu da bu veriyi destekleyerek video reklam yatirimlarinin %46 artigla 1,6 milyar €'ya

ulastigini gosterdi.

IAB Avrupa CEQ’su Townsend Feehan raporla ilgili su yorumda bulundu: “Bu rakamlar
Mobil’in potansiyelinin reklamverenler tarafindan markalar igin dnemli bir kanal olarak

benimsendigini gbsteriyor.”

Arastirmanin hazirlanmasina katki saglayan IHS Markit sirketinin Bas Analisti Eleni Marouli

ise su sozleri sdyledi: “Avrupa’nin en bliylik 5 (lkesinin hepsinde 2010°dan beri ilk defa
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yasanan glclii ekonomik biliytiime, 2016°nin ilk 6 ayinda dijital reklamcilik yatirimlarini da
tetikledi. Hem arama motoru hem de display reklam tarafinda Mobil direksiyonun basina
gecerek Avrupa’da harcanan her l¢ Euro’dan birinin sahibi oldu. IHS olarak, mobilin 2016
yilinin tamaminda da Avrupa dijital reklam yatirimlarinda 6nemli rol oynayarak ¢ift haneli

blytmeye katki saglamaya devam edecegdini 6ngoriyoruz.”

IAB Avrupa Yonetim Kurulu Bagkan Yardimcisi Anne Goodman ise raporu degerlendirirken
su cumleleri kullandi: “Reklamverenlerin marka farkindaligi, yayincilarin da kullanicilarla
etkilesim igin bu kanali kullanmasiyla, online video reklamlari online reklamciligin gelisimi igin
oldukga 6nemli. Envanterin artisiyla birlikte, video reklam yatirimlari online display reklam

yatirimlarindaki payini artirmaya devam edecek.”
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