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Avrupa Dijital Reklam Yatirnmlan 5 yilda 2 katina ¢ikti
2012 yihinda 24,8 milyar Euro olan Avrupa Dijital Reklam
yatinnmlari, 2017 yilinda 48 milyar Euro’ya ulasti.

Milano, Mayis 2018 — Her yil Interact konferansinda acgiklanan IAB Avrupa
AdEx benchmark raporuna gore dijital reklam yatirrmlari 2017 yihnda% 13,2

oraninda artarak 48 milyar Euro'ya yukseldi.

Gegmisten Gunumuze dijital reklam yatinnmlan
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Toplam yirmi pazar ¢ift haneli buyurken, ¢calismaya katilan 27 lkede Mobil gift
haneli buytime ile dikkat ¢ekti. Mobil display %40’dan fazla blyuyerek toplam
display’in pazarinin %42’sini olustururken, video bunun doértte birinden
fazlasini olusturdu. %38 blyulyen Sosyal medya, display’deki payini artirirken
4 kat buyuyen videonun yaninda non-video display %35 buyudu. Videodaki
blylime, %73,4’lUk artis ile out-stream’den gelirken, in-stream’de %6,9

blyume yasandigi gorulda.



Tarkiye dijital reklam yatirrmlari, 2016 yilina gore yuzde 15,5 oraninda artarak

Avrupa’nin en hizli gelisen ilk 10 pazarinin iginde yer aldi.

2017 Avrupa Dijital Reklam Yatirimlari
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Dijital reklam yatirimlarinda %14,9'luk bir byumeyle arama motoru ve ilan
sayfalari ¢gok yuksek bir performans gosterdi ve19,3 milyar €’ya ulasti.
Arama motoru reklam yatirmlari % 14,4'luk bir bylime oraniyla yili 21,9
milyar € ile tamamladi ve bdylece en blyuk online reklam formati olma

Ozelligini devam ettirdi.

IAB Avrupa CEO’su Townsend Feehand sonuglari su sézlerle dederlendirdi:
“Dijital reklam yatirimlari, bu yil da Avrupa’da icerigin ve tiiketici
deneyimlerinin 6nemini ispatlayarak cift haneli bliyiime yasadi. 3 giin sonra
ydrtrliige girecek GDPR sektérimdiz igin bir déniim noktasi olacak. Kullanici
deneyimlerini gelistirmeye devam ederek djital reklamciligin Avrupa

ekonomisine sagladigi katkiyi sdrdtrmeliyiz”.

IHS Technology Reklam Arastirmalari Direktord Daniel Knapp ise goruslerini
su cumlelerle paylasti: “2017°de Sosyal medya, mobil, video ve arama motoru

reklamciligi Avrupa online reklam yatirimlarinin bliyliimesinde ana oyuncular
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Slovakia [l 4.4%

Greece | 0.5%



oldu. Baglanti, konum, duygu ve satin alma yolunun gdicu dijital reklamlari

glinimdzin markalari igin ¢ok yénli ve vazgegilmez kiliyor”.

2017°de CEE (Merkez ve Dogu Avrupa) bolgesinde en yuksek buyiime

orani yakalayan 3 ulke:

1. Belarus — % 33,9
2. Sirbistan — % 23,7
3. Rusya-% 21.9

2017’de olgun pazarlarda da buyumenin devam etmesi (Avrupa ortalamasiyla
orantili veya Ustunde) pazar doygunlugunun yenilik ve bliyumeyi
engellemedigini gosterdi. ingiltere (% 4,3), Norveg (%16,6), isve¢ (%18,4),
isvicre (%12,5) ve Danimarka (%9,7)’da cift haneli bliylimeler gerceklesti.

Dijital reklam yatinmlari bakimindan en buyuk 10 Pazar:

ingiltere — 15,6 milyar €
Almanya — 6,6 milyar €
Fransa — 5,1 milyar €
Rusya — 3,3 milyar €
italya — 2,6 milyar €
isvec— 1,8 milyar €
Hollanda — 1,8 milyar €
isvigre — 1,8 milyar €
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ispanya — 1,8 milyar €
10.Belgika — 1 milyar €
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