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Yonetici Ozeti

Avrupa'da dijital reklamciliktan kaynaklanan sera gazi (GHG) emisyonlarini tahmin
etme ve azaltma konusunda buyuk bir ivme var. Buyuk medya gruplari ve ticaret
dernekleri yogun bir sekilde yer almakta ve bu zorlukla bagsa ¢ikmak igin bir¢ok sirket
kurulmustur. Bu karmasik yapida, dijital reklamciligin ¢evresel etkisini tahmin etmek
igin kullanilan metodolojiler ve verilerin daha iyi anlasiimasi gerekmektedir. Bu
amagla, ulusal ve artik kiresel dizeyde ortak metodolojik yaklagimlar kademeli
olarak uygulanmaktadir. IAB Europe ile yaptigimiz calisma, metodolojileri ve verileri
karsilastirmak igin paydaslar arasinda daha buyuk bir seffaflik ve gergek isbirligi
saglamaya yardimci olmaktadir.

Dijital reklam endustrisinde GHG emisyonlarini tahmin etmek igin segenekler hizla
blyumus ve gesitlenmigtir. Daha fazlasi ise baglangig asamasinda. Bununla birlikte,
bu bosluk analizinde gosterilen 6nemli detay farkliliklari vardir. Yuzeysel olarak
bakildiginda bile, tahminlerinin neden farkli olabilecegini anlamak igin farkl
¢6zUmlerin kapsamli bir analizinin gerekli oldugu agiktir. Ayrica, tedarik zinciri
paydaslari arasinda ek katilim ve Gglincl taraf GHG tahminlerinin hedef aldi§i piyasa
katihmcilarinin daha fazla dahil edilmesi, daha saglam bir veri temeli elde etmek igin
kritik Oneme sahiptir.

Arthur Millet
IAB Europe Surdurulebilirlik Standartlari Komitesi Baskani

Steffen Johann Hubert
IAB Europe Surdurilebilirlik Standartlari Komitesi Baskan Yardimcisi

1. Giris

Dijital reklamcilik ile iligkili sera gazi (GHG) emisyonlarinin seviyesini anlamak,
cevresel ayak izinin azaltilmasi igin gerekli bir kosuldur. Dijital kampanyalar ve medya
arunleri icin emisyon tahminleri Ureten araglarin gelistiriimesi, esas olarak pazarlama
faaliyetlerinden kaynaklanan kapsam 3 emisyonlarini 6lgmeyi ve azaltmayi
amaglayan firmalar tarafindan yénlendiriimektedir ve medya dlgumune yeni bir boyut
kazandirmigtir. Endustri, surdurulebilirlikle ilgili gozUmler sunmaya devam ederken,
pazarlamacilar stratejilerini hedeflerine uyarlamalarina yardimci olacak bir referans
aracina ihtiyac duyabilirler. Asagidaki haritalama, sektoér profesyonellerinin mevcut
emisyon modellerini anlamalarina ve bunlarin neden farkli tahminlere ulagabilecegini
anlamalarina yardimci olmak amaciyla hazirlanmistir.
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Toplanan bilgiler teknik derinlik agisindan c¢esitlilik gostermekte olup, temel ¢6zim
tanimlarindan metodoloji farklliklarinin genel bir bakisina kadar uzanmaktadir.
Nihayetinde, haritalama, sektor profesyonellerinin GHG tahmin segeneklerini
incelerken arayacaklari verileri icermektedir.

Haritalamanin ikinci amaci, dijital reklam GrGnleri icin saglam GHG tahminleri
olusturmanin ana zorluklarini ortaya ¢ikarmak ve daha ileri galismalar ve sektor
isbirligi icin bir temel saglamaktir. Modellerinin nasil gelistirilebilecegi konusunda
tedarikgilerle yapilan gorusmelerde dort ana odak alani ortaya gikmistir. Avrupa dijital
reklam ekosistemi, IAB Europe tarafindan temsil edilmekte olup, bu zorluklarin ele
alinmasi ve dijital medya urunleriyle ilgili GHG tahminlerinin guavenilirliginin artiriimasi
konusunda aktif olarak galismaktadir.

2. Format

2.1. Kategoriler

Katilimci kuruluglardan toplanan bilgiler, GHG tahmin ¢dztmlerinin farkh yénlerini
temsil eden 9 kategoriye ayriimigtir.

Amag: C6zimin sahibi tarafindan sunulan kullanim durumu.
Tedarik Zinciri Kapsami: Dijital reklam tedarik zincirinin hangi agsamalarinin
kapsandiginin degerlendiriimesi.

e Cihaz Yagsam Dongusu: Cihazlarin hangi yagsam dongusu agsamalarinin
kapsandiginin ve hangi tur emisyonlarin dikkate alindiginda (6rnegin, kullanim
asamasi vs Uretim) degerlendiriimesi.

o Seffaflik: Temel varsayimlar, rakamlar ve hesaplamalar ile ilgili agiklik
degerlendirmesi.

e Belirsizligin Dahil Edilmesi: GHG modelinin belirsizliginin ne dlglide anlasildigi,
hesaba katildigi ve ¢ozumde temsil edildiginin degerlendirilmesi.

e \eri Entegrasyonu: Modelin, surdurulebilirlik gelisiminin ¢esitli seviyelerinde
olan firmalar tarafindan kullanimina uygunluk degerlendirmesi.

e Cografi Esneklik: Cozumun hangi pazarlar i¢in tasarlandigi ve diger yerlere
uyarlanabilir olup olmadiginin agiklanmasi.

e Gelistirme: C6zUmun sahibinin ¢6zimu nasil gelistirdigi ve glncelledigi, ayrica
piyasa tarafindan benimsenmesi konusundaki katilimi.

e Uyum Yoénelimi: Cozumdin, finansal olmayan aciklama dizenlemeleriyle
uyumu saglayip saglamadiginin agiklanmasi.
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2.2. Ek Bilgiler

Katihmcilar, ¢ozumlerinin her kategoriye iliskin agiklamalarini baglamlagtiran bilgileri
paylasmaya tesvik edilmistir. Okuyucular, bu ek bilgileri incelemeye tesvik edilmistir,
¢cunkl bu bilgiler gorsellerde tam olarak yakalanamayabilecek 6nemli bilgiler
icermektedir.

3. Dahil Edilen Cozumler

3.1. Cozum Siniflandirmasi

Analiz 6ncesinde, Komite tarafindan farkli ¢ikti tarlerini tanimlamaya yardimci olmak
amacilyla asagidaki sera gazi (GHG) tahmin ¢dzUmu siniflandirmasi benimsenmisgtir.

- ~

"|
Karbon ayak izi yonetiminin
temelini olusturan genis
kapsamli kilavuz seti.

Cerceve ———— -

Karbon ayak izi analizini
Metodoloji - = == Mmumkun kilan daha spesifik
kurallar ve uygulamalar seti.

Karbon ayak izinin
= = == == basitlestirilmis, teorik
gosterimi.

%

Cerceveler, bir kurulusun sera gazi emisyonlarini nasil ele almasi- yani élgmesi,
raporlamasi ve azaltmasi- gerektigini tanimlayan genis, resmi kilavuz setleridir.
Bunlar kamuya agik olabilir ve birgok farkli sera gazi tahmin ¢ézUmunin temelini
olusturabilir veya tescilli teknolojik rehberlik olarak geligtirilebilir. Metodoloji, bir
kurulusun sera gazi emisyonlarini lgerken kurumsal, operasyonel ve analitik
eylemlerinin temelini olusturan uygulamalar, kurallar ve yonergeler dizisini ifade eder.
Bu, belirli deger zinciri faaliyetlerini tanimlamak icin toplanan verileri ve sera gazi
etkisi tahminlerinin nasil hesaplandigini agiklar.

www.iabtr.org



1ab:

Bir model veya tahmin araci, deger zincirindeki faaliyeti tanimlayan girdileri (6rnegin,
gOsterim sayisi, yaratici dosya boyutu) kabul eden ve ilgili sera gazi ayak izi igin bir
tahmin Ureten bir aractir. Modeller genellikle bir cerceve ve metodoloji uygulanarak
olusturulur.

3.2. Katilimci Kuruluslar

Analiz 6ncesinde, farkli ¢ikti tarlerinin tanimlanmasina yardimci olmak amaciyla
Komite tarafindan asagidaki sera gazi tahmin ¢ézimleri siniflandirmasi
benimsenmisgtir.

Sahip Kurum Cergeve Metodoloji Model
SRI / Alliance Digitale v v
Climate Partner* v v
DIMPACT v v
GroupM * v v
Omnicom Media Group * Vv v
Dentsu * v v v
AdGreen v v
Scope3 * v v
Good-Loop * v v
IMPACT+ * v v
DK * v v
SeenThis * v
Cedara * v v

* kar amaci gutmeyen kurulus
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Analizden 6nce, farkl ¢ikti tirlerinin tanimlanmasina yardimci olmak amaciyla
Komite tarafindan asagidaki sera gazi tahmin ¢ézimleri siniflandirmasi

benimsenmisgtir.

Dijital Dijital Yaratici

Kampanya Kampanya Uretim
Gergevesi Cercevesi Metodolojisi
Surdirdlebilir Web Tasarimi SRI/ Alliance Digitale { D-K BAFTA albert

Cergevenin _
Uygulanmasi Kismi Uygulama Gergeveni
1 . Uygulanmasi i
AdGreen
Good-Loop
IMPACT+ ‘ Scope3 ‘ ‘ Cedara Kanallar Aras)
: Ajans Cozumleri
| Stireg Devam | GroupM / WPP
Ediyor .- -l
. Entegre Dijital Medya
L ) | Cergevesi )
Integral Ad Science ‘ DoubleVerify DIMPACT l | Dentsu
Kanallar Arasi
Veri Aktarim Kampanya
Metodolojisi Cercevesi
‘ SeenThis I Climate Partner | | OMG

4. Sonuglar

4.1. Amag

Katilimci kuruluglardan toplanan bilgiler, GHG tahmin ¢éztmlerinin farkli yénlerini

temsil eden 9 kategoriye ayriimistir.

SRI / Alliance Digitale

Paydasglarin dijital kampanyalardan kaynaklanan emisyonlari degerlendirmek igin
karbon ayak izi degerlendirme araglari gelistirmelerini saglayacak metodoloji ve veri

tabani olugturmak.
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Climate Partner

Medya ajanslarina, yayincilara ve diger paydaslara deger zinciri boyunca CO2
emisyonlarinin kapsamli bir 6zetini saglamak.

Bu, kampanya planlamasina emisyon degerlendirmelerinin dahil edilmesini
kolaylastirir ve etkili azaltma onlemlerinin turetilmesini saglar. Ayrica, emisyonlarini
dengelemek isteyen musterilere saglam emisyon verileri sunarlar.

DIMPACT

DIMPACT, sirketlerin dijital medya ve eglence uUrunlerinden kaynaklanan emisyonlari
tahmin etmelerini ve ele almalarini destekleyen bir girisimdir. DIMPACT, bir arag ve
kamuya acik bir metodoloji sunarken, medya ve eglence sirketlerinin emisyonlari
daha iyi anlamak ve ele almak i¢in bir araya geldikleri isbirlik¢i bir gruptur.

GroupM

Bilim temelli azaltma ve net sifir hedeflerinde medya emisyonlarini hesaba katan
sektordeki ilk kurulus olarak, GroupM ve WPP, sektdrl ve musterilerini bu karmasik
alanda emisyonlari azaltma konusunda desteklemek icin ¢aligiyorlar. GroupM kar
amaci guden bir kurulug olmasina ragmen, ¢ergevelerine Ucretsiz erisim
sagladiklarini ve standartlarin gelistiriimesinde yer alan sektor galisma gruplariyla
aclikca paylastiklarini belirtmek gerekir.

Omnicom Media Group

Karbon araglari, ClimatePartner tarafindan gelistiriimis ve sertifikalandiriimis yontemi
kullanarak programatik bir kampanyanin emisyonlarini hesaplar. Bu sekilde
hesaplanan emisyonlarla, kampanyalari optimize edebilir ve ayni medya verimliligini
korurken izlenim basina emisyonlari optimize edebilirler.

Dentsu

Metodolojileri, medya kampanyalarinin yagsam dongusu boyunca karbon olgim,

anlasilmasi ve yonetimini saglar. Medya karbon hesaplayicilari, medya planlama ve
satin alma sureclerinde bilingli karar verme surecini desteklemeyi amacglamaktadir.
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AdGreen

Yaratici produksiyondan kaynaklanan sera gazi emisyonlarinin seviyesini tahmin
eder.

Scope3

Reklamlarla iligkili emisyonlari anlamak ve olgcmek, azaltma eylemlerini
kolaylastirmak ve pozitif bir dongl olusturmak - surdurulebilir uygulamalar ve ek
emisyon aciklamalari ile onyargili medya satin almay! tegvik etmek.

Good-Loop

Good Measures Teknolojisinin amaglanan kullanim durumu, ajanslarin dijital reklam
kampanyalarindan kaynaklanan tahmini GHG emisyonlarini hem canli hem de
sonradan analiz etmelerini saglamaktir. Mevcut ve gelecekteki kampanyalar, Yayinci
Optimizasyonlari ve Yaratici Optimizasyonlari araci kullanilarak GHG emisyonlarini
azaltmak igin optimize edilebilir.

IMPACT+

e Cesitli ayrinti seviyelerinde (kampanya, platform, marka vb.) i¢ ve dis
raporlama amaglh GHG emisyonlarini degerlendirmek.

e Dijital reklam kampanyalarinin karbon ayak izini azaltmak igin eylemleri
belirlemek.

e Optimizasyonlarin etkinligini azaltilmis ve énlenmis emisyonlarin
degerlendiriimesi yoluyla degerlendirmek.
Tarihsel faaliyetler ve Ulke ortalamalarina karsi ¢gevresel performansi izlemek.
Uretilen gevresel verileri, ek platformlarda (6rnegin, DSP'de 6zel teklif verme)
daha fazla optimize etmek igin kullanmak.
Kampanyaya baslamadan dnce potansiyel ¢cevresel etkinizi degerlendirin.
Cevresel etkiyi en aza indirmek igin yaratici agirliklarinizi optimize edin.
Kolay yonetim icin platform icinde raporlari gorsellestirin veya tam olarak
gereken verileri disa aktarmak i¢in 6zel rapor olusturucu kullanin.

Cedara

Co6zum, dijital, baski, dis mekan, TV, radyo ve etkinlikler de dahil olmak tzere tim
pazarlama tedarik zincirlerinde yer alan tim sirketler igin tasarlanmistir. isletmeler
igin kurumsal emisyonlari Olger ve azaltma ve SBTI net sifir bagvurularinda yardimci
olur.
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Ayrica, Uguncu taraf emisyon hesaplayicilarinin daha dogru hale gelmesi igin tahmin
edilen veri setlerine olan bagimlihgr azaltarak tedarik zinciri boyunca kurumsal
verilerin iletiimesine yardimci olurlar.

DK

Cevrimici ve gevrimdisi reklam kampanyalarinin (Baski, Dijital, Radyo, Dis Mekan,
TV, Sinema) karbon ayak izini 6lcme ve optimize etme ¢ozumleri saglar. DK, reklam
verenler, yayincilar, ajanslar ve medya satis evlerinin daha sorumlu ve surdurulebilir
bir dinyaya gegcislerini yonetmelerine yardimci olur. Ticaret dernekleri (SRI/Alliance
Digitale, Bureau de la Radio, SNPTV, Union des Marques vb.) ile gelistirilen
¢6zUmleri capraz medya olup karbon ayak izini azaltmak igcin eylemler énerir.
Musterinin olgunlugu ve ¢apraz medya zorluklarina bagli olarak, DK U¢ seviyede
karbon degerlendirme ve yonetimi sunar:

e Denetim ve danismanlik: Dijital, CTV, lineer TV, radyo, ses, akigh video ve
daha fazlasi gibi ¢esitli kanallardaki kampanyalarin veya teknolojinin
denetimlerini igerir.

SaaS platformu: Veri gorsellestirme icin panolar sunar.
Hesaplama API'si: Karbon verilerinin musterinin panosuna veya bagka bir Bl
aracina kolayca entegrasyonunu saglar.

SeenThis

SeenThis, Doconomy tarafindan dogrulanan metodolojilerini, kapsamli bir endustri
cergevesinin gelistirilmesi icin ek perspektifler sunmayi amaglayan devam eden
bosluk analizine katkida bulunmaktadir. Veri transferinin emisyonlar Gzerindeki
etkisinin az anlasildigi ve birkag ¢ergevenin var oldugu bir zamanda gelistirilen
katkilari, tartismayi zenginlestirmeyi ve igbirlikci ilerlemeyi tegvik etmeyi
amaglamaktadir; metodolojiyi tanitmayi degil, ki bunu daha fazla
gelistirmeyeceklerdir. SeenThis'in temel yetkinliklerine odaklandigini belirtmek
onemlidir - yaraticilari ve yaratici teslimatlari optimize etmek - emisyon
degerlendirme ortagi olma niyetleri olmadan. SeenThis, SRIXAD cercevesini
benimseyecek ve endustriyle uyumlu bir gergevenin gelistiriimesine aktif olarak
katilacaktir
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4.2 Tedarik Zinciri Kapsami

Bir ¢ozumun tedarik zinciri kapsami, dijital reklamcilik tedarik zincirinin gevresel etki
acisindan dikkate alinan asamalarini ifade eder.

Kreatif Uretimi; cekimler, dizenleme, tahsis ve dagitim, reklam secimi ve dagitimini
icerir. TUketici gérinimu ise kreatif iceriklerin kullanici cihazlarinda
goruntilenmesinin etkisini kapsar.

Sahip Kurum Yaratici Uretim Tahsis & Dagitim
o A . .
Climate Partner v v 4
DIMPACT v v
GroupM 4 v v*
Ommg:(r)rl]”l;/ledla v v v
Dentsu 4 4
AdGreen v
Scope3d v v
Good-Loop v
IMPACT+ v v
DK v v v
Cedara v v v
SeenThis 4 4

* Bu asama icin ek agiklamalar olabilir.

Programatik
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Mevcut programatik durumunda, emisyon tahmini igin gerekli verileri temin etmek zor
olabilir. Asagidaki tablo, tedarikgilerin hangi verilere gore emisyon tahmini yaptiklarini
gOstermektedir.

Sahip Kurum Demand-Side Supply-Side
Scope3 v v
Good-Loop v
IMPACT+ v v
DK v v
Climate Partner 4 4

Omnicom Media Group

Climate Partner, birgok varsayima dayanarak, kendi
programatik karbon tahmin ve optimizasyon aracini, DSP
ortaklari The Trade Desk'in teknik rapor verileri ile
genigletti. Bu sayede daha ayrintili bir yaklagim
saglayarak, mugteri odakl ve uygulanabilir emisyon
azaltma onerileri ¢gikarabilmektedir.

Cedara

Canli verileri musterilerden okuyarak programatikte aktif
yollari ve teklif sayisini belirler.
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Takip, ek veri transferi ve islemeyi gerektirir ve dijital reklamcilikta bilisim teknolojileri
kaynak kullanimi nedeniyle olusan sera gazi etkisinin bir bilegseninden sorumludur.
Asagidaki tablo, hangi saticilarin modellerine takip faaliyetini dahil ettigini

gOstermektedir.

Sahip Kurum ELAJDELTT Notlar
Takip komut dosyalari
Scope3d v yaratici varliklarda
bulunmaktadir.
Good-Loop v IAS entegrasyonu .
sonucunda gercgeklesir.
Ek emisyonlari 6nlemek icin
DK .
takip yapilmiyor.
Takip komut dosyasinin
Climate Partner v boyutlari standart

varsayimlara
dayanmaktadir.

Omnicom Media Group

Kampanyaya bagli olarak, teknik raporlarindan mugteri
odakli dosya boyutunu g¢ikarabilirler ve tahminleri igin
kesin dosya ve takip dosya boyutuna sahip olabilirler. Bu
muimkin degilse, Climate Partner'in medya ortagdi ile
yaptigi calismalardan elde ettigi degeri kullanirlar.
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Ek Bilgiler:
SRI / Alliance Digitale
Ortak Temel Kapsam V2
(April 2023)
REKLAMVERENLER & MEDYA AJANSLARI: iletisim stratejisi
ICERIK URETIiMI: YARATICI AJANSLAR, CEKIMLER, VB.
DAGITIM VE REKLAM ORTAMI ONCESI: Pazarlama, medya planlama,
hedefleme (DMP), DCO
AdTech Operasyonu
Programatik Sunucular v
Reklam Alani Dagitimi ve
Analitik (SSP, DSP, Vb) Diger Sunucular v
Adlar v
Satis Operasyonu
Sunucular v
Reklam Dagitimi B
Adlar v
Terminaller v
UCUNCU TARAF TAKIBI: ADTECH SUNUCULARININ VE AGLARIN
TALEP EDILMESI
TIKLAMA SONRASI: Acilis sayfasi / app, analtikler

SeenThis

SeenThis, kreatif igeriklerin son kullaniciya ulagimi sirasinda aktarilan veri miktarini
Olcer. Bu detayli dlgimleme, SeenThis’in seffaf ve ayrintili raporlama saglamasina
olanak tanir.

Emisyon metodoloijisi, internet tizerinden gergeklesen veri transferlerine uygulanir ve
asagidakileri kapsar:

Veri merkezleri

Cekirdek ag

icerik dagitim aglari (CDNs)
Erigim aglar

Kullanici cihazlar
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Cedara

Kreatif Uretimi, ajanslar, reklam platformlari, yayincilar ve kullanici cihaz
deneyimlerinin emisyonlarini bastan sonra (cradle-to-grave) olacak sekilde kapsayan
bir yaklagsim benimser. SRI / Alliance Digitale gercevesi, diger kurumsal emisyonlarin
eklendigi bir “minimum sinir” modeli olarak kullanilir.

Good-Loop

Dijital reklam kampanyalarinin sera gazi (GHG) emisyonlarinin tahminlenmesindeki
veri transferini 6lgen "Yukaridan Asagiya" (Top-down) yaklasimi:

Toplam Veri Transferi = Yayinci igerik Verisi + AdTech Verisi + Kreatif icerik Verisi
Bu yaklasim, veri merkezlerindeki hesaplamalari ve veri transferlerini kapsar:

e AdTech
e Teklif SUreci (Bidding Process)
o Kreatif icerik

Yesil enerji kullanimi ve karbon dengeleme (carbon offsets) de hesaba katilir.

DK

DK, SRI / Alliance Digitale gergevesi V2 ile uyumludur. APl baglantilarini kullanarak
reklam sunucusu verilerini topladiktan sonra ayrintili kampanya verilerini
ekleyebilirler.

Dentsu

Dentsu, bir kampanyanin yagam dongusunun karbon ayak izini hesaplamak igin
(Urtin Yasam Donglst Degerlendirme Standardina dayali) 6zel bir metodoloji
gelistirmistir. Dentsu'nun karbon metodolojisi, medya kampanyalarinin farkl yasam
dongusu agsamalarini kapsar ve pazarin inceliklerine gore uyarlanmistir. Emisyon
raporlamalarinin dogrulugunu saglamak amaciyla, metodolojileri, asagidaki sinirlari
kullanarak ve yerel verileri dikkate alarak pazar dizeyinde olusturulmustur.

KAPSAM DISI KAPSAM DAHILINDE

Idari

. L Medya . i o . )
Kreatif faaliyetler orintileme Uretin)'/li / Yoénlendirme Tuketici orintdlemeni
Uretim ve ortaminin > Kampanva » Depolama » ve » kullanmi/ p» kullanim

faaliyetleri genel merkez Uretimi pany dagitm izleyici cihazi omrinin

planlamast =5
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4.3 Cihaz Yagam Dongilsi

Cihazlar, kullanimlari sirasinda elektrik Uretiminden kaynaklanan sera gazi (GHG)
emisyonlarinin yani sira, Uretim ve imha sureglerinden de sorumludur.

Asagidaki tablo, her bir ¢oziUmun cihaz tiriane gore hangi yagsam dongusu asamasini
kapsadigini gostermektedir.

. Kullanici
Sahip Kurum Sunucular Cihazlari
SRI / Alliance
Digitale o0 o0 o0
Climate Partner o ® ®
Kullanicilari
gbémulid
DIMPACT ® ® ® emisyonlari
ekleyebilirler.
Gomulu
GroupM ( X ( X [ X yogunluklari
onerir.
Omnicom Media
Group ® ® ®
Dentsu o ® [ X
AdGreen Kreatif Uretimine uygulamaz.
Scope3 o0 ® [ X
Good-Loop o0 o0
IMPACT+ o o o0 Médiiler
DK o0 o0 o0
Cedara SRI metodolojisini takip eder.
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Goémalu
. emisyonlari
SeenThis dahil etmek icin
oran belirler.
Anahtar:

Uretim kaynakli emisyonlar
Kullanim agamasi emisyonlari
Kullanim dmrd sonu emisyonlari ®
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4.4 Seffaflik

Seffaflik, firmalarin farkli ¢éztmleri karsilastirma firsatini anlamalari ve bu firsati
korumalari icin dnemlidir. Belge ve gosterge verilerini agiklamak seffafligi saglar.
"Open-source" (agik kaynakh) terimi belirli bir yazilim lisans tirtinu ifade ederken,
burada belgelerin herkese agik olmasini ifade eder. Tum ¢ézumler agik kaynaklidir
veya kamuya acik ¢ergeveler veya arastirmalara dayanir. Kamuya agik veri sutunu,
bir GHG (sera gazi) modelinde kullanilan veya uretilen verilerin, anonimlegtiriimis
veriler de dahil olmak Uzere, kamuya acik hale getirilip getirilmedigini belirtir.

Sahip Kurum Acik Kaynak Acik Kaynaklara
DEVEL]
SR||3/i ébi\tlg.laence v )
Climate Partner v
DIMPACT v v y
GroupM v
Omnicom Media
Group v
Dentsu v
AdGreen v
Scope3d v v v
Good-Loop v v
IMPACT+ v v
DK v v y
Cedara v
SeenThis v v v
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Ek Bilgi:
Climate Partner

Reklam gosterim metodolojisi, agik kaynak arastirmalarina ve bilimsel
veritabanlarindan (6rnegin Ecoinvent) elde edilen 6zel verilere dayanmaktadir. Genel
olarak, kurumsal ve urunle ilgili emisyonlarin hesaplanmasinda GHG protokoll gibi
uluslararasi muhasebe standartlarini ve sektoére 6zel ydnergeleri takip ederler. Bu
amagla, saglam karbon ayak izlerini hesaplamak i¢in bilimsel veritabanlari, arastirma
calismalari ve musteri verilerini kullanirlar. Metodolojilerinin detayli agiklamalarini
musterilerine saglarlar. Talep Uzerine, bireysel hesaplamalar (6rnegin kullanilan
emisyon faktorleri) hakkinda daha fazla bilgi sunarlar.

Omnicom Media Group

Metodolojileri Climate Partner'a dayandigi ve emisyon faktorleri igeren veritabanlari
kullandigi icin ham verileri paylasmalari yasaktir ve su anda detayli metodolojilerini
actklamalari mamkun degildir.

Dentsu

Metodolojilerini kamuya acik olarak paylasmazlar. Ancak, MCC ile ilgili musteri
gorusmelerinde yaklasimlarinin, sinirlamalarinin, varsayimlarinin vb. detaylarini
musterileriyle paylasirlar ve gizlilik anlagsmalari altindadirlar. Dijital metodolojilerini
DIMPACT'e model temeli olarak verdiler — bu kamuya agik bilgi olup agiklanmisgtir.

Good-Loop

Gozumlerini nasil kullanacaklarina dair gosterimler saglarlar ve ¢ozumleri ve
metodolojileri i¢in destekleyici belgeler retmiglerdir. Metodolojileri, Sustainable Web
Design'in veri-elektrik formulinden elde edilen agik kaynak hesaplamalarina dayanir
ve Greenly tarafindan yapilan bir dis denetim sonrasi amaca uygun olarak
sertifikalandiriimistir. Hesaplamalarda kullanilan degerler, 2020'den 2030'a kadar
internet elektrigi kullanimini modelleyen agik kaynak arastirmalarindan alinmigtir
(Andrae, 2020). Kuresel elektrik sebekesi (442 g/kWh) ve yenilenebilir ener;ji
kaynaklari (50 g/kWh) igin karbon faktorleri dahil olmak Uzere kamuya agik veriler
kullanirlar. Bu veriler EMBER World Data web sitesinden ve Ulusal Yenilenebilir
Enerji Laboratuvari (NREL) raporundan alinmistir.

SeenThis
Hesaplamalarda kullanilan veri kaynaklari asagidaki kriterlere gére segilmistir:
e Secilen kapsamla ilgili 6rtisme ve tamlik: hesaplamalarda gecerliligi saglar ve

hata payini azaltir.
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e Taninmis ve uzmanlagmig arastirmalardan veya kurumlardan gelme:
guvenilirlik ve saglamlik saglar.

e Kamuya acik: seffafligi saglar. Hesaplamalar kismen bu kaynaklara, kismen
de konuyla ilgili uzmanlarla yapilan gérismelere dayanir. Bilgi ve iletisim
Teknolojisi (ITC) alaninin blyukligu ve hizl evrimi géz énune alindiginda,
guncel yayinlarin ve ¢alismalarin dizenli olarak incelenmesi gerekmektedir.
Temel varsayimlar ve kaynaklar da zaman zaman sorgulanmali ve guncel ve
gecerli bir hesaplama modeli saglanmalidir.

Cedara

Kurumlar arasi Ust diizey emisyonlari 6lgmek icin kamuya acik GHG emisyon
hesaplama modelleri ve emisyon faktérleri veritabanlarini kullanirlar. Urlin
duzeyindeki emisyonlari hesaplamak icin sektorde onayli ¢cergeveler ve Cedara
emisyon faktorlerini kullanirlar. Teknolojilerini dogrudan igletmelerle entegre ederek
operasyon verilerini alir ve bunu emisyon verilerine donustururler. Sirket basina
toplam emisyonlar, kurumsal yogunluk ve kullanilan emisyon faktorleri hakkinda
seffaflik saglarlar (sirket izin verdiyse).

IMPACT+

Tam metodoloji belgesi ¢evrimigi olarak mevcuttur. Lisanslama acisindan agik kaynak
olmasa da metodolojilerini veya araglarini Ucretsiz olarak yeniden kullanmak mumkun
degildir, ancak ayni duzeyde seffafligi, potansiyel musterilere ve musterilere sunarlar.

DK

Metodoloijileri (Bilan carbone veya GHG protokoll) ve kullandiklari veritabanlari
hakkinda tam seffaflik saglarlar. Bu veritabanlari kamuya acgik veya 6zel olabilir
(6rnegin SRIXAD veritabani, base Empreinte de TADEME veya NEGAOCTET).
Modeldeki her adim i¢in emisyon tahmin yluzdelerini de saglarlar (barindirma,
teslimat, sunucular, aktivasyon, tiketici gérinimu vb.). Hesaplamayi sagladiklarinda,
ayni zamanda hesaplamanin dayandigi ¢erceveyi de belirtirler. TV/Radyo/Dijital
Olcim icin metodolojik hesaplama belgeleri de tretmiglerdir.

4.5 Belirsizliklerin Dahil Edilmesi

Sera gazi (GHG) tahminlerinde hatalari dikkate alip almadiklari sorulan ¢6zim
sahipleri, bunun hala bir zorluk oldugunu ifade etmiglerdir. GHG tahminlerinin
dayandigi veriler genellikle belirsizligi tanimlayan sayilarla birlikte sunulmaz. Yine de
nitel veri degerlendirmeleri ve belirsizligin ¢esitli modellere nasil girebileceginin
degerlendirilmesi icin segenekler bulunmaktadir.

www.iabtr.org



Sahip Kurum

Digitale

SRI / Alliance

Climate Partner

DIMPACT

GroupM

Omnicom Media

Belirsizliklerin

Tahmini

Veri Erigilebilirlik
Boslugu:

Veri kaynaklari
arasinda belirsizligin
dikkate alindigi

Veri kalitesinin niteliksel degerlendirmesi.

Group alanlarda bosluklar
bulunmaktadir. Sera
Dentsu gazi (GHG) tahminleri,
bilimsel nitelikte
AdGreen olmayan kurumsal
emisyon raporlarindan
alinan verileri kullanan Sinirlamalar ve varsayimlar
Scope3d tahsis yéntemlerine vurgulanmistir. Daha ylksek kaliteli veri
dayanir. Ayrica, LCA temin etmeye caligiimaktadir.
(Yasam Dongusu
Analizi) veritabani Sinirlamalar ve varsayimlar
Good-Loop rakamlari da belirsizlik vurgulanmistir. Daha ylksek kaliteli veri
tamimlamalarindan temin etmeye caligiimaktadir.
IMPACT + yoksun olabilir.
Yakinda eklenecek olan 6zellik,
DK varsayimlari vurgulamak icin “kutu grafik
diyagrami” eklemesini igerecektir.
Cedara Sinirlamalar ve varsayimlar
vurgulanmigtir.
SeenThis Sinirlamalar ve varsayimlar

vurgulanmistir.
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Ek Bilgi:
Emisyon hesaplamalarinda iki ana belirsizlik kaynagi
Reklam Sirketleri Tarafindan Saklanan Veri Seviyesi:

e 0: Veri girisi yok / Seviye 1 ortalama hesaplanmigtir - seviye 2 ve 3 igin
ortalama degerler

e 1: Seviye 1 hesaplamalar i¢in veri girigi olarak kullaniimistir - Seviye 2 ve 3 igin

ortalama degerler

e 2: Seviye 2 reklam sirketi tarafindan belirtilmistir - Seviye 3 icin ortalama
degerler

e 3: Seviye 3 reklam sirketi tarafindan belirtilimistir - Ortalama degerler
kullaniimamigtir

Kullanilan Kaynaklarin Dayanikliligi:

0: Faktorler ve modelleme tahminlere dayanmaktadir
1: Ozel ¢alismalar ve bilimsel danismanlik / eski LCA'lar (Yasam Dénguisii
Analizi) ile faktorler ve modelleme

e 2: Ozel calismalar ve bilimsel danismanlik / giincel LCA'lar ile faktérler ve
modelleme

e 3: Eski resmi raporlardan / hakemli bilimsel ¢calismalardan alinan faktoérler ve
modeller

e 4: Guncel resmi raporlardan / hakemli bilimsel ¢alismalardan alinan faktorler
ve modeller

Bu nedenle, her hesaplamanin belirsizlikleri agagidaki gibi niteliksel olarak
modellenebilir:

Level of input data retained by the
advertising sales houses

3

0 High uncertainty

Robustness of the
sources used

0 1 2 3 4
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Climate Partner

Kampanya seviyesindeki tum emisyonlar igin etkinlik bazli veriler kullanirlar. Ancak,
bu emisyonlar iginde, ag emisyonlari ve programatik ihale sireci igin dnemli bir
belirsizlik kaynagi oldugunu kabul ederler.

Belirsizligin 6zel degerlendirmelerini dahil etmezler, ancak bu belirsizligi azaltmak
amaciyla, hesaplama yontemlerinin dayanikliligini artiran birincil veriler iceren pilot
projeler yuruturler.

Omnicom Media Group

Climate Partner yaklagsimina benzer olarak, genel emisyon tahmin sonuglarina %10
eklerler ve daha ayrintili bilgiye sahip olmadiklarinda muhafazakar varsayimlar
kullanirlar. Bu sekilde, bilgi ve 6zenleri dogrultusunda, aslinda neden olduklarindan
daha yuksek emisyon rapor ederler.

Cedara

Genel olarak, harcama bazl veriler etkinlik bazli verilere goére daha yuksek belirsizlik
icerir. TUm kampanya seviyesindeki emisyonlari etkinlik bazli verilerle hesaplarlar.
Kampanya seviyesindeki emisyonlar iginde, iletim agi emisyonlarinin modelde
yuksek belirsizlik kaynagi oldugunu kabul ederler, cinku ana internet hizmet
saglayicilarindan seffaf veriler mevcut degildir. Yuksek belirsizlik iceren diger bir alan
ise, teklif talepleri ve teklif verme sirasinda veri transferi ile ilgili programatik
teslimattir.

Belirli bir belirsizlik degerlendirmesi veya guven aralidi saglamazlar, ancak belirsizligi
azaltmak igin dijital tedarik zincirindeki oyuncularla igbirligi yaparlar.

IMPACT+

Yontemlerini bir degerlendirme olarak tanimlarlar ve g¢evresel etki modellerinde
dogasi gereqi belirsizlik oldugunu aciklarlar.

Musterilerini, rakamlarin bazi varyasyonlar igerebilecegini anlamalarina yardimci
olurlar. Ancak, azaltim eylemlerinin sorgulanmadigini ve yonsel olarak ¢evresel etkiyi
azaltmaya yardimci olduklarini belirtirler.

Scope3

Yontemlerinin varsayimlari ve sinirlamalari dokiimantasyonunda vurgulanir.
Belirsizlik, kurumsal surdurulebilirlik raporlarinda belirsizligin dahil edilmesine ve
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daha fazla firmanin bu tur agiklamalar yapmasina baglhdir. Scope3, dogrulama
programi araciligiyla veri kalitesini iyilestirmeye ¢alismaktadir.

Yenilenebilir enerji ve karbon dengeleme konusunda muhafazakar bir yaklagim
benimserler.

Dentsu

Medya tedarikgcilerinin tamamen onboard edilmedigini agik¢a belirtirler, bu da
hesaplamalarinin gelecekte daha dogru hale gelme potansiyeline sahip oldugu
anlamina gelir.

Yontemleri digerleri gibi evrim gegirmektedir ve bu durumu musterileriyle paylasirlar.

Mumkudn oldugunda kamuya agik emisyon faktorlerini, sistemlerinden gercek
kampanya verilerini ve eksik veri oldugunda Dentsu veritabanlarindan kiyaslamalari
kullanirlar. Ayrica, medya ortaklariyla gergek ve dogru veriler almak igin yerel ve
kuresel dlzeyde igbirligi yaparlar. Son olarak, varsayimlarin ve metodolojilerin evrimi
hakkinda uyum saglamak ve dogrulugu saglamak icin birden fazla forum ve grupla
(6rnegin DIMPACT, Ad Net Zero) etkilesimde bulunurlar.

DIMPACT

2024 yilinda, modellerinin varsayimlarini ve veri kaynaklarini gdozden gegirmek igin
ayrintili bir parametre incelemesi yapmayi planlamaktadirlar. Bu, model iginde
bilesenler (6rnegin, son kullanici cihazlari, sunucular) igin bolgesellestiriimis/tum Ulke
tahminleri sunma ve gomulu emisyon tahminleri sunma firsatlarini arastirmayi da
igerir.

www.iabtr.org
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4.6. Veri Entegrasyonu

Ozel veri kiimesi siitunu, belirli etkinlik veya GHG (sera gazi) yogunlugu verileri
iceren veri noktalarinin ¢ézimle entegre edilip edilemeyecegini belirtir. Daha gelismis
firmalar ek veriler saglayabilir ve varsayilan degerlere olan bagimhhidi azaltabilir. Ozel
veri kullanilsa bile, bir GHG modelinin gergcek detay seviyesi degiskenlik gosterebilir.
Varsayilan degerler sutunu, firmalarin bilgi eksikligi durumunda kullanilabilecek sabit
veri noktalarinin mevcut olup olmadigini belirtir. Varsayilan degerlerin mevcut olmasi,
teknolojik engeller veya maliyet nedeniyle faaliyetlerini tanimlayan ayrintili veri
saglayamayan firmalar igin GHG tahminini kolaylastirir.

Ozel Veri Varsayilan Deger
Sahip Kurum .
Kimesi Mevcutlugu
SRI / Alliance Digitale v v Kademeli veri
sistemi.
Climate Partner 4 v
DIMPACT v 4
GroupM v v
Omnicom Media Group v v
Dentsu v v
AdGreen 4
Kullanici cihazlarinin
emisyonlari dahil
edilebilir / hari¢
Scope3 4 v tutulabilir. Veriler,
dogrudan iletisim
yoluyla
baglamlandirilir.
Veri, 6zel reklam
Good-Loop 4 teknolojisi tarafindan
toplanir.
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IMPACT+

Saatlik / guinluk
emisyon faktori
konuma dayalidir.

DK

API, standart
gercevelerin Uzerine
Ozel KPI'lar
eklemeye olanak
tanir.

Cedara

Olgeklenebilir veri
altyapisi / APl'ler
kullanilarak toplama

yapilir.

SeenThis

N/A

Toplanan veri
noktalari (6rnegin,
iletilen veriler)
herhangi bir platform
ve gergeve ile
entegre edilebilir.
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SRI / Alliance Digitale

TOPLAMA SEVIYELERI

KULLANIRKEN
GIiRILMESI
GEREKEN
VERILER

toplanmasi veya
girilmesi gereken

®
o
=
»
£
7
£
=
—
=
=
=
b4

lyilestirme igin

lyilestirme igin

PAZAR
VERILERI
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FORMAT 1
Garuntulenme sayisi

Satis modu:
programatik veya
rekabetgi teklif usuld
olmadan dogrudan
satis

FORMAT 2

Goruntulenme sayisi

Satis modu:
programatik veya
rekabetgi teklif usult
olmadan dogrudan
satis
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FORMATN

Goruntulenme sayisi

Satis modu:
programatik veya
rekabetgi teklif usulu
olmadan dogrudan
satis

Boyut 1

Boyut 1

Boyut 1

Ortalama gorintlleme
stiresi / maruz kalma

Ortalama gorlntiileme
slresi/ maruz kalma

Ortalama gorlntiileme
stresi/ maruz kalma

Hedef kitle konumu:
% Fransa vs Uluslararasi.

Hedef kitle konumu:
% Fransa vs Uluslararasi.

Hedef kitle konumu:
% Fransa vs Uluslararasi.

Kullanici terminalleri: %
PC, % tablet,...

Kullanici terminalleri: %
PC, % tablet, ...

Kullanici terminalleri: %
PC, % tablet, ...

Hedef kitle konumu:
Ulke bazinda ylizde

Hedef kitle konumu:
Ulke bazinda ylizde

Hedef kitle konumu:
Ulke bazinda ylizde

Agtlrl: % sabit, %
mobil, ...

Agtlrd: % sabit, %
mobil, ...

Agtlrl: % sabit, %
mobil, ...

Sunucu etkisi (alan
tahsisi ve kampanya
teslimi)

Sunucu etkisi (alan
tahsisi ve kampanya
teslimi)

Sunucu etkisi (alan
tahsisi ve kampanya
teslimi)

Ag etkisi (alan tahsisi
ve kampanya teslimi)

Kullanici
ekipmanlarinin etkisi
(Gretim, kullanim ve

omrinsonu)

Ag etkisi (alan tahsisi
ve kampanya teslimi)

Kullanici
ekipmanlarinin etkisi
(Gretim, kullanim ve

omrinsonu)

Ag etkisi (alan tahsisi
ve kampanya teslimi)

Kullanici
ekipmanlarinin etkisi
(Gretim, kullanim ve

omrinsonu)
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Climate Partner

Aragclari, musterilere emisyonlarini gesgitli duzeylerde birincil verilere dayanarak
hesaplama olanagi sunar. Veri bogluklari durumunda varsayilan degerler saglanir.
Mdasteriler, hesaplanan emisyon sonuglarinin saglamhgini artirmak icin mumkun
oldugunca fazla birincil veri saglamaya tegvik edilir.

Scope3
Musteriler, kullanici cihazlarini tahmine dahil edip etmeyeceklerini secgerler.

Scope3, ads.txt, sellers.json dosyalarini okur ve diger tedarikgilerle ¢alisarak, tedarik
zincirindeki nianslari yansitacak sekilde tedarikci grafigi uretir.

Veriler, ads.txt verilerini baglamlastirmak icin yayincilardan ve tedarikgilerden
toplanir.

Cedara

Cozumleri, sirketlerin strdurulebilirlik yolculuklarinin farkl agamalarinda
kullanabilecegi sekilde tasarlanmistir. Gergek veri olmadiginda kullanilabilecek yedek
degerler saglar ve sirket yeterli birincil veri topladiginda bunlari degistirebilir. Bu
sekilde, sirketler zamanla GHG envanterlerinin kalitesini artirarak toplam
emisyonlarini daha iyi anlayabilirler.

APl'ler ve diger yontemler araciligiyla veri toplama oOlgeklenir ve tim tarihsel verileri
surekli olarak dlgmeyi saglayan bir veri altyapisi olusturulmustur.

Good-Loop

Metodoloijileri, reklam kampanyalarinin veri transferi icin genel enerji kullanimini
inceleyen ve hesaplamalar igin verileri kendi 6zel AdTech'leri tarafindan toplanan
yukaridan asagiya bir yaklagimdir.

SeenThis

SeenThis, veri transferini optimize eder ve gergek veri transferi, cihaz turleri,
konumlar gibi veri noktalarini dlger; bu veriler herhangi bir emisyon platformu ve
cercevesine entegre edilebilir. Emisyon metodolojisi yukaridan asagiya bir emisyon
degerlendirmesi oldugundan, adaptasyon ve olg¢eklenebilirligini kisitlayan bazi yonler
vardir. Bunlar, sektorle uyumlu bir gcerceve icin dikkate alinmasi gereken unsurlar
olarak paylasilmak istenmektedir:

www.iabtr.org
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Veri Granilerligi: Emisyon sicak noktalarini tanimlamak i¢cin mikemmel verilere
sahip olmadan da mumkun olmalidir. Bu, “kolay kazanimlar’a odaklanarak énemli bir
etki saglar. Bu model bunu destekleyebilir. Daha ayrintili analizler igin iki sey
gereklidir: belirli ve ayrintili veri noktalarini dikkate alabilecek bir model ve bu veri
noktalarinin toplanmasi.

Ilki metodoloji ile ilgilidir; bu metodoloji grandilerlik agisindan sinirhdir. ikincisi ise
tedarikgilerin veri dlgumleri ile ilgilidir; SeenThis, tum tedarik zincirinde, transfer edilen
veriler, konumlar ve cihaz tirleri dahil olmak Uzere ¢ok ayrintili veri toplayabilir.
Ayrica, herhangi bir ¢iktiyr olusturmak igin kullanilan granilasyon seviyesinin net
olmasi 6nemlidir; ¢inku ortalama veri ile gercek veri arasindaki karsilastirmalara
dayanarak karar vermek olumsuz etkiler yaratabilir.

Raporlama ve Optimizasyon: Bu metodoloji, GB basina karbon ayak izi saglar; bu,
dijital reklamcilikla iligkili olarak, bir izlenim, bir kampanya veya tum kampanyalar i¢in
karbon ayak izine donusturulebilir. Bunlar 6lgulmesi ve raporlanmasi gereken
metriklerdir. Ancak optimizasyona geldiginde, reklamverenlerin, tum veri
transferlerinin veya tum izlenimlerin ayni degeri yaratmadigini dikkate almalari
gerekir. ilgili is sonuglarinin karbon maliyeti gz 6éniinde bulundurulmali ve
optimizasyon amaciyla tasarlanmis herhangi bir metodolojide ana metrik olmalidir.

Proxy (vekil): Bu metodolojide, emisyonlarin hesaplanmasi, tim deger zinciri
boyunca veri transferini proxy (vekil) olarak kullanmaya dayanir. Daha ayrintili bir
model, vekili deger zincirindeki belirli asamaya uyarlamalidir. Veri transferi, veri
transferi ile iligkili faaliyetler igin gecerli vekil olarak kalirken, cihazlarda isleme igin
gorulen saniyeler daha uygun olacaktir.

IMPACT+

Klresel veya yerel herhangi bir blyuklUkte veya surdurulebilirlik gabalarindaki
ilerleme seviyesinde ortaklara uyacak sekilde tamamen uyarlanabilir ve dlgeklenebilir
bir dizi ¢6zUm sunarlar. Dinyanin en buyuk 5 reklamvereninden biri ve
surdurdlebilirlik alaninda lider markalarla galisirlar, ayrica ¢evresel farkindahgi yuksek
ve etkilerini sinirlamak isteyen birkag yerel girisimciyle de is birligi yaparlar.
Kampanya bazinda derin analizler sunabilirler, SaaS platformlari araciligiyla ktresel
yonetim sagdlarlar ve sistemleri entegre etmek veya dijital reklam emisyonlarini
degerlendirmek isteyen herhangi bir ig icin API baglantilari sunarlar.

www.iabtr.org



4.7. Cografi Esneklik

Bir GHG modelinin cografi kapsami, elektrik tiketimini GHG etkisine baglayan
verilerin mevcudiyeti ile sinirhdir. Cogu GHG tahmin ¢ézimda, bdlgesel yogunluk
faktorleri icerir ve bolgesel verilerin mevcut olmadigi durumlarda genel bir kiresel
faktore dayanir. Bolgesel yogunluk verileri, 6zel olarak hazirlanmig veri tabani
hizmetleri veya eneriji sirketleri, hUkimet kurumlari vb. raporlari araciligiyla temin
edilebilir.

Bolgelere Gore Ortak Kiiresel
Yogunluk Faktor

Sahip Kurum

Fransa icin gelistirilmis bir
SRI / Alliance Digitale v v veritabani, kiresel emisyon
yogunluklari mevcuttur.

Climate Partner v v

DIMPACT v v

GroupM 7 i Konumhbiliniyoursa tlnf;'nlgesel

yogunluk anerilir.
Omnicom Media Group v v
Dentsu 7 v Dijital model kiiresel olarak
kullanilabilir.
AdGreen v v
Scope3 v, v . Tedarik ?lncm Fem5|||.,l
onuma gore rafine edilir.

IPCC 5. Degerlendirme

Good-Loop v v yogunluk degerleri entegre

edilmistir.
IMPACT+ v v
DK v v
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: Bolgelere Gore Ortak Kuresel
Sahip Kurum y "
Yogunluk Faktor

Entegre emisyon faktérua
veritabani.

Cedara v

SeenThis v

4.8. Geligsim
SRI / Alliance Digitale

Kapsam genisletme gercevesi olusturmak ve kabul saglamak. Uluslararasi destek
sagladiktan sonra gergeveyi birlikte gelistirmek. Cografi kapsami genigletmek.

Climate Partner

Climate Partner, hesaplamalarda kullanilan emisyon faktorlerini strekli olarak
guncellemeye ve hesaplama metodolojilerini uluslararasi gergeveler ve yonergelerle
uyumlu tutmaya kararldir. Ayrica, yeni projelerden elde edilen bilgiler, arag ve
metodolojilerin daha fazla gelistiriimesinde kullaniimaktadir.

Omnicom Media Group

C6zUmU su anda gelistirilme asamasindadir, ¢linki en glincel ve bilimsel olarak
kabul edilmis veri noktalarini kullanmaya ¢aligsmaktadirlar. Daha ayrintili ve
musterilerine giderek daha iyi optimizasyon saglamaya yonelik surekli bir gaba
icindedirler.

Scope3

Tahminleri aktif olarak gelistirmektedir. Pazarlar arasinda uyum saglamakta ve glg
karisimi verilerinin ayrinti duzeyini (Ulkeye, mevcut oldugunda eyalete gore)
kolaylastirmaktadir. Kapsami yaratici dretime genigletmektedir. Desteklenen kanallari
genisletmektedir (6rnegin, arama / DOOH / OOH). Programatik paydaslarin
destekleyebilecekleri ayrinti dlizeyine gore veri paylasmalarini saglayan bir API
gelistirmektedir (6rnegin, istek sayisi).

Good-Loop

Cozumunu gelistirmeye devam edecekler ve dijital reklamcilikla Uretilen sera gazi
emisyonlarinin daha buyuk bir élgegini yakalamak igin yontemlerinin kapsamini
genigletmeyi planlamaktadirlar.

IMPACT+

Modelleme konusunda surekli olarak iyilestirmeler yapmaya ¢alismaktadirlar; bu hem
musterileri icin mimkun olan en fazla dijital aktiviteyi takip etmek amaciyla ek
kapsamlari dahil etmeyi, hem de mevcut metodolojilerindeki unsurlari daha fazla veri
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veya bilimsel arastirmalarla ortaya ¢ikan potansiyel iyilestirmelerle rafine etmeyi
icermektedir. Ayrica, karbon emisyonlarini degerlendirmek igin standartlastiriimig
cerceveler olusturmayi amaglayan endustri girisimleriyle aktif olarak is birligi
yapmaktadirlar. Kuresel bir saglayici olarak, gelismeleri takip etmeye caligirlar;
Fransa, Avrupa ve Kaliforniya genellikle bu alanda éncudur.

DK

DK, yeni gerceveleri gelistikce adapte etmeye ve uygulamaya kararlidir. Ornegin,
SRI/Alliance Digitale/IAB Fransa'nin V2 gergevesi Eylul 2023'ten itibaren
platformlarina entegre edilmistir. Kamuya acik karbon veritabanlarini giincelleme
yaklasimlari benzer sekildedir. Karbon muhendisleri, dogru hesaplamalar saglamak
ve gerekli glincellemeleri yapmak igin bu veritabanlarini aylik olarak gozden gegirirler.
Ayrica, her ceyrekte yeni kanallar eklerler. Yaratici tretim kapsami, EcoProd ile
yapilan bir ig birligi araciligiyla Q2'nin sonlarinda planlanmaktadir. Ayrica, veri
kalitesini artirmak ve tedarik zincirini haritalamak igin baska bir yesil teknoloji sirketi
ile ig birligi kurmaktadirlar.

SeenThis

SeenThis, sektdrde gevrimigi reklamciligin karbon ayak izini nicelendirirken ortak bir
cerceveye uyum saglamanin kritik oldugunu dusunmektedir. Verinin transferinin,
ornegin varlik teslimatiyla iligkili emisyonlarin 6nemli bir kismini olusturdugu agiktir.

SeenThis tarafindan gelistirilen ve Doconomy tarafindan dogrulanan metodoloji
blyuk 6l¢clide yukaridan asagiya bir yaklasima dayanmaktadir, sadece veri
transferine odaklanmakta ve yatay tedarik zincirinin tim pargalarindan dizgun bir
sekilde aktigini varsaymaktadir. Tedarik zincirinde sabit bir emisyon payi ile veri
transferinin karbon ayak izini olusturmay1 amaglamaktadir. Spesifik ayarlari ve
senaryolari, saticilar, ag turd, cihaz tirG ve yerel emisyon faktoérleriyle ilgili daha
ayrintili analizler i¢in bir asagidan yukariya yaklagim gerekecektir. Bu nedenle,
SeenThis bu metodolojiyi daha fazla gelistirmeyecek, ancak SRIXAD g¢ergevesini
benimseyecek ve endUstri uyumlu bir cergeve olusturulmasini destekleyecektir.
SeenThis metodolojisinin, 6zellikle veri transferi ile ilgili endustri uyumlu bir
cercevenin gelistiriimesinde bir referans ve katki olarak kullaniimasinin en iyi
oldugunu dusunmektedir.

Kapsam: Metodoloji, veri merkezlerinde ve CDN sunucularindan gelen veri transferi
dahil olmak Uzere tUm deger zincirini dikkate almakta ve veri transferi ile ilgili enerji
tuketimini kullanici cihazindaki isleme ve diger sureclerden ayirmaktadir.
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Veri transferi, dosya boyutundan ziyade: Metodoloji, dosya boyutundan ziyade veri
transferine odaklanmaktadir. Dosya boyutu veri transferini tahmin ederken énemli bir
degdiskendir, ancak dosyayi teslim etmek igin kullanilan teknolojiye bagl olarak,
dosya boyutu ile her zaman baglantili degildir (6rnegin, akis ve tamponlama). Ayrica,
bir dosyanin CDN sunuculari ile son kullanici cihazlari arasinda daha sik transfer
edileceqi, ilk asamalardan daha belirgindir.

Veri turleri arasinda karsilastinlabilirlik: Metodoloji, transfer edilen veri turleri
arasinda fark gézetmemektedir, bu da dosya turl (6rnegin, video veya resim) ve
kanallar arasinda karsilastirilabilirligi saglar.

Zamansal Hususlar: Metodoloji, veri transferinde degigkenlik varsayimi altinda tim
emisyonlari tahsis etmektedir. Kisa vadede sabit olarak algilanabilecek seylerin uzun
vadede degisken hale geldigini kabul etmek dnemlidir. internet genislemesinin
emisyonlar Uzerindeki kiresel etkisini dikkate alirken, artan veri transferi ile iligkili
blyumeyi hesaba katmak igin 5-10 yillik bir zamansal perspektif benimsemek
zorunludur.

Sinerjik Dogrulama: Metodoloji, internetten yukaridan asagiya tim emisyonlari
tahsis etmeyi amacladigi igin, herhangi bir asagidan yukariya yaklagim igin
dogrulama saglayabilir.

Dentsu

GHG tahmin ¢ézUmunu, masteriler ve ortaklar icin hizmetlerinin temel bir pargasi
olarak goérmektedirler. Metodolojilerini ve faktorlerini, GARM standartlari ve yerel
emisyon gelismeleri gibi piyasa gelismelerine gore guncellemeyi planlamaktadirlar.

4.9. Uyum Yonelimi

Uyum yonelimi, ¢ozUmun firmalarin finansal olmayan agiklama yukumlultklerini
yerine getirmelerine ne Olgude yardimci olabilecegini ifade eder. Uyum potansiyeli
sutunu, sahiplerin ¢ézumlerinin boyle kullaniima potansiyeline sahip olup olmadigini
belirttikleri durumu gosterir ve kullanim durumu sutunu, sahiplerin tahminlerinin
finansal olmayan agiklamalara dahil edildigi spesifik 6rnekleri bilip bilmediklerini
gOsterir.
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Uyum Kullanim
Potansiyeli Durumu

Sahip Kurum

SeenThis, emisyon raporlamasinda bu

SRI / Alliance Digitale v v :
carceveyi uygulamaktadir.

Proje baslangicinda misteri ile
anlasiimasi halinde, ClimatePartner
Climate Partner W metodolojiler, emisyon faktdrleri vi.

konularda gerekli ek bilgileri

saglayabilir.
Schibsted, Channeld, Metflix giki
DIMPACT V v finansal raporlarda
yer zlan tahminler.

GroupM o v

Omnicom Media Group

Dentsu v CSRD ile uyumlu rakamlar.

AdGreen V

Axel Springer yilik emisyon raporunda
Scope3 verilerini kullanmistr. Su anda hem
markalar hem de yayincilarla Avustralya

atapen v o dizenleyicisi Climate Active'e yaptiklan
sunumun bir parcasi olarak ayni seyi
yapmalari igin calismaktadir.
Dizenlemeler ortaya gktikca
Good-Loop v ye e

aciklamayr momkan kilar.

Veriler, CSRD gibi yaklasan
dizenlemelere veya Contrat Climat ya
IMPACT+ o da AdMetZero gibi kurumsal sosyal
sorumluluk anlasmalarina uyum

saglamaya yardima olabilir.

. Uyum
Sahip Kurum yam - Kullanim Notlar
Potansiyeli Durumu
Ekstra finansal raporlama ve CSRD
DK v o .
uyumlulugu icin kullanilabilir.
Cedara v GHG Protokol( uyumlu raporlar SBTi

gonderimleriicin kullamlabilir.

Doconomy tarafindan onaylanmstir,
SeenThis v raporlama firmasi raporlama icin uygunlugu
belirlemek icin en yiksek standartlart kullanir.
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5. ACIK KALAN KISMIN ANALIZI (GAP ANAL.izi)

Dijital medya Urdnleri icin sera gazi (GHG) tahminlerinde ¢6zUm sahipleriyle yapilan
gorusmelerde cgesitli zorluklar ortaya ¢ikti. Bu zorluklardan bazilari, sektorin daha
surduradlebilir bir igleyise dogru evrildigi surecte ek ¢calismalarin gerekebilecegi
alanlari vurgulayan ortak temalar olarak belirlendi.

5.1. Sabit Verilere Dayanma

GHG tahmini igin mevcut en blyuk engel, veri mevcudiyetidir. Dijital medya
artnlerinin satisini kolaylastiran farkl suirecleri tanimlayan ayrintili verilerin
yoklugunda, tahminler deger zincirini modellemek igin sabit verilere dayanmak
zorundadir. Bu dogal bir ilkk adimdir, ancak deger zinciri faaliyetlerini ve gevresel
yogunluklarini dogru sekilde tanimlayan verilerin seffafligini artirmak ve veri
alisverisini kolaylastirmak igin ek ¢alismalar gereklidir. Ayrica, sektdrde kullanilan veri
kaynaklarinda (6rnegin, akademik arastirmalar, yagsam dongusu analiz (LCA)
veritabanlari, ortak veri setleri) bazi értismeler gézlemlense de, veri aktariminin
enerji gereksinimi gibi GHG modellerinde ortak olan sabit faktorler henliz uyumlu hale
getiriimemistir. Son olarak, GHG modelleri bir deger zinciri paydasinin (6rnegin, bir
yayinci veya reklam teknolojisi saglayicisi) cevresel performansini agik veya ortuk
olarak tanimladiginda, tahmin edilen faaliyete iligkin 6zel verilerin sunulmasi igin
hedeflenen firmaya firsat taniyacak bir sistem mevcut degildir. Daha saglam GHG
tahmin ¢ozumlerinin gelistiriimesini desteklemek, ortak faktorlerin tutarl veri setlerini
olusturmayi, bunlari piyasa kosullarini yansitacak sekilde duzenli olarak guncellemeyi
ve tedarikgi verilerini artan ayrinti seviyeleriyle temin etmeyi gerektirir.

5.2. Tahmin Guveni Hakkinda Bilgi

Daha 6nce belirtildigi gibi, GHG model sahipleri, veri setlerini doldurmak igin birden
fazla bilgi kaynagi kullanir. Mevcut faaliyet ve yogunluk verileri kaynaklari, GHG
tahminlerinin hangi glven seviyesinde olusturuldugunun analiz edilmesini saglamaz.
Kurumsal emisyon raporlari, LCA veritabanlari, devlet ajanslari ve hatta arastirma
makaleleri, sunduklari rakamlarin ne kadar dogru olduguna dair bilgi sunmayabilir. Bu
nedenle, her GHG modelinin hangi kisimlarinin dogru oldugu ve hangilerinin ek
dikkat gerektirdigini anlamak zor olabilir. Ayrica, GHG tahminine ilgi duyan bir firma
acisindan, tahminlerin ne kadar saglam oldugunu, farkli GHG modellerinin dogruluk
ve kesinlik acisindan birbirleriyle nasil karsilagtirildigini ve tahminlerin karar vermede
guvenilir olup olmadigini anlamak zor olabilir. Niteliksel veri kaynaklari
degerlendirmeleri bazi durumlarda gegici bir gozum olarak kullaniimaktadir ve
saticilar modellerindeki varsayimlar ve sinirlamalari vurgulamaktadir.
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ilerleyen dénemde, GHG modellerinin nasil gelistirilebilecegdi ve GHG tahminlerinin
hangi kararlara anlamli bir sekilde rehberlik edebilecegi konusundaki tartigsmalari
genigletmek hayati 6nem tasimaktadir. Herhangi bir tahmin modelinde oldugu gibi,
GHG hesaplamalarindaki belirsizlikleri net bir sekilde tanimlamak, sonuglara guveni
artiracak ve hedefli azaltmalara rehberlik edecektir.

5.3. Metodolojik Uyum

Dijital medya Urlnleriyle iligkili tedarik zinciri faaliyetlerinin modellenme seklindeki
farkhliklar, farkh saticilar arasinda karsilastirma yapma konusunda ek bir engel
olusturmaktadir. Standartlastirilmig bir cergeve, tutarlilik yaratabilir, kargilagtirmalari
kolaylastirabilir ve sektorel ilerlemeyi hizlandirabilir. Bireysel gozUmler, bu daha genis
yap! iginde yenilik yapmaya devam edecektir. Temel metodolojinin yani sira, kimse
daha ayrintili, saglam varsayilan verilere erisemediginde GHG tahmin parametreleri
olarak kullanilabilecek varsayilan degerlere badli kalmak da énemlidir. Bu yaklasim,
ornegin ekran boyutlari veya veri aktarim parametreleri gibi alanlarda uygulanabilir.

5.4. Cografi Farkhihklar

GHG modellerinde bolgesel GHG yogunluk degerleri yaygindir, bu da tahminlerin
dunyanin farkli enerji sebekelerinin ¢cevresel etkilerini icermesini saglar. Enerji
sebekesi yogunluk veritabanlari, saticilarin GHG tahmin tekliflerini kolayca
genisletmelerini saglar. Ancak, her piyasa igin yogunluk faktérleri mevcut degildir ve
farkli dogruluk veya yenileme oranlariyla sunulabilir. Ayrica, GHG modelleri, daha
spesifik verilerin mevcut olmadigi durumlarda kiresel ortak yogunluk faktorlerine geri
dénmek zorundadir. Sonug olarak, modelin kalitesi ve nihai tahmin bélgeden bodlgeye
degisebilir. Bu fenomen, teknik dizeydeki tutarsizliklarla daha da kétulesmektedir.
Ornegin, Scope3, ads.txt dosyalarinin glincel olmadi§i veya mevcut olmadigi
piyasalarda tedarik zincirini haritalamanin daha zor oldugunu belirtmektedir. Avrupa
kapsaminda, model kalitesindeki cografi farkhliklar, yogunluk verilerinin daha zengin
ve daha yaygin hale gelmesiyle zamanla azaltiimalidir.
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6. Sonug

Cesitli GHG tahmin modelleri ve metodolojilerinin derinlemesine incelenmesi, sektor
paydaslarinin emisyon verilerini etkin bir sekilde gezinip kullanabilecekleri uyumlu ve
seffaf bir ekosistemin olusturulmasinin kritik Gnemini vurgulamaktadir. Dijital
reklamcilik ortaminin karmasikhdi, ilgili sera gazi (GHG) emisyonlarini
nicellestirmede onemli bir zorluk sunmaktadir. Bununla birlikte, kuruluglarin etkilerini
anlamalarina ve hafifletmelerine yardimci olmak i¢in uzmanlagmis ¢ézimlerin artan
bir yelpazesi ortaya ¢gikmaktadir. Bu haritalama, her biri kendi guglu ve zayif
yonleriyle gesitli yaklagimlar ortaya koymakta ve anlamli kargilagtirmalari ve bilingli
karar almayi kolaylastirmak igin daha fazla uyum ve tutarhlik gagrisinda
bulunmaktadir.

GHG emisyonlarini dogru bir sekilde degerlendirme ve hafifletme konusundaki
mevcut bogluklari ve zorluklari tanimak ve ele almak onemlidir. Yukaridaki
haritalama, profesyonellerin mevcut emisyon modellerini gezmelerine yardimci olur
ve modellerin gelistiriimesi ve sektor igbirligi icin bir temel saglar. Sektor
profesyonelleri, dijital reklamcilikta GHG tahminlerinin iyilestiriimesine su yollarla
katkida bulunabilir:

e (Codzumleri dikkatlice segmek: Araclari 6zel hedeflerinize, veri hazirlig
seviyenize ve istenilen ayrinti seviyesine gore degerlendirin.

e isbirligini tesvik etmek: Metodolojileri standartlastirmaya ve veri bosluklarini
ele almaya odaklanan galisma gruplarina veya girigsimlere katilin.

e Savunuculuk yapmak: Pazarlama ekipleri icinde emisyon degerlendirmesinin
onemini tesvik edin, cevresel degerlendirmelerin karar alma sureglerine
entegrasyonunu tesvik edin.

Kolektif hareketle, sektor glvenilir dlgutler olusturabilir, karbonsuzlagsma ¢abalarini
hizlandirabilir ve dijital reklamcilik icin daha strduruilebilir bir gelecek yaratabilir.
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