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IAB TR Onsoz ve Katki Verenlere Tesekkiir

iab:

Bu rehber, IAB ve IAB Medya Merkezi tarafindan hazirlanmis, sektor icin agiklayici ve iyi bir baglangic noktasi olmasi amaciyla IAB TR Ses Komitesi
tarafindan Turkeelestirilmistir.

Rehber, dijital ses ve podcast'e yapilan reklam yatinmina, bu yatinmi nelerin destekleyecegine, mevcut 6lciim ¢dziimlerine ve standartlastinimis

metriklereiliskin bir bakis sunmaktadir.

Rehberin Tiirkge'ye uyarlanmasi konusundaki destekleri icin Ozlem Dinler (Moon Digital), Ezgi Kasapoglu (Kamaval), ismail Postalcioglu (Diital
Pazarlama Stratejisti), Aykut Ibrisim (Podfresh) ve Uraz Kaspar’a (Podfresh); calismanin degerlendiriimesi siirecinde sagladiklan katki icinse 1AB Ses
Calisma Grubu Uyelerine tesekkiir ederiz.

) o

EZGi KASAPOGLU

URAZ KASPAR

MOON DIGITAL, BOARD MEMBER KARNAVAL, HEAD OF RESEARCH . DIGITAL STRATEGIST CO-FOUNDER, PODFRESH CO-FOUNDER, PODFRESH
I1AB, DiJITAL SES GALISMA GRUBU BASKANI IAB, DIJIiTAL SES CALISMA GRUBU OYESI IAB, DIJITAL SES CALISMA GRUBU UYESI IAB, DiJITAL SES GALISMA GRUBU OYESI I1AB, DIJITAL SES CALISMA GRUBU OYESI

iISMAIL POSTALCIOGLU AYKUT iBi$iM

OZLEM DINLER



https://www.linkedin.com/in/%C3%B6zlem-dinler-85628a16/
https://www.linkedin.com/in/ezgi-kasapo%C4%9Flu-31b84715/
https://www.linkedin.com/in/postalcioglu/
https://www.linkedin.com/in/aykutibrisim/
https://www.linkedin.com/in/urazkaspar/

iab:

icerik

KEIIMICHAIE. ..ttt 3
PO 4
IAB Podcast Olglm StANTartlari..............cceeeeenreesieesssssssssssssssssesssssssssssssssssssssnses 8
IAB Standartlarinin Otesinde Ek Podcast MEtriKIEri...............eevvvnerrreeressnsssreesesenennns 11
Podcast Metriklerinin Gelisimi icin Gelecekte Dikkate Alinmasi Gereken Konular.......13
MRC Streaming Audio (Radyo/Miizik/Podcast) OlgUMIEri..........ccvvvrerveeenerrennrrreenerenne 16
IAB ve IAB Medya Merkezi hakKinda..........c.ccceveeeeeeereeneeeereeeeeerseeee e esessenans 18

© Copyright 2022 Interactive Advertising Burea, Inc.



IAB Digital Ses Ol¢iim Rehberi o
iab:

Katkida Bulunanlar

Bu dokiiman, 1AB yelerinin katkilanyla IAB ve IAB Medya Merkezi tarafindan hazilanmistir . 1AB, destekleri icin tiim katkida bulunanlara tesekkiir eder.
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Giris

IAB, dijital ses ve podcast'e yapilan ve devam eden reklam yatinmini, nelerin destekleyecegini anlamak icin
IAB Ses Komitesi ve Ses Kurulu Uyeleriyle gortismeler gerceklestirdi. Bu goriismeler sirasinda kilit bir soru
ortaya cikti: "Alicilara ve markalara kampanyalarinin marka ve performans KPI'lari hakkinda nasil ve ne yonde
ilerledigini daha iyi anlamalarini saglayabilecek mevcut 6lgim ¢oziimlerine ve standartlastirilmis metriklere
iliskin temel bir kilavuzu nerede goérebilirim?

Bu temel soruyu yanitlamak icin, dijital ses ve podcast olglimiiniin temel direklerini vurgulamak icin
Uyelerimizle ortaklasa bu belgeyi gelistirdik. Ayrica farkl 6lgim tirlerini desteklemek icin hizmet veren
sirketlerden ornekler de ekledik. Bu listenin kapsamli olmasindan ziyade ; aciklayici ve sektor icin iyi bir

baslangic noktasi olmasi amaclanmistir.

jab. Podcast'lerde veya dijital seste devam eden gériismelere katilmak icin liitfen iletisime gegin

iab:

" Alicilara ve markalara

kampanyalarinin marka ve
performans KPI'lar hakkinda nasil
ve ne yonde ilerledigini daha iyi
anlamalarini saglayabilecek
mevcut 6lglim ¢éziimlerine ve
standartlastinlmis metriklere iliskin
temel bir kilavuzu nerede

gorebilirim?



mailto:iab@iabtr.org
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iab:

Podcast Firsati: igerik ve Ol¢iim
Podcast’ler genis dijital ses diinyasina dahil olmasina ragmen , yapabilecekleri, limitleri ve dinleyici Gizerindeki etkileriyle benzersizdir. Bu gii, igerigi ve adeta zihnin iginde bir tiyatro
oyunu yaratiyor olmasindan gelir. Dinleyicilerin bu ses icerigini indirmek igin aktif bir segim yaptiklari géz 6niine alindiginda, ayni zamanda ¢ok samimidir.

Podcast yaklasik 20 yildir vardir. tigerik sayisindaki artis, dinleyici sayisindaki artis (her 2,4 ABD'li yetiskinden biri ve 100 milyondan fazla insan, her ay bir podcast dinliyor)2ve dlciim
araclan da dahil olmak tizere destekleyici teknolojilerin gelismesi ile son 5 yilda gercek anlamda yerini buldu. Podcast 6lgiimiiniin detaylarina girmeden 6nce, podcast iceriginin ne
oldugunu, icerigin nasil sunuldugunu ve reklam yerlesimi icin birincil modelleri (igine gomull ve dinamik) anlamak énemlidir.

Podcast Nedir?

Aclk gibi goriinse de, podcast medyasi dedigimizde ne demek istedigimiz konusunda net olmak énemlidir. Podcast, dinleyicilerin ¢evrimici olarak tiikettigi veya indirip daha sonra
dinledigi, on-demand bir ses ierigidir.

Podcast nasil dagitilir?

Dijital radyo ve miizik streaming hizmetleri de dahil olmak lizere gogu online medyanin zorunlu bir internet baglantisi araciliglyla sunuldugu bir zamanda, podcast igerigi
Ozeldir. Podcast dncelikle standart HTTP protokoli araciligiyla dagitilan bir dizi indirilmis (veya asamali olarak indirilen) MP3 ses dosyasi olarak dinleyiciye ulasir.

Dinleyiciler, bir podcast béliimiinii indirilme siirecindeyken (devam eden indirme) veya indirilme tamamlandiktan sonra dinleyebilir. indirme yénteminden bagimsiz olarak,
podcast dinlemelerinin biyiik gogunlugu bu iki kategoriden birine girer

Podcast'lerin ve diger medya Uriinlerinin tliketilme sekli arasindaki bu 6nemli farkin temel nedeni, podcastin mobil internet datasinin pahali oldugu ve bant genisliginin sinirl
oldugu ilk yillarina dayanmaktadir. Bu durum, podcast bolimlerinin indirilmesine dayali bir gevrimdisi dinleme standardizasyonuna yol agmigtir. Podcastin baslangicindan bu
yana baglanti ve bant genisligi gelisse de , indirme aliskanlig ve ilk teknolojileri gelistiren podcast dagitim platformlarinin herhangi bir aciliyet icinde olmamalari nedeniyle ,
indirmeye dayali bir podcast ekosistemi olusmustur.

1Podcasting, 2004'te kaydedilmis sesleri MP3 calarlara veya o sirada yeni tanitilan Apple iPod'a indirecek olan dinleyicilere otomatik olarak sunmak igin bagladi. 2005 yilinda, Apple'in iTunes'u, insanlarin medyayi cihazlarinda senkronize eden ortak yayin yoluyla podcast'lere abone olmalarini sagladi. Bu ierik kesif ve dagitim modeli,
podcasting'in biiylimesi icin bir katalizor gérevi gordu.

2|nfinite Dial 2022, Edison Research


http://www.edisonresearch.com/wp-content/uploads/2022/03/Infinite-Dial-2022-Webinar-revised.pdf

IAB Digital Ses Ol¢iim Rehberi

Podcast reklamlari nasil sunulur?

Podcast ile diger dijital medya Uriinleri arasindaki kritik fark nedeniyle, podcast 6lgimd, diger dijital medya Urlnleri gibi gergek zamanli, musteri
dogrulamali reklam sunulmasina izin vermez.

Burada tekrar goriyoruz ki, podcast ve diger Urinlerin olglimiindeki fark icerik ve reklam yerlestirmenin streaming odakli yapilmasindan ziyade indirme
odakl yapiimasindandir.

Ses streaming uygulamalarinda bir reklamin yayinlanip yayinlanmadigini gercek zamanli olarak raporlamak igin istemci tarafina tagler yerlestirir. Buna karsi,
podcastte bolimler bir streaming oynaticisindaki aktiviteyi gercek zamanlh 6lgmek yerine indirme etkinligini kaydeden sunucularla 6lgiliir, bu nedenle bir
tliketicinin belirli bir podcast reklamini duyup duymadigini kesin olarak belirlemek zorlasir. Bu sorun, ¢ogu podcast dinleme uygulamasinin, uygulama
sahiplerinin kisitlamalari nedeniyle , «xoynatman bilgilerini iletmemesiyle ortaya gikar.

Ornegin, Podcast dinlenmesinin yaklagik %30'unu birlikte olusturan iTunes ve Apple Podcast3, Apple tarafindan JavaScript'e (liglincii parti dlglimiini
destekler) izin verilmedigi i¢in tam igerik veya reklam oynatma sayisini bildirmez.

Podcast yayincilari igin iyi haber su: podcast reklamciliginda uzmanlasmis Gglincl parti 6lglim saglayicilarindan olusan bir topluluk, indirme tabanli igerik
dagitiminin sorunlarini ¢ézmek igin kollari sivadi. Bu podcast reklam teknolojisi sirketleri, sektorin ihtiyaglarini karsilamak igin hedefleme ve ses
iliskilendirme pikselleri, dinamik reklam dagritimi, ankete dayali demografik veri, merkezi reklam trafigi gosterge tablolari da dahil olmak tzere kapsamli
ozelliklerle reklam operasyon araglarinin gelistirilmesine biyiik yatinm yapti. Bu araglar, podcast yayincilarinin ve reklam verenlerin, streaming reklam
Olctimlerine duyduklar glivene benzer yiiksek giiven ile podcast reklamlarinin dogru dlgiminiin ve prestijinin artmasina olanak tanr.

Podcast Reklam Sunum Modelleri

Podcast reklam sunumunun iki temel modeli vardir: ilki,kullanicinin cihazina indirilen orijinal podcast dosyasina entegre edilmis embedded(gémiilli) reklamlardir. Gemili bir reklam,
podcast iginde slresiz olarak bulundugundan, her dinleyici ayni reklami duyar. Eski bir reklami yeni bir reklamla degistirmek igin orijinal ses dosyasini diizenlemekten baska bir yol
yoktur.

ikinci model; reklamin, icerige dosya indirme istegi sirasinda eklendigi, yani dinamik olarak eklenen reklamlardir. Dosya(podcast) indirilirken, belirlenmis bir araya reklam eklenebilir. Bu
model, farkl dinleyicilerin farkli reklamlar duymasini saglar. Ayrica, yayincilara eski boliimlere yeni reklamlar ekleme imkani sunarken daha verimli planlama ve hedefleme olanagi tanir.

Buzzsprout, April 2022


https://www.buzzsprout.com/global_stats
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GoOmiilii Reklamlar
2021 Podcast reklam gelirinin %16's|

Dinleyici podcast bolimuni her
dinlediginde ayni reklami duyar

-3 Q
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Yemek Teslimi Yemek Teslimi

Kampanya metrikleri IAB sertifikali 3.parti
6lcim platformlari tarafindan olgtltr

*PwC | IAB FY 2021
Podcast Ad Revenue Report

Dinamik Reklam Ekleme(DAlI)
2021 Podcast reklam gelirinin %84’

Ayni podcast bélimiini dinleyenler
farkl reklamlar duyabilir
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Yemek Teslimi Kredi Kart

Her indirme talebinde gergeklesir ve
b6limiin oynatilma siiresi, IP adresi,,
dinleyici aliskanliklari ve tiiketici
segmentasyonundan etkilenebilir.

*PwC | IAB FY 2021
Podcast Ad Revenue Report

“BetterHelp, birgok podcast reklamcisi gibi sektoriin
dinamik reklamlara gegisini gordii ve buna yatinm yapt.
Ancak birgok marka icin, dinleyicilerin en sevdikleri podcast

sunuculariyla olan iliskilerine odaklanarak, mumkin

oldugunca sunucunun okudugu reklamlar kullanmanin
onemli oldugunu disiniyoruz. Bu genellikle gémilu
reklamlar ve/veya Dl ile yapilabilir."

Brittany Cevenger, Audio Partnerships Direktori, BetterHelp.com

iki Standardin Oykiisii

Podcast'ler oncelikle bir ses dosyasinin stream edilmesi yerine indirilmesiyle tiiketildiginden,
podcast iceriginin nasil 6l¢lildigini ve bunun stream dlglimlenmesinden nasil ve neden
farkl oldugunu arastirmak 6nemlidir. Asagida goérdigiiniz 6lgiim bilgileri bu nedenle iki ayn

boélime aynilmistir.

ilk bdliim, podcast tiiketim dlciimiindeki IAB standartlarini agiklarken, ikinci blim, Media
Rating Council’in stream sesleri 6lgme standartlarinin yani sira podcast icerigini 6lgmek icin
kendi stream merkezli standartlarini agiklar.

IAB podcast Ol¢lim standartlari mevcut podcast oynatici uygulamalarinin durumunu hesaba
katarken MRC'nin 6lgiim standartlari tamamen misteri tarafindan sunulan, bir medya

oynaticisina strekli bagh anlik verilerle 6l¢imiin mimkin oldugu bir gelecekten bahseder.
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iab:

(1) IAB Podcast Ol¢iim Standartlari

Podcast icerik Metrikleri: indirme ve Dinleyenler

indirme Tanim: Bir podcast bolumiini indirmek icin yapilan tekil istektir . Bu, tiim dosya indirmelerinin yanisira, kismi veya 60 saniye ve daha uzun sureli
indirmeleri de igerir.

A \l’ ) Amag: Bir sovun veya bolimiin kag kez indirildigini belirler.

IAB Podcast Olglim Yénergeleri 2.1'e gére, mesru indirme isteklerini 6lgme standardi, botlarin kaldirimasini ve en az bir dakikalik podcast igeriginin benzersiz bir IP adresi ve kullanici tarafindan 24
saatlik bir stire iginde indirilmesini gerektirir.

Not: Yayinlanan bir podcast'in tiim boéltimleri alinarak hesaplanan "bélim basina ortalama indirme sayisi" gibi indirmeler yoluyla hesaplanabilecek ek metrikler vardir. Yayin tarihinden 30 glin
sonrasina kadar bu bolimlerin her birinin tim indirmeleri sayiliri ve ardindan bu sayinin ortalamasi alinir.

Dinl eyi ci Tanim: lcerigi indiren tekil, benzersiz bir kullaniciyi temsil eden verilerdir. (Anlik veya gecikmeli tiiketim igin). Dinleyici metrigi her béliim, her show veya her yayinci

bazinda analiz edilebilir. Tekil dinleyiciler, IP adresi ve kullanici aracisinin(user agent) bir kombinasyonu olarak tanimlanir.* Bu metrik, belirli bir zaman gercevesi (giin,
hafta, ay, vb.) iginde belirtilmelidir.

9 Amag: Belirli bir zaman diliminde bir bolimii veya sovu kag tekil dinleyicinin indirdigini belirler.

*Kullania aradlan(user agent), bir podcast’i dinlemek icin bir oynatianin kullanildigini (6r. Apple Podcastler) veya bir tarayia uygulamasinin kullanildigini (6r. Chrome) belidemek igin kullanilir. Kullania araclan (user agent) aynca dhaz tirtind
de belirtebilir (6r. tablet, akilli telefon veya masalistli).

Ayrica “dinleyici” teriminin de tartismall oldugunu unutmamaliyiz. Podcast oynaticilarinin ve platformlarinin teknik kisitlamalari géz 6nline alindiginda, mevcut podcast dinleyici dlgtimleri, icerik
«oynatma» aksine «indirmelere» dayanmaktadir. Mevcut podcast uygulamalari baglamindaki dinleyiciler, bir podcast bolimini indirdikten sonra tekil cihazlara atifta bulunur (bir stream baslatan cihazlarin

aksine). Ancak, isin dogasi geregi sahip olunan cihaz ve igerik tiketimi g6z 6niine alindiginda, indirmeler daha adil bir temsiliyet saglar. Gelecekte bir kisinin podcast igerik ve reklamlarini daha dogru
Olctimleyecek «oynatma» metriginin sisteme entegre edilecegini umuyoruz.




IAB Digital Ses Ol¢iim Rehberi

iab:

Podcast Reklamcilik Metrikleri: Gosterim ve Onayli Reklam Oynatma

LS T YA ENT = Tanim: Sunucuda tiim loglan tanimli olarak sunulan bir reklam dosyasinin serverda tiim baytlarinin génderildigini veya podcast dosyasinin reklam dosyasini iceren

bolimiini temsil eden baytlarin indirildigini gosterir
Ornegin, bir podcast'in ilk %25'ine bir reklam dahil edilmisse ve podcast dosyasinin en az %25'i indirilmisse, reklam yayinlanmis olarak sayilir.

Amag: Podcast'in reklami iceren bélimiiniin kag kez indirildigini belirler.(NOT: Gosterim/dinlenme sayilari, gémiilii ve dinamik reklamlar igin farklilik gésterir)

=%

Reklamlar podcast dosyasina veya podcast igindeki bir reklam arasina dinamik olarak eklendiginde, reklam igeriginin (tim baytlar) gésterim sayilabilmesi igin %100 indirilmesi gerekir.

GOmlt reklamlar, dinamik olarak eklenen reklamlarin aksine, yayinlanan reklamlar olarak sayilmaz, bunun yerine reklamin yerlestirildigi podcast'in indirme sayilari araciliglyla gosterim

olarak takip edilir.

Miisteri Onayh Tanim: Dosya oynatildiginda miisteriden bir izleme isareti génderebilen reklami sayar.

Reklam Oynatma
Amag: Reklamin ne kadarinin oynatildigini belirler. Ceyregi (%25), yarisi (%50), tglincli geyregi (%75) ve tamami (%100) gibi

C
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adlayicilan
Acast 2.1 X X X 20191023
AdsWizz (SiriusXM) 2.0 X 2021-01-25
Anchor (Spotify) 2.0 X 2020-1027
ART19 (Amazon) 20 X X 20190509
Backtracks 2.1 X X 2021-02-8-19
Buzzsprout 2.0 X 20200921
Captivate (Global) 2.0 X 20200519
Chartable (Spotify) 2.0 X 20200212
EmpireStreaming 2.0 X 202001-27
Julep Media 2.1 X 20210511
Libsyn 20 X X 20190812
Megaphone (Spotify) 2.0 X X 20200519
NPR — SAS 2.0 X 20181206
NPR — Splunk 2.0 X 2018-12-06
Omny Studio (Triton Digital) 2.1 X X 20181206
Podbean 2.0 X 202007-10
Podtrac 2.0 X 20190813
RawVoice/Blubrry 21 X X 2018-12-04
Simplecast (SXM Media) 2.0 X 20190830
Spreaker (iHeart) 21 X 20210726
Triton Digital 21 X X 20190812
Voxnest (iHeart) 21 X 2021-07-26
Whooshkaa (Spotify) 2.1 X X 2021-07-02

Tum listeyi gormek igin |AB Tech Lab Transparency Center.ziyaret edebilirsiniz
..., T T T GG


https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/1633116252732-09.30.2021-Acast-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/01.25.2021-AdsWizz-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/10.27.2020-Anchor-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2019/05/05.09.2019-ART19-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/1629469776470-08.19.2021-Backtracks-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/09.21.2020-Buzzsprout-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2020/05/05.19.2020-Captivate-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2020/02/02.07.2020-Chartable-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2020/01/01.27.2020-EmpireStreaming-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/1620931019622-05.11.2021-Julep_Media-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2019/08/08.01.2019-Libsyn-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2020/05/05.19.2020-Megaphone-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2018/12/12.06.2018-NPR-SAS-IAB-Podcast-Guidelines-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2018/12/12.06.2018-NPR-Splunk-IAB-Podcast-Guidelines-Certification-Report.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/1632155243912-09.20.2021-Omny-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2020/07/07.10.2020-Podbean-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2019/08/08.09.2019-Podtrac-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2018/12/12.04.2018-Rawvoice-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2019/10/8.30.2019-Simplecast-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/1627675486341-07.02.2021-Voxnest-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report_v2.1.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/1642200965373-01.14.2022-Triton-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/1627308975395-07.02.2021-Voxnest-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report_v2.1.pdf
https://s3-us-west-2.amazonaws.com/content.iabtechlab.com/compliant-companies-certs/1627307714923-07.02.2021-Whooshkaa-IAB-Podcast-Measurement-Certification-Report_v2.1.pdf
https://iabtechlab.com/software/transparency-center/
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IAB Olgiim Yénlendirmelerinin Otesindeki Diger Podcast Metrikleri
Podcast Kitle Metrikleri: i¢goriiler (Insights), Markalama (Branding), ve iliskilendirme (Attribution)

iab:

Kitle Kitle iggoriileri genelde anketlere dayalidir. Reklamcilara ve yayincilara, podcast'i dinleyen niifusa dair daha derin bir anlayis
icgoriileri

kazandirarak, pazarlamacilarin kitleyi (ve motivasyonlarini) anlamasina yardimci olur. Béylece pazarlamacilar, hedef kitlelerine
daha anlamli mesajlar iletebilirler.

Neyi Belirler : Kampanya veya program seviyesinde dinleyici (veya dinleyici hanesi) profili. Ornek metrikler; yas ,cinsiyet, cihaz,
ve icerik tiketimini igerebilir.

Anket Metodoloji: Podcast sunuculari dinleyicilerinin anket doldurmasini isteyebilir, bdlim bilgileri icerisinde anket linki verebilir, veya icerige reklam
yerlestirmesi ile anket talebi gergeklesebilir.

Uzman Sevivesi : Kitle seviyesinde kampanya performansini daha iyi anlamak igin, satin almacilar farkli dinleyici segmentlerindeki performansi ayarlamak igin
kitle icgoruleri ile kampanya istatistiklerini Ust iste koyup inceleyebilir.

Not: iggdriiler karasal veya mobil IP’ler araciligi ile elde edilebilir, fakat mobil IP adresler sabit olmadiklari igin daha az tutarldir.
Ornek Kiitle icgéri Saglayicilari

e Chartable (Spotify) e EdisonResearch e Podtrac e Veritonic
e C(Claritas ¢ Nielsen/Scarborough e  Triton Digital
Markalama Tanim: Genellikle Kampanya éncesi ve sonrasi anketlerle yapilan marka aragtirmalar, marka algisin, bilinirligini, tercih edilirligini, hatilanirigini, ve

satin alma niyeti seviyesini 6lger.

Neyi Belirler: Bir podcast'teki reklamin ne kadar etkili oldugunu, dinleyicilerin markaya bakis agisini nasil etkiledigini, ve
dinleyicilerin farkli yaratici mesajlara veya reklam uzunluklarina nasil tepki verdigini.

Tavsiyeler: Marka algisi icin arastirmaya biitge harcamadan dnce en iyi reklaminizi segtiginizden emin olun. Satin almacilar ve markalar, kampanyanin en
yuksek basariyi gdstermesi icin, reklamin (ve anketin) yayina ¢ikmasindan énce yayincilarla ve yaratici 6l¢im saglayicilarla yakin is birligi icinde ¢alisarak,
seslendirme sanatgisi, muzik/ses kullanimi, ve uzunluk gibi bilgileri de igerecek sekilde bilgi birikimi olusturmal.

e Edison ¢ Nielsen
Omek Marka Arastrmas Saglaviclare  Kantar e Veritonic
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Tanim: iliskilendirme calismalari pazarlamacilarin web sayfasi ziyaret, uygulama yiikleme, magaza ziyaret trafigi ve satinalma gibi spesifik

iliskilendirme K rl pazariama Ven )
amagclari icin kampanyanin etkinliginin élgiimlemesine imkan verir.

@ Neyi Belirler : Dinleyicilerin podcast kampanyasina maruz kaldiktan sonra istenen davranista bulunup bulunmadiklarini.

Podcast iliskilendirme, uygulama indirmelerini ve podcast reklam gériintiilenmelerini belirli tiiketici davranislarina baglar. iliskilendirme 8l¢iimi, dinleyicilerin akilda
tutup daha sonra web sitesinde kullandiklari kupon kodlari ve 6zel olusturulmus URL'ler, kullanici anketleri, ve daha ileri seviye piksel bazli analitikler gibi isaretler
Uzerinden gergeklestirilebilir. Bu yonden podcast iliskilendirme, diger dijital medya ¢esitleriyle benzerlik gosterir.

Piksel-bazli ¢dzlimler, kampanya sonuglarini raporlamak igin, reklamveren tarafindaki hareketlerle podcast reklam goriintiilenmeleri arasindaki korelasyonlara
bakar. Saglayicilar, reklamveren verisine erisebilmek icin marka web sitesine bir izleme pikseli yerlestirme, mobil 6l¢lim saglayici (MMP) entegrasyonu, veya veri
yukleme saglayicisi entegrasyonu talep edebilirler. Piksel gortintilenmeleri, RSS feed’ine eklenen hazir bir kod bltiinl veya dinamik reklam yerlestirme (DAI)
saglayicilarla entegre olan sunucu odakli pikseller Gizerinden saglanabilir.

Tavsiyeler :iliskilendirmeye yonlii icgériiler elde etme hedefiyle yaklasin (her gdsterimin belirli bir sonuca baglanmasini beklemek yerine). Sonuglari takip
ederken kampanya 6lgeginin 6nemli oldugunu unutmayin. Saticinizin saglam veri givenligi ve gizlilik uygulamalarina sahip oldugundan emin olun.

Ornek iliskilendirme Saticilari:

e Artsai e (Chartable (Spotify) ¢ LoopMe * Podtrac
*  AdsWiz(SiriusXM) e Claritas e Neustar *  Veritone One
e (Catalina e Kantar e Podsights (Spotify) e Veritonic

@ oue Tanim: Podcast alaninda marka guivenligi ve marka uygunlugu, diger podcast 6lgim ¢ézimlerine gére ¢cok daha yenidir. YUksek seviyede, belirli
Marka Giivenligi e e e . S A ; .
icerik trlerinin tliketicinin bakis acisinda markaya dair olusturabilecegi olumsuz izlenimlere kars sirketleri koruma amagli kontroller, marka
& guvenligini olusturur. Marka uygunlugu ¢cézimleri, markalara, belirli bir reklamverenin hedefleri igin uygun igerigi belirleme ve hedefleme imkani

Marka Uygunlugu saglar.

(; Neyi Belirler : Bir podcast’e yerlestirilen reklamin o markanin kimligi, degerleri ve tercihleriyle uyumlu olup olmadigini belirler.

“AnRSSfeed is an XML formatted document that lists blog posts and podcast episodes with the latest post/episode at the top.
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Tavsiyeler: Marka glvenlik araglari, program veya bolim seviyesinde analizlerle (6rnegin konusmadan-yaziya doniustiirme analizleri ile), reklamverenlere, bir
podcast igeriginin marka givenligi ve marka uygunlugu gereklilikleri agisindan durumuna dair icgorl saglar. Bazi yaklasimlar, anahtar kelime odakli
incelemeler ve marka giivenligi icin baglamsal hedefleme igerebilir. Anahtar kelime odakl incelemelerde, kelimelerin ve anlamlarinin dnemli oldugunu
unutmamak gerekir. Mesela, Corona (bira) ile Corona (viriis) arasinda biyuk bir fark vardir. Markaniza 6lgekleme ve algi konusunda faydali olabilecek
(6rnegin haber yayini gibi) icerikleri, yasak kelime listelerinin asiri genis kullanimi sebebiyle géz ardi etmemeye dikkat etmelisiniz.

Podcasting icin Ornek Marka Giivenligi ve Uygunlugu Saticilari:

e Acast/Comscore e Barometer e Sonnant
e AdsWizz/Comscore * Podscribe e Sounder

Podcast Metriklerinin Gelecekteki Evrimi ile ilgili Fikirler

Podcast alaninda gittikge dGnem kazanan anahtar soru, markalarin ve satin almacilarin bu mecraya daha yliksek bltgeler ayirmasi ve bu
bitcelerin gergek dinleyici kitlesi ile uyum icinde kullaniimasi igin neler gerektigi.

Reklamverenler, daha dogru bilgilere dayali medya planlama ve satin alma kararlari verebilmek igin, dinleyicilerin davranislarina ve
reklamlarla gergcek zamanli olarak nasil etkilesime girdiklerine dair i¢gorilerdeki eksikligin giderilmesini bekliyor gibi gériintyor.
Dogrulanmis ¢alma veya dinleme metriklerinin olgunlagsmasi konusunda bu derece ilgi olmasinin sebebi, podcast'lere ev sahipligi yapan
platformlarin ve uygulamalarin, sesli icerikler ve igerik Ureticileri gevresinde sekillenen ve 6zellikle tiglincl-taraf yayincilar kaynakh
iceriklerde kurduklari bire bir iliskinin benzersizligi. Dinleme verisi sadece reklamverenler igin degil, icerikleri daha iyi anlayip ,reklam
odagindaki is degerini desteklemek isteyen yayincilar icin de degerli hale geliyor. Dogrulanmis dinleme igin en iyi dolayh 6l¢li, hangi icerigin
cihaza indirildiginin 6tesinde, hangi icerigin dinlendigini de gosterebilen veriler.

Hem satin almacilar hem de satisgilar, ayni zamanda, bu en samimi mecra biiylimeye devam ederken tiiketicinin mahremiyetine sayginin
kritik 6nemde oldugunun farkinda. Bu agidan, anonimlestirilmis yigin veriler, satin almacilar ve markalar igin gerekli olan kitle i¢cgorilerini
saglamak icin yeterli.

“Veri kullanimi bakimindan, kullanici mahremiyetini ihlal etmememiz kritik 6neme sahip. Mantramiz, 'hangi dinleyici olduguyla ilgilenmiyoruz,
herhangi bir dinleyiciyle ilgileniyoruz'. Bir insanin programlarimizdan birini dinledigini anlayabilmek bizi daha iyi bir yayinci yapiyor, ve reklamlarimizi
iyilestiriyor."

Bryan Moffett, COO, National Public Media

5SeelAB Nens SavesLives'research whth pans bheband heb efedhetcanaomewih gopeaing nnews andfactbesed joumelsmdiven aoriert



https://www.iab.com/insights/the-news-trust-halo-how-advertising-in-news-benefits-brands/
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Podcast Kitle Metrikleri: icgoriiler, Markalama ve iliskilendirme
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Dinamik Reklam Ekleme (DAl — Dynamic Ad Insertion ) belirli reklamlari podcast reklam envanterinde yayinlamak igin giderek daha fazla kullanilirken bazi yayincilar belirli
icerigin yani sira kullanici verilerine dayali reklamlar sunmak icin reklam teknolojisini kullanan benzer bir konsept kullaniyor. Ornek olarak NPR’nin programi olan “Consider
This,” gosteri tipik olarak 6nemli bir ulusal habere yayilmis 15 dakikalik bir bélimle baglar ve ardindan katilimci bolgelerde dinleyiciler (IP adreslerine gore) yerel habercilerin
sesleriyle belirlenmis bolge veya topluluklarina ait neler olup bittigine dair haberler alabilir.

Bu model dinamik igerik ve reklamin sunulmasi yeni baslandi. Teknoloji o kadar yeni ki yayincilar reklam operasyon ekipleri yerel icerik segmentlerini trafige eklemek icin
kendi reklam sunucularini kullanmak zorundalar. Dinamik yayinin tiim avantajlarindan daha fazla yararlanan daha fazla yayinc gorebilecek miyiz? Bazi markalar 6zellikle de
bolgeye 6zel kampanyalari ve teklifleri olanlar bu sekilde daha fazla reklam envanteri sunmalarini saglayan ¢éziimler ariyor.

Dinamik olarak eklenmis igerik + Reklamlar
Mevcutta reklamlarin ve icerigin reklam serveri tGizerinden sunulmasiyla yapilabilir

Dinleyici her podcast bolimi dinlediginde farkl reklam ve igerik dinliyorlar.

LOCAL
CRIME

Reklamlar
YEMEK L2 KREDI

TESLIMATI KARTI

“Podcasting’in diger dijital formlarin sahip oldugu sekilde olgunlastigini, daha dinamik hale
geldigini ve mesaj ile icerigin gergek zamanli optimizasyonunu sagladigini gormek istiyorum.”

Bu model mimkiin ancak hentiz cok yaygin degi.
Chris Snyder, Media Strategy and Planning Lead, Cox Communications
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Podcasting dlgiimleri akis 6lgiimlerine daha ¢ok benzemeye baslayacak mi?

Daha gelismis, akisa benzer podcast oynatma metriklerinin reklamverenin ortama gilivenini artirarak reklam yatirimini artirip artirmadigi veya
mevcut indirme metriklerinin yeterli olup olmadigi konusunda da bazi tartismalar var. Bazi satin almacilar igin, podcast 6lgiimiiniin, markalarin
daha gelismis 6lgimler ve yatinm getirisi (ROI) veya reklam harcamasi getirisi (ROAS) anlayisina yonelik zaten artan beklentilerini karsilamak

icin daha hizl bir sekilde gelismesi gerektigi hissi var.

Bir reklamverenin ifade ettigi gibi: "Mesajlarimizin yeniligi, sikligi ve yaratici yorgunlugu énlemek i¢in optimize
edebilmek gibi diger envanterimiz hakkinda bildigimiz seyleri podcasting'de de bilmek istiyoruz.

Her zaman zorluklar vardir, ancak podcast 6lgiimiiniin gelecegi icin ok umutluyuz.”

indirme tabanh podcast igerigini ses akisina karsi 6lgmek igin farkli metodolojileri birlestirme girisiminde bulunulmasini nermiyoruz. Ancak
diger teknoloji tiirlerinde oldugu gibi, podcast 6l¢lim ¢dziimleri de indirme tabanli igerik dagitimi ve tiketici gizliligi yetkileri dahilinde daha

detayli bilgi saglamak igin gelismeye devam etmelidir.

“Podcasting reklamcilik endstrisini ilerletmek ve bitgelerin sese gegmeye devam etmesini
saglamak icin indirmelerin 6tesinde, raporlama ihtiyacini ele almaliyiz.. Misteriler buglinlerde
ortamin nabzini yokluyorlar ve sonuglari yonetmek icin arastirmalara bakiyorlar. Ancak uzun

vadede dinlemeyi de iceren bir para birimine ihtiyacimiz olacak." .
Jen Soch, Yonetici Direktor, Ozel Kanallar, GroupM

iab:
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(2) MRC Ses Yayini ve Podcast Olgiimleme Standartlan

Podcast 6l¢climiiniin daha genis dijital medya ve kesintisiz ses yayini 6l¢imu ile nasil iliskili oldugunu géstermeye yardimci olmak igin, kesintisiz radyo ve
mizik yayini ile podcast'leri (podcast icerigi, reklam sunumu ve 6l¢limiin medya oynatici telemetrisine dayali oldugu durumlar igin) kapsayan IVRCDijital Ses
Olciimleme Standartlan, v1.0 (altta),'nin bir 6zetini ekledik. Onceki bélimde IAB podcast standartlarini detaylandirdiktan hemen sonra MRC standartlarini gdstererek,
satin alma yapanlari ve markalari kesintisiz dijital ses yayini ve indirilen podcast medyasinin, igerigin ve reklamin nasil tiiketildigi ve iletildigi, medya

planlarinda nasil bir arada bulunabilecegi konusunda egitmek istiyoruz.

Ortalama Bagh

Ortalama Bagli Kesintisiz
Kesintisiz Ses

Yayinlari (ACS)

Ses Yayinlari (ACS)
Kullanici

igerik Kullanici

Tanim: Dinamik olarak sunulan Tanim : Belirli bir demo
icerik ve reklamlar icin
gecerlidir.Bagh aktif ses

yayinlanortalamasi.

kategorisi icin atfedilen
kullaniciya sahip ortalama
bagli kesintisiz ses yayinlari.

Saptamalar: Ortalama bagii kesintisiz ses yayin metrikleri, genellikle reklam destekli
icerikli kampanya planlamasiicin kullanilir. Gegersiz trafigi harig tutmak icin etiin bagi
kesintisiz ses yayin verilerinin ortalamasi filtrelenmeli ve raporianan giin bolimiindeki
ortalama dakika bazinda belirtimelidir.

- EE ]

Gorintilenm

esi
]
Reklamlar

Tanim : Bilinen oynatici tarafindan sessize
alinmis durumda sunulan reklamlar harig olmak tizere,
kullania tarafli etkinlik kayitianna dayali olarak beliri bir
stire boyunca bir kampanyadaki sesli reklamlann sayisi.
(ve O0’dan yiiksek volimde).

Saptamalar : Relklamin yuklendigini ve kullaniaya
baglatildigin gosterir. Goriintlilenme sayilan, gegersiz
trafikten MRC aynca, kesintisiz iki saniyeden daha kisa
sureyle duyulabilen reklamlan haric tutan Sesli

Reklam Goriintlilenmesini tanimlamistr (reklamin
herhangi bir bolimi olabilir).
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Tekil Kullanici

Kullanicilar Oturumlan

|
Erisim Hesaplamalari

Tanim : Kayit, kimlik, Tanim : Belirsiz bir zaman araliginda

byolarabelitenen bir ~ kullanatarafindansabitveyadevameden
uygulamaytkullananve uygulamanintek kullanimi. Oturumiar genellike
reammesajlannaveya  erisim metriklerinin hesaplanmast icin
icerige maruz kalankisi..

gegerlidir.

Saptamalar : Ortalama bagli kesintisiz ses yayin metrikleri, geneliikle reldam
destekiigerikli kampanya planlamastigin kullanilir. Gegersiz trafigi harig tutmak
icin etkin bagl kesintisiz ses yayin verilerinin ortalamasi filtrelenmeli ve raporianan
gun bolimuindeki ortalama dakika bazinda belirtilmelidir.

«Kesintisiz ses yayini analizi ve 6l¢imi artik dijital ses diinyasinda olgun bir alandir. Bugiin birgok ajans ve markanin sorularina yanit verebiliriz. Ses
yayinim gériintiilendi mi? Yayin gercek kisiye mi gerceklesti? Hedef kitle tarafindan duyuldu ve yanit geldi mi? Ve her zaman daha fazla soru olacak
olsa da, iyi haber su ki, hem birinci hem de liclinci taraf 6l¢limlerine dayanan sonuglarla reklamverenlerin basarili is sonuglari igin planlayabiliriz.»

Priscilla Valls, VP, Ajans, reklamveren, ve Endistri Gelistirme, SXM Medya


http://www.mediaratingcouncil.org/Digital%20Audio%20Measurement%20Standards%20-%20Final%20Version%201.0.pdf
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MRC Dijital Ses Rehberine Goére IAB Podcast Ol¢liimii

Yukanda belirtildigj gibi, IAB'nin podcast Slelim standartlan, podcasting/in dncelikle indinme tabanl dagiim modelinin stiregelen gergekiigini hesaba katar ve podcast reklamallannin kampanyalannin
basansini kantlamasina olanak taniyan son derece olgun bir Uglincli taraf Slglim Griinleri setinin temeli haline gelmistir. Ancak IAB ve MIRC, podcast dlgiiminin reklamveren beklentilerini karslamaya
devam etmesini saglamak gibi ortak bir hedefi paylagiyor. Bu nedenle, pikseller araaligiyia reklam gériintlilenme yayinini takip eden IAB Miisteri Onayli Podcast Reklam Oynatma metriginin, metodoloji
agsindan MRC Sesli Reklam Goriintiilenme standardina gok benzer oldugunu belirmek énemlidir.
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IAB'nin Miisteri Onayli Reklam Oynatma metriginin 6nermi, takip degeri olarak, istemdi tarafi etkinlik ve degerlerin sunucu tarafinda dlglilmesine izin veren diger medya tiirlerindeki gbriintlilenmelerini
sayma standartiannda oldugu gibi, bir élglim pikseline dayanmasidir. Bu, dlglimtin gergek zamanli reklam oynatma dogrulamasina izin vermese de, bir reklamin indirildigine ve dolayisiyladuyulma

olasiligininyiiksek olduguna dair kesinlik sagladig1 anlamina gelir. Benzer sekilde, IAB sunucu tabanli Reklam Dagitimi metrigi, dogrudan bir podcast medya oynatiasi tarafindan istemd tarafll etkinliklere
direkt olarak sabitlenmemis olsa da bir reklamin bir dinleyidinin dhazina indirilip indirllmedigine iliskin kesinlik saglar.

Bu iki lAB standardinin kombinasyonu birlikte ele alindiginda, podcast sektriindeki birgok kisi tarafindan, anlagidig ve diger medya bicimlerinde tizerinde isler yapildig sekliyle reklam goriintilenmesinin
islevsel esdegeri olarak kabul ediili.

“Podcast Alglim, yalnizea bir podcast bollimiintn indirildigini desil, aynizamanda bir podcast rekdaminin indirildigini dogrulamamizi saglar, bu nedenle podcasting, bolim
indirmeleri agsindan degil, reklam goriintlilenmeleri agsindan tartisiabilir ve Uzerinde islemn yapilabilirve yapiimalidir. Ses gdriintilenmeleri. Medya diinyasinin geri kalani
aslinda boyle isliyor ve agikeasi biz de boyle isliyoruz. Audacy de, miisterilerimize bu sekilde islem yaparak sorun yasamiyoruz ve sektor olarak bunu hem aliclarhem de
saticlar icin standart haline getirmeliyiz.” Ken Lagana, Dijital Satis ve Strateji Baskan Yardimcisi, Audacy

Baska bir podcast sektori liderinin agikladigi gibi: “Yayinlanan bir reklam bizim gorintilenmemizdir ve radyo igin ise yarar, TV igin ise yarar.

Bizi karsilastirabileceginiz, kesintisiz yayin olmayan bir¢ok alan var ve bu konugmayi geride birakmak harika olurdu.”

Podcast ve dijital ses dl¢ciimi ve metriklerinin mevcut durumuna iliskin bu genel bakisi yararl bulacaginizi umuyoruz. IAB olarak, dijital ses alaninda reklamverenler,
ajanslar ve yayincilar igin en iyi uygulamalar ve rehberlik konusunda ¢alismaya devam ederken ve sizleri de tartismaya katilmaya davet ediyoruz. Bu belge hakkinda
diistinceleriniz varsa veya dahil olmak istiyorsaniz, Eric John (eric@iab.com) ve Matt Shapo (matt@iab.com) ile iletisime gegebilirsiniz.


mailto:eric@iab.com
mailto:matt@iab.com
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IAB ve IAB Medya Merkezi Hakkinda
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Interactive Advertising Bureau (IAB) medya ve pazarlama endistrilerinin dijital ekonomide gelismelerini saglar. Uyeleri, 700'den fazla lider yayinci, marka, ajans
ve dijital reklam pazarlama kampanyalarinin satisindan, dagitimindan ve optimize edilmesinden sorumlu teknoloji sirketlerinden olusmaktadir. isletme tarafi,
interaktif reklamcilik konusunda kritik arastirmalar yaparken, ayni zamanda markalari, ajanslari ve daha genis is dlinyasini dijital pazarlamanin 6nemi konusunda
egitiyor. IAB Tech Lab ile baglantili olarak IAB, teknik standartlar ve ¢dztimler gelistirir. IAB, kendini mesleki gelisime ve sektér genelinde isgiiciiniin bilgi, beceri,
uzmanlik ve gesitliligini ylikseltmeye adamistir. Washington, D.C.'deki kamu iliskileri ofisinin ¢alismalari aracihigiyla, Gyelerini savunur ve interaktif reklam
enddstrisinin degerini yasa koyucular ve politika yapicilar tarafindan em iyi sekilde anlasilmasini tesvik eder. 1996 yilinda kurulan IAB'nin merkezi New
York'tadir.

&
iab. ;.

IAB Medya Merkezi, Video ve Ses Kurullarinin altinda ¢apraz kanal “semsiye” olarak hizmet vermektedir.Capraz medya islemleriyle ilgili kritik tedarik zinciri
sorunlarini belirlemek ve giderek daha akiskan ve zorunlu gizlilik olan bir ortamda, musterileriyle dogrudan etkilesim kurma ihtiyacindaki marka, yayinci ve teknoloji
birliktelikleri icin cercevelerin en iyi nasil olusturulacagini tartismak igin bir forum gorevi gordr.



Tesekkirler

www.iabtr.org
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