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Bu raporun tim haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosterilmeden kopyalanamaz, ¢cogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz,
gosterimi yapilamaz, baska formatlara elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak dénistlirilemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve
grafikler ancak kaynak gosterilerek ve lizerinde degisiklik yapilmadan oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolimU tek basina alintilanarak, bu
rapor icerisinde yer alan aciklamalar ve bittnliginden farkh bir anlam ifade edecek sekilde kullanilamaz.



Metodoloji (1/3)

Medya yatirimlari (dijital hari¢)* tahminleme yaklasimi ve paydaslari

ICANTAR
MEDIA

Medya yatirrm tahminleri,
Kantar Media’'nin dizenli
olarak élcimlemesini
yapmakta oldugdu, ilgili donem
ve mecra bazinda gergeklesen
reklam slire ve adet
detaylarini iceren AdEx
veritabani baz alinarak
yapilmaktadir.

=S

Hesaplama ve kaynaklar her
mecra igin farklilasmakta olup
bir sonraki sayfada detaylica
aciklanmaktadir.

Deloitte.

Deloitte, sirketlerden ayri ayri
gelen tahmin verilerini
istatistiksel olarak ugdedgerleri
eleyerek ve Agikhava ile
Sinema mecralarina yonelik
ciro bildirimlerini
dederlendirerek, net
tahminleri olusturmakta,
cesitli kontrol, saglama ve
kiyaslamalarini yaptiktan
sonra Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu ile
paylasmaktadir.

* Dijital Mecra harig. Dijital Mecra hesaplama metodolojisi ayrica (4. sayfada) paylasiimaktadir.

Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu
(RD, RVD, IAB, ARVAK,
URYAD, MMA TR)

RTUK verileri, sektér
oyunculari ve derneklerle
yapilan gérismeler g6z éninde
bulundurularak verilerin
tutarliligr kontrol edilmekte ve
ortaya cikan sonuclar kurulan
Medya Yatirimlari Danisma
Kurulu'nda
degerlendirilmektedir.

Herhangi bir tutarsizlik olmasi
durumunda ajanslardan teyit
amach ikinci tur veri talebi
yapilmaktadir.

Degerler finalize edildikten
sonra Deloitte, Turkiye Medya
Yatirimlarini iceren hem
lansman hem de internet
sitesinde yayinlanmasi igin
Danisma Kurulu tarafindan
onayli bir sunum
hazirlamaktadir.



Metodoloji (2/3)
Dijital medya yatirimlan tahminleme yaklasimi ve paydaslari

Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu
(RD, RVD, IAB, ARVAK,
Ajanslar URYAD, MMA TR)

- Deloitte. 197

Yayincilar Reklamverenler

2020 yili ilk yan yilda dijital medya yatirimlarini daha dogru 6lglimleyebilmek amaciyla dijital reklamlarin igerisinde bulundugu ekosistemde faaliyet gosteren, farkli dinamikteki
paydaslarin tamamindan (RD/IAB/MMA TR Uye ajanslari, yayincilar, reklamverenler) veri toplamak lGzere calisma gergeklestirilmistir.

Bu yil, metodoloji degdisikligine gidilmistir, bu kapsamda sektérdeki Uye ajanslar, farkli tirde yayincilar, reklamverenler gibi genis bir yelpazede paydaslarin Turkiye'deki
yatirim tahmini asadida da belirtildigi izere tahminlemeye kaynak olusturacak raporlar neticesinde toplanmistir. Ayrica pandemi déneminde dijital yatinmlar da pozitif yonde
etkilenmistir. Ancak pandeminin sektordeki bilyiimeye yiizde olarak direkt etkisi tahminlenmemistir.

Dijital medya yatrimlarinin toplam dederine iliskin sektérden toplanmis olan tahminler; rekabet ortamindan kaynakli faktérler, pandemi déneminin sektére olumlu ve olumsuz
etkileri, resmi kurum / kuruluslar tarafindan yapilan ve tahminlemeye kaynak olusturabilecek rapor ve aciklamalar gibi dijital medya yatirnmlarina etkisi bulunan bircok bilesen
gdz 6nlinde bulundurularak 2020 yili ilk yarisina ait veriler toplanmistir. (Kapsama yénelik ek bilgilere bir sonraki sayfada yer veriimektedir.) Dijital medya yatirimlarinin tahminlenmesinde
bu yil yapilan metodoloji degisikligi ile yatirimlarin daha genis bir kapsamda ele alinmasi nedeniyle bu raporda yer alan rakamlarin toplam biiyiikliik ve biiyiime orani
acisindan onceki yillar ile karsilastiriilmamasi gerekmektedir.

Dijital medya yatirimlarini ve media mix dagihimini her yil iyilestirme amaciyla en dogru dlgiimleme ydntemini tespit edebilmek icin calismalarin 2020 yilinin kalan giinlerinde,
dernekler basta olmak tzere ¢cok paydasli katilim organizasyonlari ile devam etmesi planlamaktadir. Ayrica Turkiye'deki toplam dijital yatirrmlarinin élgimlenmesi icin sektori
olusturan tim paydaslardan bu calismaya katilimin genisletilerek cesitliligin artirilmasi icin gesitli uygulamalar yil icerisinde devam edecektir. 4



Metodoloji (3/3)
Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Televizyon

Basin

Acikhava

Radyo

Sinema

Dijital

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sekt6r
portféylerini de géz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar (zerinden Ulke
geneli icin net medya yatinnmlarini hesaplamaktadir.

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi islemlerinin
dagilimi ve sektor portfoylerini de gdz énline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan
kullanimlar Gizerinden Ullke geneli icin net medya yatirnmlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektdriinde faaliyet gdsteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide
edilmekte ve veriler gegcmis yillar ile karsilastirilarak olasi anormaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslar kendi islemlerinin dagilimi ve sektor
portfoylerini de goz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar lizerinden (lke
geneli icin net medya yatinmlarini hesaplamaktadir.

RD lyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér
portféylerini de géz 6nline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Ulke
geneli icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema
sektoériinde faaliyet gosteren firmalarin ciro bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

RD, IAB ve MMA TR lye ajanslar, yayincilar ve reklam verenler bir énceki sayfada belirtilen
dijital medya yatinmlarina etkisi bulunan birgok bileseni géz éniinde bulundurarak llke
geneli icin net medya yatinnmlarini tahminlemekte ve format bazinda portféy dagilimlarini
bildirmektedir.

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uuyeleri ve Acikhava sektdriinde
faaliyet gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema
sektorinde faaliyet gésteren firmalar

RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR Uyeleri



Yonetici Ozeti

Turkiye'de tahmini medya ve reklam yatirimlari, 2020 Y1

Medya yatirimlari

(milyon)

t 6.294

Reklam yatirnmlari

t 1.573

Yaratici isler, yapim, baski, BTL,
sponsoriuk ve reklamveren hizmet
bedellerini icermekte ve toplam
yatirnmlarin %25’ini olusturmaktadir

Toplam medya ve
reklam yatirimlari

t7.867

Kaynak: Deloitte analizi

Turkiye'de medya yatirnrmlari (milyon TL)

R C P TP
Dijital
Dijital Partner*

3.479
(%50,1) 1.742

Direkt? (%49,9) 1.738

Gdsterim ya da
Tiklama Bazl

Video (%19) 651

(%33) 1.158

-» Arama Motoru (%42) 1444
Ilan (%2) 63
Diger (%5) 163
'E . Dijital
Mobil Masaldsti 553

=P (%72) (%28) 4

2.491 989

2020 ilk yari yilina iliskin tahmini rakamlardir.
Rakamlara KDV dahil edilmemistir.

Rakamlar yuvarlamadan 6ttt toplami
vermeyebilir.

(%X) Mecra igerisindeki pay! gostermektedir.

4,6%
Acgikhava 289
Dijital (%12,6) 36
Blyik Alan (%13,6) 39
Reklam
Uniteleri (%73,9) 214

Aglkhav/

Televizyon 2.186
Raporlanan (%88) 1.922
Raporlanmayan (%12) 264
TV
34,7%
Radyo
e 2,1%
130
\Sinema
0,4%
Basin 25
2,9%
Basin 185
Gazete (%87) 160
Dergi (%13) 25

1) Dijital Partner: Medya ajanslari, sirketlere nasil ve nerede reklam verebilecekleri ve firmalari halka en iyi sekilde sunmak Uzere planlama faliyetleri yuriten, tavsiyelerde bulunan kuruluslardir.

2) Direkt: Sirketin igerisinde bulunan bir departman veya tamamina sahip olunan bir yan kurulus vasitasiyla, bagimsiz bir dijital partner yerine dogrudan medyaya reklam veren kurumlari temsil eder.

2019-20Y1
% degisim

Televizyon 4,9% @

-17,1% Radyo
-26,7% Acikhava
-37,3% Basin

-54,1%

Sinema

2020H1’de dijital tahminleme
metodolojisinin dedismesi nedeniyle
dijital ve total medya yatirimlarinin bir
o6nceki yan yila kiyasla bliyime
oranlari hesaplanmamistir.



Turkiye’'de 2020 ilk yari yih medya ve reklam yatirimlar (milyon TL)
2020 ilk yar yilinda toplam medya ve reklam yatirbmlar 7.9 milyar TL olmustur

Medya yatirimlan

| t 6.294

]

1

5

Televizyon Basin Acikhava Radyo Sinema Dijital
2.186 185 289 130 25 3.479
Raporlanan 1.922 R Gazete 160 Reklam Uniteleri 214 Dijital Partner 1.742
Raporlanmayan 264 Dergi 25 Blylk Alan 39 Direkt 1.738
Dijital 36
Reklam yatirimlari | t 1.573

Yaratici isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermekte ve toplam yatirimlarin %25’ini olusturmaktadir.

Toplam medya ve reklam yatirimlari | t 7.867

Kaynak: Deloitte analizi
Rakamlara KDV dahil edilmemistir. Rakamlar yuvarlamadan 6ttri toplami vermeyebilir.
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Turkiye'de medya yatirimlan
Televizyon (1/2)

Turkiye’'de televizyon medya yatirbmlari, TL (milyon) %
34,7

Degisim (TL) Pay (TL)
(2019-2020 Y1)  (2020Y1)

2.186
2.083

Raporlanan TV - Reyting 6lglimi tam zamanl
raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye
slireleri dogrultusunda RD lyesi medya planlama ve
satin alma ajanslar tarafindan yapilan tahminlere
dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler
ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV - Tam zamanh reyting 6lcim
yapilmayan, ancak gergeklesen reklam saniye slreleri
Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV
kanallarinda (Avrupa kanallari harig) yapilan medya
yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siresi 6lcimlenen bitlin spot ve bant
reklamlar, advertorial, Grin yerlestirme, tele-alisveris,
ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.

2019 Y1 2020 Y1

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
m Raporlanan Raporlanmayan kanallar kapsam digindadir.

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri



Turkiye'de medya yatirimlan
Televizyon (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

o« Turkiye'de pandemi déneminde evde gecirilen zamanin artmasi ile toplam
televizyon izleme sureleri ylkselmistir.

. Ozellikle Mart-Mayis déneminde tematik kanallarin izlenmesi daha hizli artarken,
bu kanallarda canli yayinlarda reklam yatirimlar 6nem kazanmis, kisitlamalar
sebebiyle program cekimlerinin iptali cogu ana kanalda tekrar yayinlari zorunlu
kilmistir ve tim spor misabakalarinin iptali / ertelenmesi tematik kanal igerigini
olumsuz etkilemistir.

. Bu dénemde bircok reklamveren gunln sartlarini adresleyen kampanyalar ile
hareketlilik saglarken, pandemi kaynakl kisitlamalar sebebiyle reklam
prodlksiyonlarinin zorlasmasi bazi reklamverenlerin kampanyalarint 6nemli dlglde
iptal etmesine sebep olmustur. Bu nedenle, sene basinda hizli baslayan televizyon
reklam yatirimlar ilk 6 ayda beklenenin altinda blUytumustar.

. Haziran ayi itibariyle kismen normale donis ile Temmuz ve AJustos aylarinda
ertelenmis talebin kredi tesvik imkanlariyla devreye girmesi sonucu mevsimsel
etkinin tersine televizyon mecrasina talep artmistir.

R

REKLAMCILAR DERNEGI




Turkiye'de medya yatirimlan
Basin (1/2)

Turkiye'de basin medya yatirimlari, TL (milyon) %
2,9

Degisim (TL) Pay (TL)
(2019-2020 Y1)  (2020Y1)

294

-%34

185

Kantar Media’nin reklam alanlarini dlgiimledigi tim
ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler
dahildir.

Agirhikli yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime
2019 Y1 2020 Y1 ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi
Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam

m Gazete ® Dergi yatirimlari kapsam disindadir.

Kaynak: Kantar Media, RD Uyeleri
11



Turkiye'de medya yatirimlari
Basin (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. Kisitlamalar sebebiyle tiketici mecra aliskanligi sert bir degisim gostererek
gundemi haber portalleri ve televizyondan takip etmeye dénismustur.

o  Gazete dagitiminin sokada gikma yasagi sebebiyle mimkin olmadidi giinlerde
okuyucuya ulasilamadidi icin tiraj dlistisd yasanmistir.

. Bircok dergi kisitlama doneminde kagit baskidan dijital yayina dénmustdr.

. Reklamverenin de tercihini gogunlukla gazete / dergi yerine haber portalleri ve
tematik kanallara cevirmesi sebebiyle ilk alti ay rakamlarinda dusls
raporlanmaktadir.

Y

REKLAMCILAR DERNEGI




Turkiye'de medya yatirimlari
Acikhava (1/2)

Turkiye'de acikhava medya yatirimlari, TL (milyon)

395

-%27 289

291

214

Bl
o

2019 Y1 2020 Y1

m Dijital Acikhava = Buyuk Alan Reklam Uniteleri

Kaynak: ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektériinde faaliyet gésteren diger firmalar

%
4,6

Degisim (TL) Pay (TL)
(2019-2020 Y1)  (2020Y1)

Acgikhava sektérinde faaliyet gdsteren firmalar
tarafindan bildirilen cirolara ve gecmis vyillar ile
karsilastirma neticesinde olasi anormalilerin tespitine
dayahdir.

Dijital acikhava rakamlari Led ekran,
AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari
icermektedir.

Bldyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylzey
gibi alanlar icermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight,
megaboard, banner gibi alanlar icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon
Grtnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde
bulunmamaktadir.

13



Turkiye'de medya yatirimlari
Acikhava (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. Reklam acisindan genellikle yavas gecen Ocak, Subat hatta Mart aylarinda
Acikhava sirketlerinde hedefler diger donemlere oranla disilk belirlenmektedir. Bu
yil 2020'nin Ocak, Subat aylar Acgikhava acgisindan hareketli bir performansia
gecmistir. Mart ayinin ortalarina kadar hedeflerin tuttugu hatta asildigi bir donem
yasanmistir.

. Mart ortalarinda baslayan sokada cikma kisitlamalari, kent ici trafiginin tamamen
denecek kadar durmasina neden olmustur. Acikhava’nin en temel 6zelligi hicbir
arag/araci kullanmadan sokada gikan kitlelere direkt ulasmasi iken, kitlelerin
evlerden gikamamasi Agikhava’nin durmasina ve 10 yildir dizenli biylime
gbsteren Acgikhava reklam yatirnmlarinin tarihinde gorilmemis sert bir disus ile
durma noktasina gelmesine sebep olmustur.

. Pandemi etkisinin yumusamasi ile Haziran ayi ortalarindan baslayarak (aslinda
normalde yavas gecgen yaz aylarina karsin) Agikhava bilinen performansina hizla
dénmeye baslamistir.

ARVAK

—ACIKHAVA
“REKCAMCICART
—_VARFT




Turkiye'de medya yatirimlan
Radyo (1/2)

Turkiye’'de radyo medya yatirimlari, TL (milyon)

2019Y1 2020 Y1

®m Toplam

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo ajanslari

%
2,1

Degisim (TL) Pay (TL)
(2019-2020 Y1)  (2020Y1)

Kantar Media’nin gerceklesen reklam suresini
Olciimledigi tum ulusal ve yerel radyo kanallarinda
yapilan medya yatirirm tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam
reklam sidresi 6lgimlenen butln spot ve kusak
reklamlar, Grln yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil edilmeye
baslanmis, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'na beyan
edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak
kullanilmaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan
kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gortsleri
dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil
edilmistir.

15



Turkiye'de medya yatirimlan
Radyo (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

. Pandemi doneminde radyo dinleme aliskanhgdinin ev icerisinde sirdirilmesine ve
dinleme slrelerinin artmasina ragmen reklam yatirimlarinda ciddi bir disis
yasanmistir.

. Gecmisten glinimiuze, tiketici davranislarn incelendiginde “drivetime’da dinlenme”
algisinin tiketiciyi anlama acisindan kisith bir tespit oldugu gézlemlense de, radyo
ajanslarn reklamverenlerin talebi dogrultusunda bu algiy! destekleyen yatirimlar
planlayarak ilerlemistir.

. Ilk ceyrek (Ocak-Mart) sonuclari dederlendirildiginde yila iyi baslayan radyo
reklam yatirimlari, pandemi doneminde 6zellikle sokada ¢cikma yasaklari ile birlikte
reklam kusaklarini neredeyse tamamen bos gecirmistir.

. Pandemi etkisinin azalmasi ile birlikte baslayan normallesme sonrasinda radyonun
son yillarin en iyi Temmuz ayini gegirdigi gézlemlenmektedir.




Turkiye'de medya yatirimlan
Sinema (1/2)

Turkiye'de sinema medya yatirimlari, TL (milyon)

2019 Y1 2020 Y1*

m Toplam

Kaynak: Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektériinde faaliyet gdsteren firmalar

%
0,4

Degisim (TL) Pay (TL)
(2019-2020 Y1)  (2020Y1)

Pandemi déneminde Mart 2020 itibariyle
sinemalarin kapatilmasi, sinema reklam
yatirrmlarini olumsuz etkilenmistir. 2020
yilinda sinemalarin acik oldugu dénem
ile 2019 yilindaki ayni zaman dilimi
kiyaslandiginda

gbzlemlenmektedir.

Kantar Media’nin reklam stresini dlcimledigi tim
sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir.
Yatirrm rakamlar sadece siresi raporlanan perde
reklamlarini icgermekte, sinema ici fuaye alanlari, salon
ici raket kullanimlari ve sponsorluklari
kapsamamaktadir.

17



Turkiye'de medya yatirimlari
Sinema (2/2)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler

e Acik oldugu ilk ceyrekte (Ocak-Mart) bir 6nceki yila kiyasla bliylime gosteren
sinema Acikhava ile birlikte pandemi dénemi en olumsuz etkiyi hisseden ve
hissetmeye devam eden mecra olarak dne ¢cikmistir.

. Sinemalarin Mart ayinda kapatilmasi ve AJustos ayinda getirilen kati sinirlamalar
ile acilmasi mecrayi olumsuz yénde etkilemistir.

. Pandemi dénemi getirilen kisitlamalar sebebiyle gerek Hollywood gerekse Tirk
film yapiminin tamamen durmasi sebebiyle reklam yatirimlarinin sert bir disus
gosterdigi gozlemlenmistir.

Y

REKLAMCILAR DERNEGI




Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (1/5)

Turkiye’'de dijital medya yatirnmlari, milyon TL

3.479 @ Dijital Partner @ Direkt
163 + 1.742 (%50.1) + 1.738 (%49.9) Pay (TL)

(2020Y1)

m Diger «Gosterim ya da Tiklama Bazli» cihazdan badimsiz olarak yurtici ya da yurtdisi
yayincilarda, tim CPM ve CPC bazli yayinlari (banner, textlink, advertorial, rich
media, in-text, vs...) icermektedir.

flan 1.444
«Video» in-stream ve out-stream reklamlari kapsamaktadir. "Pre-rolls", "mid-rolls",
A M "post-rolls”, "banner overlays" kategorilerini ve video paylasim sitelerinde / sosyal
rama Motoru medya mecralarinda yapilan reklam yatirnrmlarini icermektedir.
= Video «Arama Motoru» kategorisi yapilan aramalar sonucunda, arama motorlarinda Ust

siralarda gikmayi saglayan Ucretli reklam galismalarini icermektedir.

«Ilan» ilan sitelerinde harcanan premium listelenme tutar (bu sitelerde yapilan

= Gosterim ya da Tiklama display rakamlari harig, ilan verenlerin yatirrmlarini icermektedir.

Bazli
«Diger» influencer, digital audio, e-posta, connected TV ve oyun ici sponsorluk

olmak Uzere 5 kategori icermektedir. Bu yatirinmlara kampanya igin ayrica yapiimis

video, ses prodiksiyon calismalari veya 3. parti harcamalar dahil degildir.

- Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, icerik anlasmalarinin tamamini
kapsamaktadir.

+ Digital Audio sesli reklam, mazik, IP tabanh radyo, podcast icerik, tanitim, 6zel
anlasmalar ve reklam yatinmlarini kapsamaktadir.

« Connected TV akilli televizyon ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla

2020H1 yayinlanan video igeriklerini kapsamaktadir.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR
(%x) toplam dijital medya yatirimlari igerisindeki pay ifade etmektedir.

2020H1'de dijital tahminleme metodolojisinin dedismesi nedeniyle dijital medya yatirimlarinin bir 6nceki yari yila kiyasla blylime oranlari hesaplanmamistir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (2/5)

Turkiye’'de dijital medya yatirimlari, total icerisinde pay

O 0

Katilimcilar format bazli yatirim tahminlerini ilgili kalemler icin mobil/PC! ve/veya

Sosyal Medya Platform Tiirine Gore Yatirnmlar programatik/klasik? kirilimi ile bildirmektedir. Ayrica, katihmcilar toplam dijital
« 744 milyon TL (%?21,4) Mobilt medya yatirimlari igerisinde sosyal medya ve native reklam yatirimlarinin payini
« 2,491 milyon TL (%71,6) tahminlemektedir.

Sosyal medya sosyal aglar tzerinde yapilan (display, sponsorlu igerik vb.) tim
reklam yatirrmlarini icermektedir.

@ a Native reklam yatirirmlari marka mesajini, farkli mecralarda tiketicinin okuma/izleme

akisini bélmeden sunan tim Ucretli reklamlar icermektedir.

Programatik 6deme ve is sireglerinin otomatik olarak galistigi bilisim mekanizmalari
aracilidiyla yaratilan reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech"

Native Satin Alma Bigcimine Gore Yatirimlar isimli, kurallar ve algoritmalara dayal bilisim altyapilariyla entegre sekilde
« 137 milyon TL (%3,9) Programatik? calismaktadir.
* 2,831 milyon TL (%81,4) Baska bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan yéntemlerle

satilmis olsa dahi son aliciya programatik olarak ulastiysa islem programatik sayilir.
Envanter sahiplerinin dogrudan veya bir araci kurumla galismasi, durumda
degisiklige yol agmaz.

Kaynak: RD, IAB, MMA TR

1. Platform tirine gére yatirimlar mobil ve PC (masalstl) olarak ele alinmaktadir.

2. Satin alma bigimine gdre yatirimlar programatik ve klasik olarak ele alinmaktadir.

Sosyal medya, native, mobil ve programatik toplam dijital reklam yatirimlari igerisinde yer almaktadir, ayrica toplama eklenmemektedir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (3/5)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler (1/3)

. Dijital medya yatirimlarinin tahminlenmesinde bu yil yapilan metodoloji degisikligi
ile yatinmlar daha genis bir kapsamda ele alindigindan, bu raporda yer alan
rakamlarin toplam biyiikliik ve biliyiime orani agisindan onceki yillar ile
karsilastiriimamasi gerekmektedir.

. Dijital medya yatinnmlari hesaplamasinda Tlrkiye'de 1 Ocak - 30 Haziran 2020
doneminde gerceklestirilen dijital medya yatirimlarinin toplam degerine iliskin
yapilan tahminler:

(i) Sirketlerin yeni misteri ve proje kazanim ve kayiplarindan badimsiz olarak,
(ii) Rekabet ortamindan kaynakli faktorleri,

(iii) Icerisinde bulundugumuz Covid-19 pandemi déneminin sektére olan olumlu
ve olumsuz etkileri,

(iv) Resmi kurum ve kuruluslar tarafindan yapilan ve Ulkemizdeki dijital reklam
yatirrmlarinin tahminlenmesine kaynak olusturabilecek rapor ve agiklamalari ve

(v) Dijital medya yatinmlarinda etkisi bulunan diger tim bilesenleri

g6z 6nunde bulundurarak yapilmistir.




Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (4/5)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler (2/3)

. Pandemi doneminde karantina ve uzaktan calisma uygulamalari sebebiyle evde
gegirilen zamanin artmasi ile tim dinyada oldugu gibi Tlrkiye'de de dijital icerik
tiketimi artmistir.

. Sektor derneklerinin bildirimine gbére glindem sebebiyle haber igeriklerinin
tiketiminde ve buna bagh olarak haber ve dergi portalleriyle gazete ve haber
kanallarinin internet sitelerinin ziyaretgi sayilarinda artis olmustur. Benzer sekilde,
internet Uzerinden oyun oynama, video izleme ve muzik dinleme sireleri
uzamistir. Bireysel ve kurumsal hesaplarin sosyal medya ve video platformlari
tzerinden canl igerik paylasimlarinin artmasi ile bu igeriklerin tiketimi de artis
gbstermigstir. Dijital platformlar tGzerinden film ve dizi yayini yapan platformlarin
aboneliklerinde, dijital radyo ve podcast dinleme aliskanhdinda da artis
gbzlemlenmistir.




Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (5/5)

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler (3/3)

. Degisen tlketici davraniglari dogrultusunda markalar bilgi verme kanallarini ve
yOntemlerini gézden gegirerek dijital cozimlere yénelmis; dijital dontsim
siireglerini hizlandirmis ve bu alana yaptiklari yatinmlar arttirmistir. Ornedin, bu
ddénemde online alisveriste yasanan artis ve yeni kullanici kazanimi ile gerek e-
ticaret firmalari gerekse online satis kanali olan diger firmalar dijital reklam
yatinnmlarini arttirmistir. Sosyal medya Uzerinden yapilan canl yayinlarda
sponsorluk ve marka entegrasyonu uygulamalari, bu dénemde kullanici sayilari
artan goérece yeni sosyal medya platformlarinin mecra karmasina dahil edilmesi,
influencer pazarlamasi galismalarindaki artis, vb. dedisimler de pandemi
doneminde degisen tliketici davranislarinin ve olusan yeni trendlerin medya
yatirim dagdilimlarina etkisini gdstermektedir.

. Dijital reklam yatirrmlarinin 6zellikle okula dénlis ve Kasim-Aralik donemindeki
online satis kampanyalarinin etkisiyle 2020’nin ikinci yarisinda da artarak devam
edecegi; diger yandan pandeminin glinliik yasama etkilerinin nispeten azalmasi
sonucu ilk yarida yatirim ve buna bagl pay kaybi yasayan mecralara yapilacak
yatirnmlarin artmasiyla, dijitalin toplam reklam yatirimlarindan ilk yarida aldigi
payin degisebilecegi 6ngorilmektedir.

iab:




Turkiye'de medya yatirimlari
Mobil

Genel durum ve pandemi etkisi lizerine tespitler - Mobil

. 2020 Yilinda gergeklesen pandemi dénemi boyunca dijital dénisimin ve evden
calisma oraninin artmasi, tuketici aliskanhklarinin da mobil ticaret, mobil aninda
mesajlasma uygulamalari aracilidi ile ticaret, mobil bankacilik, evlere servis eden
mobil uygulamalarin kullanimlari, mobil oyunlar, hayati kolaylastiran mobil
hizmetlerin ve uygulamalarin kullanimlarinin ciddi oranda artmasi, ilk defa mobil
hizmetlerden faydalananlarin ekosisteme katilmasi ile mobil reklam yatirimlarinda
artis gozlemlenmistir.

«  Ozellikle evden calisanlarin artmasi, sokaga cikma yasaklari kullanim
aliskanliklarinin degismesinde biyik rol oynamistir. Mart ayi itibariyle e-ticaret
verilerinin yikselmesi de mobil kullanimlarin artisinda biyuk rol oynamistir. Keza
haberlesmek icin yogun olarak mobil haberlesme teknolojileri ve sosyal medyanin
kullanilmasi da tliketicilerin yogun olarak toplandigi mecralara reklamverenlerin
ilgisini arttirmistir. Bu gergevede 6zellikle mizik, edlence, yemek tarifleri, spor
icerikleri, hobilere yonelik icerikler ve dizi tekrari igeriklerinin yogun olarak mobil
ortamlardan tiketilmesi de bu ilgiyi arttirmistir. Mobil oyunlarda ise pandemi
déneminde glunluk aktif kullanici sayisinda artis gértulmustir, bu vesileyle oyun igi
reklamlarda da artis olmustur. Bunlara ek olarak Audio reklam vb. yeni formatlar
da hayatimiza girmistir.
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Kapsam (1/2)

Televizyon -
Raporlanan

Televizyon -
Raporlanmayan

Reyting 6lciimi tam zamanh raporlanan TV kanallarinda gergeklesen GRPxSaniye slreleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve
satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminleri igermektedir.

GRP x saniye ya da toplam reklam siresi 6lgiimlenen tiim spot/bant reklamlar, advertorial, tiriin yerlestirme, tele-alisveris, ve program
destekleme (sponsorluk) gelirleri dahildir.

Tam zamanli reyting 6lgimu yapilmayan, ancak saniye bazinda aldiklari reklam siireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan tim
ulusal ve yerel kanallarinda, Avrupa kanallari harig, yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siresi 6lgimlenen tim spot/bant reklamlar, advertorial, Grliin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) dahildir.

Kantar Media raporlama kapsaminda
yer almayan kanallar, zorunlu kamu
spotlari, Avrupa kanallar

Basin - Gazete

Basin - Dergi

Kantar Media’'nin raporlama kapsaminda stitun santimetre reklam alani ve sayfa sayisi bulunan bitlin ulusal ve yerel Ana Gazete, Gazete
Eki ve Gazete Dergi Ekleri dahildir

Kantar Media’nin reklam alanlarini 6lgiimledigi tim ulusal ve yerel dergi ve magazinler kapsam dahilindedir.

Adirlikli yerel ve sektorel basin ve seri
ilanlardaki kelime ilanlari, insert,
editorial, advertorial ve etkinlik gibi
AdEx kapsaminda raporlanmayan
reklam yatirimlari

Acikhava - Dijital

Acikhava - Biiyiik
Alan

Acikhava -
Reklam Uniteleri

Dijital agikhava rakamlari Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlar icermektedir.

Blyuk alanlar duvar, giantboard, parapet, cam ylzey gibi alanlari icermektedir.

Acikhava reklam Uniteleri CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler,
tabelalar ve promosyon Urinleri gibi
diger uygulamalar

Kantar Media’nin gergeklesen reklam siresini 6lgimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini

Radyo icermektedir.
Toplam reklam siresi 6lgimlenen tiim spot/kusak reklamlar, Grlin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahildir
Sinema Kantar Media’nin reklam siresini 6lgimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilindedir. Sinema igi fuaye alanlari, salon igi

Yatirim rakamlari sadece siresi raporlanan perde reklamlarini icermektedir.

raket kullanimlar ve sponsorluklar
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Kapsam (2/2)

GoOsterim ya da
Tiklama Bazh
Reklam
Yatirimlar

Video Reklam
Yatirimlan

Dijital — Arama
Motoru

Dijital - ilan
Sayfalarn

Dijital — Diger

Cihazdan bagimsiz olarak yurtici ya da yurtdisi yayincilarda, tim CPM ve CPC bazl yayinlari (banner, textlink, advertorial, rich media, in-
text, vs...) kapsamaktadir.
Arama motoru yayinci agindaki reklam galismalari bu kategoride dederlendirilmektedir.

In-stream ve out-stream video reklam yatirimlarini kapsamaktadir. Video paylasim sitelerinde ve sosyal medya mecralarinda (YouTube,
Dailymotion, Izlesene, Facebook, Instagram vb.) yapilan reklam yatirimlari dahildir.

In-Stream: Video ici, gevrimici videolardan énce, videolarin gosterildigi esnada ve videolardan sonra yayinlanan ticari reklamlari
kapsamaktadir. "Pre-rolls", "mid-rolls", "post-rolls", "banner overlays" kategorileri dahildir.

Out-Stream: Video igerik ihtiyaci bulunmayan ve sitelerin video yayinlarinin disin kalan 6zel alanlarinda (metin icerigi bulunan vb.)
yayinlanan ticari reklamlar kapsamaktadir. Videonun sesinin acilmasinin kullanic insiyatifinde oldugu reklamlardir. Orn: Facebook,

Twitter, Teads,Tagon, Taboola video reklamlari

Web sitelerinin yapilan aramalar sonucunda, arama motorlarinda Ust siralarda gikmasini saglayan Ucretli reklam calismalarini igermektedir.

ilan sitelerinde harcanan premium listelenme tutarini (bu sitelerde yapilan display rakamlar harig, ilan verenlerin yatinmlari — Ornek: Ust
sirada gikma, kalin yazi, premium Uyelik bedelleri vs...) icermektedir.

«Diger» influencer, digital audio, e-posta, connected TV, oyun igi sponsorluk kategorilerini kapsamaktadir.

Influencer: Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, igerik anlasmalarinin tamamini kapsamaktadir. Bu yatirimlara kampanya igin ayrica
yapilmis video prodiiksyion galismasi veya 3.parti calismalar dahil edilmemektedir.

DigitalAudio: Sesli reklam, muzik, IP tabanli radyo, podcast igerik, tanitim, 6zel anlagmalar ve reklam yatirimlarini kapsamaktadir.
Kampanya igin yapilan ses produksiyon veya 3. parti harcamalar dahil edilmemektedir.

E-Posta: Reklamverene ait olmayan database'lere e-posta reklamcilidini (izinli pazarlama) icermektedir.

Connected TV: Smart TV ve oyun konsollarinda internet badlantisiyla yayinlanan video igeriklerini icermektedir.

Oyun Ici Sponsorluk: Marka konumlandirma, iriin yerlestirmeyi icermektedir.

Yaratici isler (web, oyun, banner,
application, vs. hazirlanmasi)

Mevcut misterilere yapilan CRM
cgalismalari (Mevcut musterilere yapilan
CRM galismalari (SMS, email
gonderimler, email génderimleri)

SEO yatirimlari
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