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internet reklamciliginin geleneksel galisma yéntemi, reklam sunucusuna yerlestirilen

ofur

reklamlarin, reklamverenlerin kampanya hedefleri dogrultusunda, sabit veya rotasyonlu
olarak internet sitelerinde yer almasi ile, yayinci ve reklamveren arasindaki anlagsmaya bagli

olarak, gosterim veya tiklama alacak sekilde tamamlanmasiyla gerceklesir.

Reklam sunuculari, belirli bir algoritma ile, igerisine tanimlanan gorsellerin/videolarin
gosterimini saglar ve belirlenen hedefleri tamamlamaya caligir. Gosterim oncelikleri de
yayinci ve reklamveren arasindaki, sabit veya rotasyonlu olacak sekilde yine reklam

sunucusu tarafinda ayarlanir.

3. parti reklam networklerinin ve DSP’lerin (Demand Side Platform) endustriye dahil olmasi,
geleneksel internet reklamciliginda bir cok gelismeye ve yenilige yol agmis, yayinci

envanterindeki her bir gosterimi daha da degerli hale getirmeye baslamistir.

GUnUmuzde reklam sunucusunda, dogrudan reklamverenden, Gglnci parti
network/DSP’lerden gelen reklamlarin siraya konulmasi i¢in ¢esitli ydntemler izlenir.
Yayincilar genellikle reklamlarina dncelik siralamasini verirken reklam sunucusunun
sagladigi siralama teknolojisini kullanir. Ornegin; ilk 6nceligi sabit dogrudan satigli yayinlar,
ikinci 6nceligi rotasyonlu dogrudan satigh yayinlar ve Gguncu ve genellikle kalan envanteri de
DSP’ler alir.

Bazi yayincilar rotasyonlu dogrudan satiglari ve DSP’lerden gelen reklamlari yarigtirma
yontemini de izler. Yani, sabit reklam satiglari disinda sitelerine gelen dogrudan veya dolayl
tim reklamlar yarigtirarak reklam sunucusu Uzerinde anhk en iyi fiyati veren reklami
gostererek, maksimum kari elde ederler. Buradaki durum yayincinin reklam satis stratejisine

gore degisir.

Header Bidding reklam sunucusundaki yarisma ortamini bir Ust seviyeye tagir. Burada tim
SSP’ler (Supply Side Platform) bir araya gelerek, acik kaynak kodlu veya sahipli olarak

kullanilan teknolojilerle Header Bidding altyapisini olusturur.

Header Bidding; yayincilar igin, SSP (Supply Side Platform)/Ad Exchange’ler arasinda adil
yarig ortami saglayan teknolojik bir altyapidir. Reklamverenler icin ise, hedef kitleye adil bir

yaris ortaminda ulasiimasini saglayan bir yaklagimdir.

Bu yaklasim, yayinci tarafinda sabit satis haricinde ad server yapisi sebebiyle bloke

olabilecek tim envantere reklamverenin ulasmasini saglar.
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Bu yarig ortami, yukarida bahsedildigi sekilde, reklam sunucularinda olan

waterfall/daisychain yapisini ortadan kaldirir ve tim reklamverenlere esit olarak yaklasir.

Herhangi bir internet sitesinde, sayfa yuklenirken, asenkron olarak bid islemi, belirlenen
SSP’ler arasinda konfigirasyonda tanimlanan maksimum stre (6rnegin 400 milisaniye) icinde

gerceklesir.

Sitenin header’inda (yani HTML'in baslik kisminda) tanimh olan SSP’lerden gelen gergek
zamanl fiyat teklifleri reklam sunucusuna gonderilir. SSP’lerin fiyatlarini dogru olarak alan
reklam sunucusu da yuksek fiyata gbre analizini yapip, kendi igindeki diger kampanyalarla da

kiyaslayarak en ylksek kazanci elde edeceg@i kampanyanin reklamini gdsterir.

Tam reklamverenler ayni anda kayipsiz olarak buttin potansiyel hedef kitleye teklif vermis olur.
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Ozet olarak, Header Bidding asagidaki nedenlerden dolayi dnemlidir:
1. Yayincilar farkli SSP’lere adil yaris imkani vererek net gelirlerini artirma sansina sahip olur.

2. Reklamverenlerin hedef kitlerine erisim sanslari bliylik oranda artar, ¢linku yayinci herhangi

bir reklam exchange’ine 6ncelik tanimaz.

Header Bidding konusunda adim atmak isteyen yayincilarin dikkat etmesi gereken konular
arasinda, farkli kanallardan gelecek CPM tekliflerinin islenme hizinin sayfa yuklenmesinde
herhangi bir gecikme yasatmamasi bulunur. Ozet olarak, yayincilarin saglikh bir Header
Bidding kurulumu ve ¢ok sesli bir programatik pazari sayesinde gelirlerini ylUkseltmeleri

mumkundur.

lave okuma: Standard Header Container Integration With an Ad Server
(https://iabtechlab.com/standards/header-tag/), IAB Tech Lab



