HEDEFLEME
VE OLCUM SSS
SIRADA NE VAR?

Uclincl parti cerezler neden asamali olarak kaldiriliyor? Ve siz nasil hazirlanmalisiniz?
Sik Sorulan Sorular (SSS) ile bu alandaki temel sorulara yanit bulabilirsiniz.

1. Dijital reklamcilik neden uUg¢uncu parti

tanimlayicilardan uzaklasiyor?

Uclincl taraf cerezlerin ve tanimlayicilarin kullaniminin azaltilmasinin sikca dile
getirilen nedenlerinden biri, daha gizlilik odakli cevrimici ortamlar olusturma istegidir.
Ancak, ‘gizlilik’ cok subjektif bir terim oldugunu anlamak énemlidir. Temel olarak,
cerezlerin (ve benzeri cihaz tabanl bilgi veya tanimlayicilarin) veya kisisel verilerin
kullanimi, veri koruma ve gizlilik yasalarina uygun olmahdir.

Cerezlerin kaybiyla ilgili cok konusulurken, IAB olarak endustrimizin buyuk bir firsata
sahip olduguna inaniyoruz. Mevcut veri koruma yasalarina uygun hedefleme ve
o6lcim ¢oézimleri olusturarak, 6nceden var olan stratejileri degisen bu alanda uyum
saglamak icin geriye dénulik olarak yeniden tasarlamak yerine, tim taraflar (tuketiciler,
reklam verenler ve medya) icin daha islevsel bir dijital ekosistem yaratabiliriz.
Uclinci taraf cerezlerin kaybina odaklanmak yerine, endustriyi cevrimici hedefleme
ve 6lcme konusunda yeni yollar éncl olarak kesfetmeye tesvik ediyoruz. Zorluk,
dijital ekosistemimizin reklam destekli, cesitli ve herkese acik kalmasini saglamak
ve cevrimici reklamlari hedefleme ve 6lgmenin ekonomik saglamligini zayiflatmayan
alternatif yollar gelistirmektir.

2. Ne zaman?

Apple’'in Safari ve Mozilla’nin Firefox tarayicilari tarayicilarinda G¢uncu taraf cerezlerini
kullanmay! biraktilar. Google Chrome’u su ana kadar en bluyuk web tarayicisi olarak
2020’nin basinda Ucglnci taraf cerezlerini 2022'nin basina kadar kaldiracagini
duyurmustu. Bu zaman ¢izelgesi sonradan 2024’e uzatilmisti - daha fazla bilgiye
buradan ulasabilirsiniz. 2024’'de ise Chrome kullanicilarinin %Tinde c¢erezlerin
kullanimini devre disi birakti ve kademeli olarak yil sonuna kadar ¢erez kullanimini
kaldiracagini bildirdi.

Mobil cihazlarda Apple, 2021 yillinda Reklamverenler i¢in Tanimlayici (IDFA)
yaklasimini degistirerek reklamlar igin uygulama igi izlemeyi varsayilan olarak istege
bagl hale getirdi. Bu arada Google, “kullanici verilerinin Gglincu taraflarla paylasimini
sinirlayacak ve reklam kimligi dahil olmak Uzere uygulamalar arasi tanimlayicilar
olmadan calisacak” “yeni, daha 6zel reklamcilik ¢6zimleri” gelistirmek icin 2022’nin
basinda mobil odakli bir Privacy Sandbox baslatti. Bunu “cok yilli bir girisim” olarak
tanimlayarak, baslatildiginda “mevcut reklam platformu 6zelliklerini en az iki yil
boyunca desteklemeyi” planladigini séyledi.

3. Kullanimdan kaldirilanlar sadece ug¢ulincu parti cerezler,

birinci parti kaldirilmiyor degil mi?

Evet, birinci taraf cerezler tim tarayicilarda islemeye devam edecek. Bunlar, bir
kisinin ziyaret ettigi site tarafindan yerlestirilen ¢erezlerdir ve sadece o siteyi ziyaret
ettiginiz strece islerler. Birinci taraf cerezler, gérdtigliniz reklamlari bilgilendirmeye
yardimci olurken, dil tercihlerinizi hatirlamanin yani sira bir perakende sitesindeyseniz
sepetinize kaydedilenleri hatirlamaya yardimci olur. Uclincui taraf cerezler ise, ziyaret
edilen web sitesinden ziyade UclUncu taraf bir sirket tarafindan ayarlanir. Su anda
dijital ekosistemde hedef kitlelere reklam géstermek ve kampanyalarin performansini
6lcmek gibi islevler i¢cin kullaniimaktadir.

4. One c¢ikan bir ¢é6zim var mi1?

Hayir, bu tek bir ¢c6zimlin kazanacagdi ve dolayisiyla herkes tarafindan kullanilacak bir
yarisma degil. Bu yeni dijital cagda, Gc¢lincl taraf ¢cerezlerin su anda sundugu islevler
yelpazesini doldurmak icin herkese uyan tek bir yaklasim olmasi pek olasi degildir.
Bunun yerine, internet genelinde bir erisilebilen (adreslenebilir) alanlar olacak; bazi
ortamlardainsanlar tamamen anonim, bazilarinda tamamen erisilebilir, bazilarinda ise
her ikisinin bir karisimi olacak. Yayincilarin ve pazarlamacilarin sunulan tim ¢éztumleri
ve hangilerinin kendileri icin en iyi sonucu verecegini anlamalari gok é6nemli.

5. interaktif Reklamcilik Dernegi (IAB)'nin rolii nedir?

Birreklamvereniginise yarayan ¢c6zim bir baskareklam verenicin dogru olmadigindan
herhangi bir ¢6zimu desteklemiyoruz. Cézimler hedeflerinize ve kullanabileceginiz
kullanici verilerine baghdir. Pazardaki ¢c6zum turlerini yapacagimiz etkinliklerle
Uyelerimize ulastirmayi ve ihtiya¢ duyduklari bilgileri saglamayi amacladik.

6. Diger faydali kaynaklari nerede bulabilirim?

« KVKK Cerez Uygulamalari Hakkinda Rehber

« IAB Europe Uciincli Parti Cerezler Sonrasi Dénem Rehberi
» |AB Europe Kimlik Rehberi: Teknik Standartlar ve Temel Konular
« IAB Avustralya onerileri

» |AB Avustralya Birinci Parti Veri El Kitabi
» |JAB UK Post Cookie Hub



https://privacysandbox.com/intl/en_us/open-web/#the-privacy-sandbox-timeline/
https://www.iabuk.com/news-article/understanding-idfa-changes-5-things-know
https://www.iabuk.com/news-article/google-introduces-privacy-sandbox-android
https://www.kvkk.gov.tr/SharedFolderServer/CMSFiles/fb193dbb-b159-4221-8a7b-3addc083d33f.pdf
https://iabeurope.eu/knowledge_hub/iab-europe-guide-to-the-post-third-party-cookie-era/
https://iabeurope.eu/knowledge_hub/iab-europes-guide-to-identity-technical-standards-and-key-considerations/
https://iabaustralia.com.au/chrome-delays-deprecation-of-3rd-party-cookies-until-2024/
https://iabaustralia.com.au/resource/1st-party-data-handbook/
https://www.iabuk.com/postcookie

