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Dijital Reklamcilikta Suirdiriilebilirlik

Giris

Dijital reklamcilik sektori, cevresel strdirulebilirlik agisindan 6nemli bir etkiye sahiptir. Bilisim
ve iletisim Teknolojileri (ICT) sektérii, dogrudan etkilerle kiiresel sera gazi emisyonlarinin %1,8
ila %2,8’ini olusturmaktadir. Ancak, veri merkezleri, ag altyapilari ve enerji kullanimi gibi dolayl
etkiler de eklendiginde bu oran %4’e gikmaktadir. ICT %4 rakami ayni zamanda bu kaynaklari da
baz alarak inceleyen IAB Europe’un Hazirlik Durumu 2024 yili raporunda da referans noktasi
olarak kullanilmaktadir.

Dijital reklamcilik, ICT sektoriiniin dnemli bir parcasi olarak, artan cevrimici icerik tiketimi ve
reklam teknolojilerinin yayginlasmasiyla emisyon artisinda belirgin bir rol oynamaktadir. Reklam
teknolojilerinin enerji tliketimi ve veri transferine bagh olarak karbon ayak izi artis
gostermektedir.

Sektorel Kiiresel Sera Gazi Emisyonlari

e Elektrik tiretimi: %28

e Tarim: %18

e Endistri: %31

e Ulasim: %16

e insaat: %7

« Bilisim ve iletisim Teknolojileri (ICT): Yaklasik %4.

Dikkat Ceken Veriler

e ABD, ingiltere, Almanya, Fransa ve Avustralya'da aylik 215.000 mt COe iretilmektedir.
Bu 6lci, 91 milyon litre benzin tiketiminin yarattig etkiye esdegerdir.

e Tek bir reklam gosterimi yaklasik bir gram CO, emisyonuna neden olmaktadir.

¢ Bir dijital reklam kampanyasi 5,4 ton karbondioksit salinimina yol aciyor; bu da bir aracin
20.000 km boyunca siriilmesine esdeger.

e Standart bir dijital reklam kampanyasi 70 ton CO,e emisyona yol aciyor; bu miktar,
ortalama 7 kisinin bir yilda atmosfere saldigi miktarla ayni.

¢ 1 milyon gosterim saglayan tek bir dijital reklam kampanyasinin karbon ayak izinin,
Boston'dan Londra'ya yapilan bir gidis-donis ucusuyla ayni oldugu tahmin edilmektedir.

o Dijital reklamcilik, tliketici davranisini etkileyebilme potansiyeli sayesinde, genel sera gazi
emisyonlarinin %97-98'ine dolayli olarak etki edebilmektedir.
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Gelecek Emisyon Beklentileri

Dijital reklamciligin karbon emisyonlari 6niimizdeki yillarda artis gostermeye devam edecektir.
Ozellikle artan cevrimici icerik tiiketimi ve programatik reklamciligin yayginlasmasi bu artisin
temel sebeplerindendir. Tahminlere gore, dijital reklamcilik sektorii 2030 yilina kadar mevcut
emisyon oranini %50 oraninda artirabilir.

Son dénemin en hizh gelisen teknolojilerinden yapay zeka teknolojileri ve reklamcilikta yapay
zeka kullaniminin da bu artista rolii olacagi dislintlmektedir.

Mevcut Durum ve Zorluklar

« Dijital operasyonlarin eneriji tiiketimi: Dijital operasyonlar, gelisen yapay zeka destekli
reklamcilik cercevesinde artan elektrik tiiketimi ve emisyonlar agisindan buyik bir yik
olusturur.

e Goriintilenmeyen (Nonviewable) ve robotik goésterimler (SIVT): Bu tir yayinlardan
kaynaklanan emisyonlar.

o Standart kiiresel ol¢lim eksikligi: Sektorde standart bir olciimleme metodolojisinin
olmamasi surdurilebilirlik calismalarini zorlastirmaktadir.

¢ Tedarik zincirinde seffaflik ihtiyaci: Tedarik zincirinde seffaflik eksikligi strdtrilebilirlik
calismalarini olumsuz etkiler.

Surdiirulebilirlik icin Atilacak Adimlar

¢ Teknoloji ve Medya Ortaklari Secimi: Strdirlebilir seceneklere yonelmek.

¢ Optimizasyon: Dijital operasyonlardaki israfi 6nlemek ve verimliligi artirmak.

o Olgiimleme: Dijital karbon ayak izini izlemek ve raporlamak.

o s Birligi: Egitim ve farkindalik calismalarini artirarak sektérde sirdiriilebilirlik bilincini
yaymak.

Kiiresel Gelismeler

e Ad Net Zero: Reklam operasyonlarindan kaynaklanan emisyonlari azaltma ve bilimsel
hedef raporlamasini zorunlu hale getirme.

e GARM: Karbon azaltim rehberi ve medya yoluyla Uretilen karbon emisyonlarinin
Olclimlenebilmesi icin standartlar olusturmak.
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Tiirkiye’de Dijital Reklamda Siirdiiriilebilirlik Caligmalari ve Hedeflerimiz

Neler Yaptik?

e 2023 itibariyla IAB Europe Sirdirulebilirlik Calisma Gruplarinda yer almaya basladik.

e Haziran 2023: IAB Europe’un Surdurdlebilir Dijital Reklamcilik igin ortak taahhiitnameyi
imzaladik.

e Subat 2024: Cerezsiz Dlinya etkinligimizde sirdurulebilirlik hedeflerini anlattik.

o MIXX Awards Tlrkiye: Strdirulebilirlik Kategorisi eklendi.

e Temmuz 2024: Sirdurdlebilirlik Calisma Grubu kuruldu ve calismalar bu grup araciligiyla
ylritilmekte.

¢ |AB Europe Dijital Reklamcilikta Ortak Dil Kullanimi Dokiimani: Tiirkcelestirilip yayinlandi.

o Etkinlikler: IAB olarak gerceklestirdigimiz tim etkinliklerde “sirdirulebilirlik” konusuna
etkinlige uygun sekilde yer verilmekte.

Ne Hedefliyoruz?

o Dijital reklamcilik sektoriinde siirdirilebilirlik konusunda farkindalik yaratmak,
sirdurdlebilir dijital reklam kampanyalari bilincini artirmak.

e Egitim programlari ve farkindalik calismalari ile sektordeki paydaslarin strdirilebilirlik
konusundaki bilgi ve yetkinliklerini artirmak.

e Organizasyonlar ve regiilasyonlarla uyum saglayarak sektérde sirdirilebilirlik
standartlarinin benimsenmesini saglamak.

o Dijital reklamcilikta strdirilebilirlik konusundaki en iyi uygulamalari yayginlastirmak ve
bu vesile ile tim reklam sektoriine 6rnek teskil eden adimlar atmak.

o Dijital reklamciligin karbon emisyonlarini azaltmak icin ortak metodoloji ve dlcimleme
araglarini benimsemek.

Sonug¢

Dijital reklamcilik sektér, surdurilebilirlik konusunda fark yaratacak bir doniisim potansiyeline
sahiptir. Sektor, hem kendi karbon ayak izini azaltmak, hem de Turkiye reklam sektori genelinde
daha surdirdlebilir bir gelecek insa etme kapasitesine sahiptir. Bu hedefe ulasmak igin sektorin
tiim paydaslarinin is birligi yapmasi ve yenilikgi ¢oziimleri desteklemesi gerekmektedir.
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