
 
 

Dijital Reklamcılıkta Sürdürülebilirlik 

Giriş 

Dijital reklamcılık sektörü, çevresel sürdürülebilirlik açısından önemli bir etkiye sahiptir. Bilişim 
ve İletişim Teknolojileri (ICT) sektörü, doğrudan etkilerle küresel sera gazı emisyonlarının %1,8 
ila %2,8’ini oluşturmaktadır. Ancak, veri merkezleri, ağ altyapıları ve enerji kullanımı gibi dolaylı 
etkiler de eklendiğinde bu oran %4’e çıkmaktadır. ICT %4 rakamı aynı zamanda bu kaynakları da 
baz alarak inceleyen IAB Europe’un Hazırlık Durumu 2024 yılı raporunda da referans noktası 
olarak kullanılmaktadır. 

Dijital reklamcılık, ICT sektörünün önemli bir parçası olarak, artan çevrimiçi içerik tüketimi ve 
reklam teknolojilerinin yaygınlaşmasıyla emisyon artışında belirgin bir rol oynamaktadır. Reklam 
teknolojilerinin enerji tüketimi ve veri transferine bağlı olarak karbon ayak izi artış 
göstermektedir. 

Sektörel Küresel Sera Gazı Emisyonları 

• Elektrik üretimi: %28 
• Tarım: %18 
• Endüstri: %31 
• Ulaşım: %16 
• İnşaat: %7 
• Bilişim ve İletişim Teknolojileri (ICT): Yaklaşık %4. 

Dikkat Çeken Veriler 

• ABD, İngiltere, Almanya, Fransa ve Avustralya'da aylık 215.000 mt CO2e üretilmektedir. 
Bu ölçü, 91 milyon litre benzin tüketiminin yarattığı etkiye eşdeğerdir. 

• Tek bir reklam gösterimi yaklaşık bir gram CO2 emisyonuna neden olmaktadır. 
• Bir dijital reklam kampanyası 5,4 ton karbondioksit salınımına yol açıyor; bu da bir aracın 

20.000 km boyunca sürülmesine eşdeğer. 
• Standart bir dijital reklam kampanyası 70 ton CO2e emisyona yol açıyor; bu miktar, 

ortalama 7 kişinin bir yılda atmosfere saldığı miktarla aynı. 
• 1 milyon gösterim sağlayan tek bir dijital reklam kampanyasının karbon ayak izinin, 

Boston'dan Londra'ya yapılan bir gidiş-dönüş uçuşuyla aynı olduğu tahmin edilmektedir. 
• Dijital reklamcılık, tüketici davranışını etkileyebilme potansiyeli sayesinde, genel sera gazı 

emisyonlarının %97-98'ine dolaylı olarak etki edebilmektedir. 



 
 
Gelecek Emisyon Beklentileri  

Dijital reklamcılığın karbon emisyonları önümüzdeki yıllarda artış göstermeye devam edecektir. 
Özellikle artan çevrimiçi içerik tüketimi ve programatik reklamcılığın yaygınlaşması bu artışın 
temel sebeplerindendir. Tahminlere göre, dijital reklamcılık sektörü 2030 yılına kadar mevcut 
emisyon oranını %50 oranında artırabilir. 

Son dönemin en hızlı gelişen teknolojilerinden yapay zeka teknolojileri ve reklamcılıkta yapay 
zeka kullanımının da bu artışta rolü olacağı düşünülmektedir. 

Mevcut Durum ve Zorluklar 

• Dijital operasyonların enerji tüketimi: Dijital operasyonlar, gelişen yapay zeka destekli 
reklamcılık çerçevesinde artan elektrik tüketimi ve emisyonlar açısından büyük bir yük 
oluşturur. 

• Görüntülenmeyen (Nonviewable) ve robotik gösterimler (SIVT): Bu tür yayınlardan 
kaynaklanan emisyonlar. 

• Standart küresel ölçüm eksikliği: Sektörde standart bir ölçümleme metodolojisinin 
olmaması sürdürülebilirlik çalışmalarını zorlaştırmaktadır. 

• Tedarik zincirinde şeffaflık ihtiyacı: Tedarik zincirinde şeffaflık eksikliği sürdürülebilirlik 
çalışmalarını olumsuz etkiler. 

Sürdürülebilirlik için Atılacak Adımlar 

• Teknoloji ve Medya Ortakları Seçimi: Sürdürülebilir seçeneklere yönelmek. 
• Optimizasyon: Dijital operasyonlardaki israfı önlemek ve verimliliği artırmak. 
• Ölçümleme: Dijital karbon ayak izini izlemek ve raporlamak. 
• İş Birliği: Eğitim ve farkındalık çalışmalarını artırarak sektörde sürdürülebilirlik bilincini 

yaymak. 

Küresel Gelişmeler 

• Ad Net Zero: Reklam operasyonlarından kaynaklanan emisyonları azaltma ve bilimsel 
hedef raporlamasını zorunlu hale getirme. 

• GARM: Karbon azaltım rehberi ve medya yoluyla üretilen karbon emisyonlarının 
ölçümlenebilmesi için standartlar oluşturmak. 

 



 
 
Türkiye’de Dijital Reklamda Sürdürülebilirlik Çalışmaları ve Hedeflerimiz  

Neler Yaptık? 

• 2023 itibarıyla IAB Europe Sürdürülebilirlik Çalışma Gruplarında yer almaya başladık. 
• Haziran 2023: IAB Europe’un Sürdürülebilir Dijital Reklamcılık için ortak taahhütnameyi 

imzaladık. 
• Şubat 2024: Çerezsiz Dünya etkinliğimizde sürdürülebilirlik hedeflerini anlattık. 
• MIXX Awards Türkiye: Sürdürülebilirlik Kategorisi eklendi. 
• Temmuz 2024: Sürdürülebilirlik Çalışma Grubu kuruldu ve çalışmalar bu grup aracılığıyla 

yürütülmekte. 
• IAB Europe Dijital Reklamcılıkta Ortak Dil Kullanımı Dokümanı: Türkçeleştirilip yayınlandı. 
• Etkinlikler: IAB olarak gerçekleştirdiğimiz tüm etkinliklerde “sürdürülebilirlik” konusuna 

etkinliğe uygun şekilde yer verilmekte. 

Ne Hedefliyoruz? 

• Dijital reklamcılık sektöründe sürdürülebilirlik konusunda farkındalık yaratmak, 
sürdürülebilir dijital reklam kampanyaları bilincini artırmak. 

• Eğitim programları ve farkındalık çalışmaları ile sektördeki paydaşların sürdürülebilirlik 
konusundaki bilgi ve yetkinliklerini artırmak. 

• Organizasyonlar ve regülasyonlarla uyum sağlayarak sektörde sürdürülebilirlik 
standartlarının benimsenmesini sağlamak. 

• Dijital reklamcılıkta sürdürülebilirlik konusundaki en iyi uygulamaları yaygınlaştırmak ve 
bu vesile ile tüm reklam sektörüne örnek teşkil eden adımlar atmak. 

• Dijital reklamcılığın karbon emisyonlarını azaltmak için ortak metodoloji ve ölçümleme 
araçlarını benimsemek. 

Sonuç 

Dijital reklamcılık sektörü, sürdürülebilirlik konusunda fark yaratacak bir dönüşüm potansiyeline 
sahiptir. Sektör, hem kendi karbon ayak izini azaltmak, hem de Türkiye reklam sektörü genelinde 
daha sürdürülebilir bir gelecek inşa etme kapasitesine sahiptir. Bu hedefe ulaşmak için sektörün 
tüm paydaşlarının iş birliği yapması ve yenilikçi çözümleri desteklemesi gerekmektedir. 
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