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2013 Internet Reklam Yatirnrmlar1 %17
Biliyiimeyle 42.8 Milyar $’a Ulasti, Citayi
Yiikselterek ilk Defa TV’'de Karasal Yayin
Reklam Yatirbmlarini Geride Birakti

2013 Son Ceyrek Yatinm Rakamlari 12,1 Milyar $’a Tirmanarak, 2012’in Ayni
Doénemine Oranla 17% Biliyudu

Mobil Reklam Yatirimlari da Ust Uste 3. Sene Ug¢ Haneli Rakamlarda Biiyiimeyi
Surdurdi

NEW YORK, NY (10 Nisan, 2014) — ABD 2013 interaktif reklamcilik yatirnmlari simdiye kadarki en
yliksek seviyesine ulasarak 42,8 milyar $'1 buldu. Boylece IAB ABD Dijital Reklam Yatirimlari 2013
Raporuna gore, ilk kez TV'de karasal yayin* reklam yatirimlarini (40,1 milyar $) geride birakmis oldu.
Bu rakamlar ile birlikte 2012’de 36,6 milyar $ olan reklam yatirimlarinin artis orani %17 oldu. PwC
ABD tarafindan hazirlanip IAB tarafindan agiklanan rapor 2013’in son geyregindeki biyimenin de
%17’yi bularak bir 6nceki senenin ayni ddnemine gore 10,3 milyar $’dan 12,1 milyar $’a ulastigini
ortaya koydu. Ayrica 2013 son ¢eyrek rakamina, 3.ceyrede (10,6 milyar $) kiyasla bakildiginda %14
oraninda artis gosterdi.

Raporda 6ne ¢ikan diger basliklar:

Mobil Ust (iste iigiince sene, {i¢c basamakli rakamlarda biiyiime gésterdi. Mobil reklam yatirimlari %110
blylmeyle 3,4 milyar $’dan 7,1 milyar $’a ulasti. Boylece 2012'de dijital reklam yatirimlarinin %9’unu olusturan
mobil reklamlar, 2013’te toplamin %17’sine ulasti.

Display reklam yatirimlarinin bir bileseni olan dijital video reklamlari 2013 yilinda 2,8 milyar $ ciro elde etti. 20121
2,3 milyar $ ile tamamlayan video reklam yatirimlari %19 buyidi ve toplam yatinmlar igindeki payi da artirarark
mobilin ardindan en bliylk 4.biyuk format oldu.

Arama motoru reklam yatirimlari 2012’'de 16,9 milyar $'dan 2013'de 18,4 milyar $’a gikarak seneyi %9 artisla
tamamladi.

Display reklam yatirimlari toplami 2012’ye gore %7 blylyerek 12 milyar $’dan 12,8 milyar $’a yikseldi. Display
reklamlar yatinmlari, dijital reklam yatirimlari toplaminin %30’unu olusturdu.

2013 internet reklam yatinmlarina sektérel bazda bakildiginda Perakende markalari %21’lik payla en biyiik
kategori olma 6zelligini korudu. Perakendeyi, finans (%13) ve otomotiv sekt6rii(%12) takip etti.

Konu ile ilgili agiklamalarda bulunan IAB ABD Baskani ve CEO’su Randall Rothenberg: “interaktif reklam
yatirrmlarinin TV'de karasal reklam yatirimlarini geride birakmasi bizim igin surpriz olmadi.” dedi. Rothenberg
sozlerini “Bu sonuglar, kitlelere ulasma ve etkilesim kurmada dijital ekranlarin ne kadar gii¢lii oldugunu gosteriyor.
Ayni sekilde mobilin muazzam blyimesi, kii¢cik dijital ekranlarin tiketicilerin gtinlik yagsamlarinda tamamlayici rol
oynadidini ve yaratilan ¢apraz ekran deneyimlerinin kritik Snemini agik¢a ortaya koyuyor.” diyerek tamamladi.

“PwC ABD Ortagi David Silverman: “Calismamiz desktop-sonrasi ¢caga tamamen gegctigimizi
dogruluyor. Mobil cihazlardan gelen 3 basamakh buyimeye karsilik geleneksel bilgisayarlara yapilan
reklam yatirimlarinin %8 buyuduguinu goériyoruz. Bu da basit bir sekilde tiiketicilerin bilgiyi
goruntileme sekillerinin ve yerlerinin dedistigini ortaya koyuyor. ” dedi.
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IAB ABD, Arastirma, Analytics ve Olgiimlemeden Sorumlu Kidemli Bagkan Yardimcisi Sherrill Mane
dijital reklam yatirimlarindaki bu artisi “Dijital pazarlama; degerli pazarlama yatirimlari arayiginda
olduklarindan dolayi reklamverenler igin buyik énem tagiyor. Bunun en énemli nedenlerinden biri de
dijitalin ylksek erisim ve tiketicilerin satin alma streglerine etki edecek birgok olanak saglamasi”.
sozleri ile degerlendirdi.

Gegen sene ile karsilastinimali olarak rakamlara bakildiginda:

2012 2013
Yil Toplami Yil Toplami
% $ % $
Yatirnmlar (Reklam Formatlar)
Arama Motoru 46% $16,916 43% $18,365
ilan Sayfalari 7%  $2,430 6%  $2,597
Dogrudan Pazarlama (Lead Generation) 5% $1,689 4%  $1,749
E-posta 0% $156 0% $165
Mobil 9% $3,370 17%  $7,084
Display Reklam Yatirimlari
- Video Reklam Yatirimlari 6% $2,330 7%  $2,784
- Gosterim ya da tiklama bazli reklam yatirmlari 21% $7,721 19% $7,943
- Sponsorluklar 2% $845 2% $766
- Rich media 3% $1,113 3%  $1,328
Toplam Display reklam yatirimlari 33% $12,009 30% $12,821
Yatinnmlar (Fiyat Modelleri)
Etkilesim bazl 32% $11,709 33% $14,297
Performans-bazli 66% $24,093 65% $27,788
Hibrit 2% $768 2% $696

IAB Internet Reklam Yatirimlari Raporu, IAB sponsorlugunda PwC Yeni Medya Grubu tarafindan
bagimsiz olarak yiritiimektedir. Sonuglar internet Gizerinde reklam satigi yapan sirketlerden saglanan
verinin derlenmesiyle elde edildidi icin, interaktif reklamcilik yatirimlarinin en kesin 6lgimu olarak
kabul edilmektedir.

Calisma; Web sitelerinden, online ticari hizmetlerden, licretsiz e-mail saglayicilardan ve online reklam
satan butln diger sirketlerden gelen online reklamcilik yatirnmlari verilerini icermektedir. Rapor yari-yil
ve yil toplami olmak Uizere senede 2 kere yayinlanmaktadir. Ek olarak ilk geyrek ve Gglincl ¢geyrek
tahminleri de ilgili dbnemlerde yayinlanmaktadir. PwC yayinladigi bilginin denetimini yapmamakla
beraber, bilgi ile ilgili olarak herhangi bir goriis ya da teminat bildirmemektedir.

Raporun tamamina bu linkten ulasabilirsiniz: iab.net/AdRevenueReport.

* TV karasal yayin reklam yatirimlari kablolu TV ve dijital TV platformlarini icermemektedir..


http://www.iab.net/AdRevenueReport

