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Icindekiler

Bu dokliman, IAB Europe tarafindan 14 Temmuz 2026
tarihinde gerceklestirilen "Alin Action: Live Innovations
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IAB TR degerlendirmeleriniicermektedir.
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Webinar Neden Onemliydi?

Yapay zeka, son birka¢ yildir dijital reklamcilik sektorintin en dnemli giindem maddelerinden biri
haline geldi. Ancak bugline kadar yapilan tartismalarin blytk bolum; igerik Uretimi, kreatif
gelistirme, musteri hizmetleri veya operasyonel verimlilik gibi Gretken yapay zeka (Generative Al)
kullanim alanlarina odakland..

IAB Europe tarafindan diizenlenen "Al in Action: Live Innovations Transforming Advertising”
webinariise bu tartigmayi bir adim dteye tasidi. Webinarin temel mesaji, yapay zekanin artik
yalnizca belirli gérevleri yerine getiren bir arag olmaktan ¢ikarak, reklamcilik ekosisteminde birlikte
calisan, karar veren ve is slreclerini yoneten otonom sistemlerin (Agentic Al) temelini
olusturduguydu.

Webinar boyunca U¢ farkl bakis agisi bir araya getirildi:

* Anthony Katsur (CEO, IAB Tech Lab), yapay zeka ajanlarinin (Al agent) reklam
ekosisteminde glivenilir ve dlgeklenebilir sekilde ¢aligabilmesiigin neden ortak
standartlara ihtiya¢ duyuldugunu anlatti.

* Sebastian Grantz (Global Al & Privacy Manager, Industry Relations,
Google), yapay zekanin tiketicilerin Urlin kesfetme ve satin alma davraniglarini
naslil degistirmeye basladigini ve bunun markalar acisindan ne anlama geldigini
paylast.

* Pia Malovrh (Product Leader, Scope3) ise bu vizyonun kampanya planlama ve
yonetim sireclerinde nasil hayata gegirilebilecegini canl bir uygulama tizerinden
gosterdi.

Webinarin sonunda gergeklestirilen panel oturumundaise Anthony Katsur, Pia
Malovrh ve Tobias Kellner (Industry Relations Lead DACH, Google); yapay
zekanin reklamcilikta yayginlasmasinin éntindeki teknik ve operasyonel engelleri,
insanin degisen roltnd, veri kalitesinin Gnemini ve sektdrin ortak standartlara
neden ihtiya¢ duydugunu degerlendirdi.

Webinarin tamamindan ¢ikan en 8nemli sonug ise suydu:

Reklamcilik sektorii, gérev bazl otomasyondan hedef bazl otonom sistemlere gegis siirecine
girmis durumda. Bu donlisimiin basarisini yalnizca daha giicli yapay zeka modelleri dedil;

kaliteli veri, agik standartlar, birlikte ¢aligabilir sistemler ve gliglli ydnetisim mekanizmalari
belirleyecek.

Bu nedenle webinar, yeni bir yapay zeka aracini tanitmaktan ¢ok, reklamcilik ekosisteminin
onuiimiizdeki yillarda nasil calisacagina iliskin ortak bir vizyon ortaya koymasi agisindan
dikkat cekiciydi.

Bu dokliman, webinarin kronolojik bir 6zeti degildir. Amaci, "Bu webinari izleseydiniz, aklinizda
kalmasi gereken en onemli mesajlar neler olurdu?" sorusuna yanit vermektir. Bu dogrultuda,
webinar boyunca dne c¢ikan stratejik mesajlar 6zetlenmis; ardindan bu gelismelerin
reklamverenler, ajanslar, yayincilar ile AdTech ve MarTech sirketleri agisindan olasi etkileri
degderlendirimistir. Ayrica, IAB TR'nin IAB Tech Lab Uyeliginin sektor paydaslariicin sundugu

firsatlar da 6zetlenmistir.
iab
(-4
1AD5
[



Webinardan Cikan 10 Stratejik Mesaj

1. Reklamcilik, gérev bazli otomasyondan hedef bazll otonom sistemlere gegis siirecine
giriyor.

Yapay zeka artik yalnizca belirli gbrevleri yerine getiren bir ara¢ dedil; belirlenen hedef
dogrultusunda plan yapabilen, farkl sistemlerle iletisim kurabilen ve ¢gok adimliis sireclerini
yonetebilen "Al ajanlari"na donusuyor.

2. Agentic Advertising ve Agentic Commerce, ayni déniisiimiin birbirini tamamlayan iki
bileseni olarak gelisiyor.

Bir yandan reklam kampanyalarinin planlanmasi ve yonetimi Al ajanlariyla yeniden
sekillenirken, diger yandan tliketicilerin Griin kesfetme ve satin alma deneyimi de yapay zeka
destekli sistemlerle donlstyor.

3. Rekabet avantajini yalnizca daha gelismis yapay zeka modelleri degil; acik standartlar ve
birlikte galisabilir sistemler belirleyecek.

Farkli platformlarda galisan Al ajanlarinin ortak bir dil konusabimesi ve giivenli sekilde is birligi
yapabilmesi, sektoriin en kritik ihtiyaclarindan biri olarak &ne ¢ikiyor.

4. Verikalitesi, yapilandiriimig veri ve gigli veri ydnetigimi Al ajanlarinin basgarisinin temelini
olusturacak.

Yapay zeka sistemleri ancak dogru, gtincel ve standartlastirimis verilerle etkili sonu¢
Uretebilir. Bu nedenle veri kalitesi, onimuizdeki donemin en 6nemli rekabet alanlarindan biri
olacak.

5. insan siiregten ¢cikmiyor; rolii operasyon yiiriitmekten strateji, ydnetigim ve denetime
evriliyor.

Al ajanlari operasyonel stirecleri Ustlenirken, insanlar hedefleri belirleyen, kurallar tanimlayan
ve kritik kararlari onaylayan konumda olmaya devam edecek.

6. Reklam teknolojileriile ticaret teknolojileri arasindaki sinirlar giderek ortadan kalkiyor.

Urlin verileri, reklam teknolojileri ve satin alma stiregleri giderek daha entegre bir yapiya
donusuyor.

7. Kampanya planlama, satin alma, optimizasyon ve raporlama siirec¢leri daha otonom is
akiglariyla yeniden sekilleniyor.

Al gjanlarn, bir kampanyanin yasam donglstnin farkll agsamalarinda birlikte calisarak
operasyonel verimliligi artirabilecek.

8. Sektoriin gelecegikapali platformlardan ¢ok, ortak standartlarla birbirine baglanabilen
ekosistemler lizerine kurulacak.

Acik protokoller ve standartlar, gelecekte reklam teknolojilerinin birlikte ¢alisabilmesiigin kritik
oneme sahip olacak.

9. Sirketlerin bugiinden yatirim yapmasi gereken alan, yeni Al araglarindan 6nce veri altyapisi,
APl mimarisi ve standartlara uyumdur.

Agentic Al'a hazrrlik, yalnizca yeni teknolojiler satin almakla degil; bu teknolojilerin tizerinde
calisacadr kurumsal altyapiyi olusturmakla miimkin olacak.

10. Agentic Al'a hazirlik, teknoloji projesi dedil; organizasyonel déniisiim ve uzun vadelirekabet
stratejisidir.

Bu doniisim, teknoloji ekiplerinin oldugu kadar pazarlama, veri, hukuk, glivenlik ve yonetisim

ekiplerinin de birlikte calismasini gerektirecek.
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Konusmalardan Akilda Kalmasi Gerekenler

Anthony Katsur (CEO, IAB Tech Lab)

Yapay zeka ¢aginda reklamciligin ortak bir dile intiyaci var

Anthony Katsur'un sunumu, webinarin stratejik gergcevesini olusturdu. En 8nemli mesaijl, yapay
zeka ajanlarinin reklamcilik ekosisteminde glvenli ve verimli sekilde galisabilmesiicin sektdrin

ortak standartlar gelistirmesi gerektigiydi.

Buglin reklam kampanyalarinin planlanmasi, satin alinmasi, lgcimlenmesi ve optimize edilmesi;
farkh platformlar, veri saglayicilari ve teknoloji sirketleri arasinda gergeklesen karmasik bir stirectir.
Yapay zeka ajanlarinin bu stirecleriinsanlar yerine yonetebilmesiigin, birbirleriyle ayni dili
konusmalari ve ayni kurallara gore hareket etmeleri gerekmektedir.

Bu ihtiyactan hareketle IAB Tech Lab, Agentic Advertising Management Protocol (AMP)
girisimini gelistirmektedir. AMP'nin amaci, farkl sirketler tarafindan gelistirilen Al ajanlarinin reklam
ekosisteminde glivenli, seffaf ve birlikte galisabilir sekilde gorev yapabilmesini saglayacak ortak

bir cergeve olusturmaktir.

Anthony Katsur'un Gizerinde durdugu bir diger 6nemli konu ise agik standartlarin Snemioldu.
Reklam sektoriiniin geleceginin, birbirinden bagimsiz calisan kapall yapay zeka sistemlerinden
degil; ortak protokoller sayesinde birlikte ¢alisabilen acik ekosistemlerden olusacagini vurguladi.
Bu yaklasimin, internetin gelisiminde HTTP ve HTML standartlarinin, programatikte ise OpenRTB'nin
oynadigirole benzer bir iglev Ustlenebilecedini ifade etti.

One Cikan Mesajlar

* Reklamcilikta yeni donem, tekil Al
araglarindan ziyade ¢ok sayida Al ajaninin
birlikte calistigl yapilara dayanacak.

* Al ajanlarinin etkinligi, ortak standartlar ve

birlikte calisabilirlik olmadan sinirl kalacak.

*  AMP, bu yeni donemin teknik altyapisini
olusturmayi amaclayan dnemli
girisimlerden biri.

« Insanlar stiregten gikmayacak; ancak
operasyonel gorevlerden stratejik
yonetigim rolline gegecek.

* Al'n dlgeklenebimesiicin sektor
genelinde ortak kurallarin benimsenmesi
kritik dnem tasiyor.

AMP (Agentic Advertising
Management Protocol) Nedir?

AMP, IAB Tech Lab tarafindan gelistirilen ve
yapay zeka ajanlarinin reklam ekosisteminde
guvenli, seffaf ve birlikte galisabilir sekilde
gorev yapabilmesini amaclayan acik bir
protokol girigimidir.

Henuz gelistirme asamasinda olan AMP'nin
amaci belirli bir Al platformunu desteklemek
degil; gelecekte farkli sirketler tarafindan
gelistirilecek Al ajanlarinin ortak kurallar
gercevesinde birlikte caligabilmesine imkan
saglamaktir.

Gelecegdin rekabeti, en gliclii yapay zeka modelini gelistirmekten gok, farkli yapay zeka

sistemlerinin birlikte ¢alisabilecedi glivenilir altyapilar olusturmak tizerine kurulacak.
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Sebastian Grantz (Global Al & Privacy Manager, Industry Relations, Google)

Yapay zeka, Urlin kesfi ve satin alma yolculugunu yeniden tanimliyor

Sebastian Grantz'in sunumu, yapay zekanin tuketicilerin Uriin arama ve satin alma davranislarini
naslil ddnustirmeye basladigina odaklandi. Sunumun temel mesaij), kullanicilarin gelecekte yalnizca
arama yapan degil, kendi adlarina arastiran, alternatifleri degerlendiren, karar verme sirecini
destekleyen ve hatta siparis veren yapay zeka sistemleriyle etkilesim kuracagiyd..

Bu donisimiin sirketler agisindan en 6nemli sonucu, Urdin bilgilerinin yalnizea insanlar icin degil,
yapay zeka sistemleri tarafindan da dogru anlasilabilecek sekilde hazirlanmasi gerekliligi oldu.
Yapilandiriimig Urdin verileri, giincel fiyat bilgileri, stok durumu, teslimat segenekleri, Urtin 6zellikleri
ve guvenilir icerik; Al destekli ticaret deneyimlerinin temel girdileri haline geliyor.

Sebastian Grantz, bu déntisUmin yalnizca teknoloji sirketlerini degil, markalari, perakendecileri ve
e-ticaret ekosistemindeki tUm paydaslariilgilendirdigini vurguladi. Yapay zeka destekli aligveris
deneyimlerinde basarili olmanin yolu, daha fazla reklam vermekten degil; yapay zeka sistemlerinin
dogru karar verebilmesini saglayacak kaliteli ve gtivenilir veri sunmaktan gegciyor.

One Cikan Mesaijlar

* Yapay zeka, tuketicilerin Urtin kesfetme ve satin

alma sureclerini yeniden sekillendiriyor. Agentic Commerce Nedir?
« Oruin verilerinin dogrulugu, giincelligi ve zenginligi Agentic Commerce; yalnizca tiketicilerin
her zamankinden daha dnemli hale geliyor. arama yapmadigi, Al ajanlarinin Urtin

* Yapllandirimis veri, yapay zeka sistemlerinin

urtinleri dogru yorumlayabilmesinin temel kosulu. satin alma kararini destekledigi yeni

ticaret yaklasiminiifade eder.
* Reklam ve ticaret surecleri giderek daha

buttinlesik bir yapiya déntisiyor. Bu yaklasimda kaliteli tGrlin verisi,

yapllandirimis igerik ve guvenilir bilgi,
* Sirketlerin yapay zekaya hazirlgi, Urtin bilgi gorindrliik agisindan kritik 6nem tastr.
yonetimini gli¢lendirmekle basliyor.

Pia Malovrh (Product Leader, Scope3)
Agentic Al'lIn potansiyeli, gercek bir kampanya ig akisinda nasil gértiniiyor?

Pia Malovrh'un sunumu, teorik olarak anlatilan Agentic Advertising yaklasiminin gercek bir
kampanya slrecine nasil uygulanabilecegdini gésteren canli bir demo niteligindeydi.

Demo boyunca farkli gdrevler Ustlenen ¢cok sayida Al ajaninin; kampanya hedefini anlamasi, uygun
medya secgeneklerini degerlendirmesi, dneriler gelistirmesi, performans verilerini yorumlamasi ve
optimizasyon alternatifleri sunmasi adim adim gdsterildi. Bdylece yapay zekanin yalnizca icerik
Ureten bir arac¢ dedil, kampanya yasam dongisinin farkll asamalarinda gorev alan dijital ekip
arkadaslari gibi calisabilecegi ortaya konuldu.

Sunumun dikkat ¢ekici yonlerinden biri de, insanin sirec¢ten tamamen gikarimadigini
gostermesiydi. Al ajanlari dneriler gelistirse ve operasyonel gorevleri yerine getirse de, stratejik
hedeflerin belirlenmesi ve kritik kararlarin onaylanmasi insan kontroltinde kalmaya devam ediyor.

Canlidemo, Agentic Advertising'in gelecegde iliskin teorik bir kavram olmaktan ¢iktigini; uygun veri,
dogdruis akiglari ve birlikte calisabilir sistemlerle buglinden uygulanmaya baslanabilecegini

gosterdi.
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One Cikan Mesaijlar
* Al ajanlartkampanya y6netiminin farkl asamalarinda birlikte galisabiliyor.
* Operasyonel surecler blyUk 6l¢tide otomatiklesirken insan gbézetimi Snemini koruyor.

* Al'n degeri, tek bir modelden dedil; birbiriyle koordinasyon iginde ¢aligan uzman ajanlardan
geliyor.

* Kampanya ydnetimi giderek daha dinamik ve gercek zamanli bir yapiya dénustyor.

* Basaril uygulamalar icin standartlastirlmis veri ve sistem entegrasyonu kritik 5nem tasiyor.

Panel ve Soru-Cevap Oturumundan Ortak Mesajlar

Panel béluminde farkl bakis acilari dile getirilmis olsa da, konugmacilar dort temel konuda ortak
gorus bildirdi.

ik olarak, Agentic Al'in reklamcilikta yayginlagmasinin teknik olarak miimkiin oldugu, ancak
bunun sektdr genelinde ortak standartlarin benimsenmesine bagl oldugu vurguland..

ikinci olarak, veri kalitesi tim konugmacilar tarafindan basgarinin temel belirleyicisi olarak
degerlendirildi. Yapay zeka ajanlarinin dogru karar verebilmesiicin eristikleri verinin glivenilir,
glincel ve standartlastirimis olmasi gerektigi ifade edildi.

Uglinc olarak, insanin roliintin ortadan kalkmayacagt; aksine stratejik karar alma, yonetisim ve
denetim alanlarinda daha kritik hale gelecegi konusunda goris birligi olustu.

Son olarak, yapay zeka dénlisUminin yalnizca teknoloji ekiplerinin sorumlulugunda
yurUtllebilecek bir slire¢ olmadid; pazarlama, veri, hukuk, glivenlik ve ydnetisim fonksiyonlarinin
birlikte calismasini gerektiren kurumsal bir donisim oldugu vurguland.

Bu ortak de@erlendirmeler, webinarin belki de en dnemli sonucunu ortaya koymaktadir:

Yapay zeka reklamciligi degistirecek teknoloji olabilir; ancak bu doniisiimiin basarisini

belirleyecek olan, sektdrtin birlikte galigmayr miimkiin kilacak standartlari, veriyi ve yonetisim
mekanizmalarinine kadar hizl gelistirebildigi olacaktir.
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Turkiye'deki Sektdr Oyunculariigin Cikarimlar

Webinar boyunca ele alinan konular, yapay zekanin reklamcilikta nasil kullanilacagina iliskin teknik
bir tartismanin 6tesine gegerek, sektoriinis yapis bigiminde yasanacak donisime isaret etti. Bu
doénlstimiin etkileri, ekosistemdeki tUm paydaslar icin farkl dncelikler doguruyor.

Reklamverenler igin

Reklamverenler agisindan en dnemli degisim, yapay zekanin yalnizca kampanya
optimizasyonunda kullanilan bir ara¢ olmaktan ¢ikarak pazarlama sireclerinin dogal bir parcasi
haline gelmesidir. Yakin gelecekte Al ajanlari; medya planlamasindan hedef kitle analizine, trlin
onerilerinden kampanya optimizasyonuna kadar bir¢cok siirecte aktif rol Ustlenecektir.

Bu yeni ddnemde rekabet avantaji saglayacak sirketler, yalnizca yeni Al araclarini kullananlar degil;
yapay zeka sistemlerinin ihtiya¢ duydugu kaliteli ve yapilandirimis veriyi saglayabilen sirketler
olacaktir.

Oncelikli hazirlik alanlar::

« Urlin, musteri ve kampanya verilerinin dogrulugunu ve giincelligini artirmak.

* Farkli sistemlerde bulunan pazarlama verilerini ortak standartlarla ydnetilebilir hale getirmek.
* Al desteklikarar alma stregleri igin kurumsal ydnetigsim mekanizmalari olugturmak.

» Pazarlama ekiplerinin Al ile birlikte ¢alisma becerilerini gelistirmek.

Ajanslar igin

Ajanslar acisindan Agentic Al, operasyonel sureclerin dnemli dlgtide yeniden tasarlanacagdi bir
dénemin habercisidir.

Brief analizi, medya planlama, kampanya kurulumu, raporlama ve optimizasyon gibi tekrar eden
gorevlerin dnemli bir bélimi yapay zeka ajanlari tarafindan desteklenebilecek veya otomatik
olarak yUrUtulebilecektir.

Bu durum ajanslarin deger onerisini ortadan kaldirmayacak; aksine insan uzmanlgini strateji,
yaraticilik, misteri danigmanlidi ve is sonuglarina odaklanan daha yiiksek katma degerli alanlara
tasiyacaktrr.

Oncelikli hazirlik alanlart:

* Yapay zeka destekliig akiglarini test etmeye baglamak.

* Operasyonel surecleri yeniden tasarlamak.

* Ekiplerin yapay zeka araclarini etkin kullanmasini saglayacak yetkinlikleri gelistirmek.

* Yapay zeka tarafindan Uretilen dnerilerin dogrulugunu dederlendirecek kalite kontrol
mekanizmalari olusturmak.
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Yayincilar igin

Webinarin dnemli mesajlarindan biri de yapay zeka sistemlerinin yalnizca reklamlara dedil,
iceriklere ve yayinci altyapilarina da ihtiyag duyacagidir.

Yayincilarin sundugu icerik, reklam envanteri ve Ust veri (metadata) ne kadar kaliteli ve
yapilandirimis olursa, yapay zeka sistemleri bu varliklari o kadar dogru degerlendirebilecektir.

Bu nedenle yayincilar agisindan veri kalitesi yalnizca élcimleme icin dedil, gelecekte Al destekli
reklam ve icerik kesif sistemlerinde gorunurlik agisindan da énem kazanacaktrr.

Oncelikli hazirlik alanlart:

* Igerik ve reklam envanterine iligkin metadata kalitesini artirmak.
* APl ve veripaylasim altyapilarini gelistirmek.

¢ icerik siniflandirma ve etiketleme siireglerini gliglendirmek.

* GuUvenilir veri saglayicisi konumunu koruyacak y6netigim uygulamalarini gelistirmek.

AdTech Sirketleriigin

Anthony Katsur'un sunumu 6zellikle AdTech sirketleri agisindan dnemli mesajlar iceriyordu.

Gelecekte farkli Al ajanlarinin birbirleriyle iletisim kurabilmesi, reklam teknolojisi platformlarinin
yalnizca gigli algoritmalara degil, ayni zamanda agik standartlara uyumlu mimarilere sahip
olmasini gerektirecek.

Bu nedenle API tasarimi, veri modelleri ve birlikte ¢alisabilirlik yetenekleri Griin geligtirme
sUreclerinde daha stratejik bir 5Snem kazanacaktir.

Oncelikli hazirlik alanlart:

* Acik standartlari yakindan takip etmek.

*  APImimarilerini Al ajanlarinin etkilesimine uygun sekilde gelistirmek.
* Verimodellerini standartlastirmak.

 Birlikte galisabilirligi Griin gelistirme dncelikleri arasina almak.

MarTech Sirketleriigin

MarTech platformlari acisindan yapay zeka, misteri deneyimini kisisellestiren yeni firsatlar
sunarken; farkl veri kaynaklarinin entegre bicimde y6netiimesini de zorunlu hale getiriyor.

Musteri verisi, kampanya verisi ve igerik yonetimi sistemlerinin Al ajanlar tarafindan etkin
kullanilabilmesi icin ylksek kaliteli veri yénetimi ve entegrasyon yetkinlikleri kritik Shem tasiyor.

Oncelikli hazirlik alanlart:
* Mdsteri veri platformlarinin veri kalitesini artirmak.
* Al destekliotomasyon slreglerini mevcut platformlarla entegre etmek.

* Veriguvenlidi ve yonetisim sireclerini gliclendirmek.

* Acik standartlarla uyumlu entegrasyon kabiliyetleri gelistirmek. i q b o
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Tiim Sektdr igin Ortak Mesaj

Webinarin en dikkat ¢ekici ortak mesajlarindan biri, yapay zeka donustiminin 6ncelikle teknoloji
yatirbmi degil, hazirhik yatirimi gerektiriyor olmasi.

Konusmacilarin farkh érneklerle vurguladigi ortak nokta su:

 Kalitesiz veriyle basarill Aluygulamalari gelistirilemez.

» Kapali ve birbirinden kopuk sistemlerle Al ajanlari birlikte galigamaz.

* Insan gdzetimi ve yonetisim mekanizmalari olmadan gtivenilir Al siirecleri olusturulamaz.

Dolayisiyla sirketlerin buglinden odaklanmasi gereken konu, yalnizca yeni Al araclarini denemek
degil; bu araclarin Gzerinde galisacagi veri altyapisini, entegrasyon mimarisini ve kurumsal
yonetisim siireclerini glclendirmektir.

Bu yaklasim, webinar boyunca farkl konusmacilar tarafindan farkl érneklerle dile getirilen
mesajlarin ortak paydasini olusturmaktadir ve dnimuzdeki yillarda sektdriin rekabet dinamiklerini
sekillendirecek temel hazirlik alanlarini isaret etmektedir.

IAB Tech Lab ile Buglinden Neler Yapabilirsiniz?

Anthony Katsur'un sunumunun en dnemli mesajlarindan biri, yapay zeka ¢aginda reklamcilikta
rekabet avantajinin yalnizca daha gelismis Al modellerine sahip olmakla saglanamayacagdiyd. Asil
farki yaratacak olan; farkl sistemlerin, platformlarin ve yapay zeka ajanlarinin glivenli, seffaf ve
birlikte calisabilir sekilde iletisim kurabilmesini saglayacak ortak teknik standartlar olacak.

iste IAB Tech Lab tam da bu noktada devreye giriyor.
IAB Tech Lab neden 6nemli?

Dijital reklamcilik bugln, yUzlerce farkh platformun ve teknolojinin birlikte ¢alismasi sayesinde
olceklenebiliyor. Programatik reklamciligin temelini olusturan OpenRTB, ads.txt, app-ads.txt,
sellers.json, Open Measurement SDK (OM SDK) ve Privacy Sandbox gibi birgok teknik
standart, sekt6rin ortak ihtiyaclarina yanit vermek amaciyla IAB Tech Lab ¢atisi altinda gelistirildi
veya olgunlastiriid.

Anthony Katsur'un sunumunda tanittigi Agentic Advertising Management Protocol (AMP) de
bu yaklasimin yapay zeka ¢agina uyarlanmis yeni drneklerinden biri.

AMP'nin amaci, belirli bir Almodelini veya teknoloji saglayicisini 6ne ¢ikarmak dedildir. Amag; farkli
sirketler tarafindan gelistirilen Al ajanlarinin reklam kampanyalarini planlarken, optimize ederken ve
raporlarken ayni kurallara gdre hareket edebilmesini saglayacak ortak bir ¢erceve olugturmaktr.

Buglin AMP heniz gelisim agamasinda. Ancak gegmiste OpenRTB'nin programatik reklamcilik icin
oynadidi rol dusUnuldiginde, benzer standartlarin Agentic Advertising ekosistemiigin de
belirleyici olmasi beklenmektedir.

IAB TR'nin IAB Tech Lab Uliyeligi Giyelerimize ne sagliyor?

IAB TR olarak IAB Tech Lab Uyesi olmamiz, sektoriin gelecedini sekillendirecek standartlarin ve
teknik yaklasimlarin gelisimini yakindan takip etme ve bu bilgi birikimini Gyelerimizle paylagsma

imkani saglamaktadir.
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Bu sayede lyelerimiz;

* uluslararasi standartlardaki gelismeleri daha erken takip edebilir,

» yeniteknik yaklagsimlarin sektore olasi etkilerini daha iyi degerlendirebilir,

e Urln ve sUreclerini gelecekte yayginlasmasi beklenen standartlara gére planlayabilir,
 uluslararasi teknik tartismalari ve iyi uygulamalari daha yakindan izleyebilir.

Ozellikle yapay zeka destekli reklamcilik, veri standartlari, slgimleme, kimlik goztimleri ve birlikte
calisabilirlik gibi alanlarda yurdtilen galismalarin, dniimuzdeki yillarda sektor Uzerinde 6nemli
etkileri olmasi beklenmektedir.

Sirketler buglinden hangi hazirliklari yapmal?

Webinardan ¢ikan en dnemli sonuglardan biri, Agentic Al'a hazirligin yeni bir Al araci satin almakla
baslamadididir. Konugmacilar, basaril uygulamalarin temelinde gicli veri altyapisi,
standartlastirimig stirecler ve kurumsal yénetisim bulundugunu vurguladi.

Bu dogrultuda sirketlerin agagidaki alanlari de@erlendirmesi faydali olacaktir:
1. Verikalitesini stratejik dncelik haline getirin.

Al ajanlariancak dogru, giincel ve tutarl verilerle saglikl karar verebilir. Yapilandiriimig veri,
gelecekte yalnizca raporlama icin degil, yapay zeka sistemleriyle etkili calisabilmenin de temel
gerekliliklerinden biri olacaktir.

2. Sistemlerinizin birlikte galisabilirligini degerlendirin.

Agentic Al yaklagimi, farkl platformlarin veri paylasabilmesini ve ortak is akiglarinda ¢aligabilmesini
gerektiriyor. Bu nedenle APl mimarileri, veri modelleri ve entegrasyon kabiliyetleri giderek daha
stratejik hale gelecektir.

3. Al ydnetisimini buglinden planlayin.

Yapay zeka daha fazla operasyonel sorumluluk Ustlendikge; hangikararlarin Al tarafindan alinacag,
hangilerinin insan onayina tabi olacadi ve sonugclarin nasil denetlenecegdi gibi konular 6nem
kazanacaktir.

4. Sureglerinizi yeniden disinin.

Agentic Al, mevcutis akiglarini yalnizca hizlandirmak icin degil, yeniden tasarlamak igin de bir firsat
sunuyor. Sirketler, buglink stiregleri oldugu gibi otomatiklestirmek yerine, Al ile birlikte calisacak
sekilde yeniden kurgulamayi degerlendirmelidir.

Son So6z

Anthony Katsur'un sunumundan ¢ikarilabilecek en 6nemli derslerden biri sudur:

Yapay zeka ¢aginda basari, en gelismis modeli kullanan sirketlerin degil; verisini, slireclerini ve

teknolojilerini ortak standartlara gére hazirlayan organizasyonlarin olacaktir.

IAB Tech Lab'in yurittigu calismalar da tam olarak bu gelecege hazirlanmayi hedeflemektedir. IAB
TR olarak biz de bu gelismeleri yakindan takip ederek, Uyelerimizin yalnizca degdisime uyum
saglamasina degil, sektoriin gelecegdini sekillendiren standartlar erkenden tanimasina ve stratejik

hazirliklarini zamaninda yapmasina katki sunmayi amaclyoruz.
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AGENTIC AI'A -
nyvi:mqel BUGUNNE

5 ADIM REGY 74,

® Verinizi Hazirlayin

Yapay zeka, ancak kaliteli veri kadar basarilidir.

« Urtin, musteri ve kampanya verilerinizi gozden gegirin.

* Eksik, tutarsiz veya gincel olmayan verileri iyilestirin.
* Yapilandiriimis veri kullanimini artirin.

Kendinize sorun: "Yapay zeka sistemlerimiz bugln verilerimizi
dogru anlayabilir mi?"

® Sistemlerinizi Birlikte ® Al Yo6netisim Modelinizi
Calisabilir Hale Getirin Olusturun
Al ajanlarinin en biyuk ihtiyaciiletisim Her karari yapay zeka vermemeli.

kurabilmektir. Belirleyin:

© AP € SRl v’ Yapay zeka hangi kararlari alabilir?

* Veripaylasim sureclerini sadelestirin. v insan onay! hangi agsamada

* Farkl platformlarin birbirleriyle gerekli?

konusabildiginden emin olun. v Sonuglardan kim sorumiu?

Kendinize sorun: "Sistemlerimiz birbirleriyle

e N My Y — v' Riskler nasil yonetilecek?

@ Kuiglik Pilot Uygulamalarla Baslayin

Blyuk doénistmler kiigik denemelerle baslar.
Pilot olarak secebileceginiz alanlar:

Kampanya planlama
Raporlama

Medya optimizasyonu
icgoru tretimi

Kreatif geligtirme

L] L] L] L] L]

Amag, tum sireci degistirmek degil; 6grenmeye baslamaktir.

® Acik Standartlan Takip Edin

Gelecegin reklamciligi ortak standartlar Gizerine kurulacak.

Ozellikle takip edilmesi 6nerilen ¢aligmalar:

Agentic Advertising Management Protocol (AMP)
OpenRTB
Privacy Sandbox

Open Measurement
o Kimlik ve 6lglimleme standartlari
—
Ia Bu standartlar gelistikge, kurumlarin teknoloji yol haritalarini da

buna gore glincellemeleri 5nem kazanacaktir.




Hizli Kontrol Listesi

f"“is’"“i Reklamverenler

O Uriin ve kampanya verilerimiz giincel, dogru ve yapilandiriimig mi?
[ Yapay zeka sistemlerinin kullanabilecedi merkezi bir veri altyapimiz var mi?
[ Pazarlama ekiplerimiz yapay zeka destekliis akiglarina hazir mi?

[ Yapay zeka tarafindan Uretilen dnerileri degerlendirecek ydnetisim strec¢lerimiz tanimlandi mi?

Ajanslar

[ Operasyonel stireclerimizin hangi bolimleri yapay zeka ile desteklenebilir?
[0 Medya planlama ve optimizasyon slireclerinde Al ajanlarini test ediyor muyuz?
[ Ekiplerimizi yapay zeka destekli calisma modeline hazirlyor muyuz?

[ strateji ve danismanlik odagimizi giiclendirecek yeni yetkinlikler gelistiriyor muyuz?

s Yayincilar

Oigerik ve reklam envanterimiz yapay zeka sistemlerinin anlayabilecegi sekilde tanimlaniyor mu?
[ Metadata kalitemizi gelistirmek igin ¢aligsmalar yapiyor muyuz?

[ API ve veri paylasim altyapimiz gelecektekiihtiyaclara cevap verebilecek durumda mi?

AdTech ve MarTech Sirketleri

O Urtin mimarimiz agik standartlarla birlikte galisabilecek sekilde tasarlaniyor mu?
[ APTI'lerimiz gelecekte Al ajanlarinin iletisim kurabilecegi esneklige sahip mi?
[ Veri modellerimizi uluslararasi standartlarla uyumlu hale getiriyor muyuz?

O Uriin yol haritamizda Agentic Al senaryolarina yer veriyor muyuz?

iab:



Ozetle...

"Alin Action: Live Innovations Transforming Advertising" webinari, yapay zekanin reklamcilikta
kullanildigi yeni araclari tanitmaktan ¢ok, sektoriin Snimuzdeki yillarda nasil calisacagina iligkin
ortak bir vizyon ortaya koydu.

Webinar boyunca verilen mesajlar birlikte dederlendirildiginde ¢ temel dncelik 6ne glkmaktadir.

ilki, yapay zeka destekliis stireclerinin hizla yayginlagsacagidir. Kampanya planlama, medya satin
alma, optimizasyon ve raporlama gibi birgcok operasyonel slirecte Al ajanlarinin daha fazla
sorumluluk Ustlenmesi beklenmektedir.

ikincisi, bu dontisimiin basarisinin yalnizca daha geligmis yapay zeka modellerine bagl
olmadigidir. GUvenilir veri, agik standartlar, birlikte ¢alisabilir sistemler ve gugli ydnetisim
mekanizmalari; Agentic Al'ln dlgeklenebilir sekilde kullanilabilmesinin 6n kosulu olarak 6ne
clkmaktadir.

Ugtincusu ise insanin bu doniistimiin diginda kalmayacagidir. Aksine, stratejik karar alma,
yonetisim, etik degerlendirme ve performans denetimi gibi alanlarda insan uzmanligi daha kritik
hale gelecektir.

Yapay zeka ¢aginda surdurdlebilir rekabet avantaji; yalnizca yeni teknolojileri kullanan sirketlerde
dedil, bu teknolojilerin Gizerinde ¢alisabilecedi veri altyapisini, slirecleri ve organizasyonel
yetkinlikleri buglinden hazirlayan kurumlarda olusacaktir.

IAB TR Notu

Yapay zeka desteklireklamcilik ekosistemi heniiz gelisiminin erken asamalarinda olsa da, bu
alandaki teknik standartlar ve ¢alisma modelleri buglinden sekillenmeye baslamistir.

IAB TR olarak, IAB Tech Lab liyeligimiz sayesinde bu gelismeleri yakindan takip ediyor;
uluslararasi standartlar, teknik gcergeveler ve yeni girisimler hakkinda tyelerimizi dlizenli olarak
bilgilendirmeyi surduriyoruz.

Onumuzdeki ddnemde 6zellikle;

* Agentic Advertising Management Protocol (AMP),
* yapay zeka destekli reklam teknolojileri,

e veristandartlari,

e Olcimleme,

e kimlik ¢ozimleri,

* gizlilik ve birlikte calisabilirlik

gibi alanlarda IAB Tech Lab tarafindan yUrttilen galigsmalarin sektor Uzerindeki etkilerini
paylasmaya devam edecegiz.

Bu doénisUmiin basarili olabilmesi, yalnizca teknoloji saglayicilarinin degil; reklamverenlerin,
ajanslarin, yayincilarin ve reklam teknolojisi sirketlerinin ortak bir vizyon etrafinda hareket
etmesine baglidir.

IAB TR olarak amacimiz, Uyelerimizin bu déniisiime yalnizca uyum saglamasina degil, ayni
zamanda gelecedin dijital reklamcilik ekosistemini sekillendiren standartlarin ve iyi uygulamalarin

bir parc¢asi olmasina katkida bulunmaktir.
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Bugin internet ekonomisinin temelini olusturan birgok teknik standart yillar 6nce geligtirimeye
baslanmistl. Agentic Advertising icin gelistirilen yeni standartlarin da nimuzdeki yillarda benzer
bir rol istlenmesi bekleniyor. Bu nedenle buglinden yapilan hazirliklar, gelecedin rekabet avantajini
belirleyecek 6nemli unsurlardan biri olacaktir.

- u

Kaynaklar @

Bu dokiiman asagidaki kaynaklar esas alinarak hazirlanmistir:

* |AB Europe, Alin Action: Live Innovations Transforming Advertising
webinari (14 Temmuz 2026)

*  Webinar sirasinda yapilan canl gésterimler ve soru-cevap oturumu

*  Webinar video kaydi (Bkz. |AB Europe YouTube kanal)

Webinar o

¢ Webinar tam transkripti kaydini 3
* |1AB TR degerlendirmeleri izlemek igin
—— ———————
MCP vs A2A in Agentic Advertising ‘ Future of Agentic Standards and Governance

@ Together, they power smarter, more efficient, and measureable advertising outcomes.

—
‘ Build On Existing Battle Hardened Open Standards

Agentity existing

standards
—..
OpenDirect —_ -

RTB — —
Deals AP

AdCOM

~ Agentic 'Aclverlising' Learn More!
Management Protocols

‘Supporting Initiatives

. ]
iz
Crestive Readiness | Agent Registry
Mg

Tesekkir ve Not

Bu dokUmanin hazirlanmasina ilham veren "Al in Action: Live Innovations Transforming
Advertising" webinarini diizenleyen IAB Europe'a ve webinarin igerik kurgusunu olugturan Al in
Advertising Working Group Uyelerine tesekkir ederiz.

Ayrica, webinarin moderasyonunu Uistlenen Dimitris Beis (Data & Innovation Strategist, IAB
Europe) ile bilgi ve deneyimlerini paylasan konusmacilar Anthony Katsur (IAB Tech Lab),
Sebastian Grantz (Google), Pia Malovrh (Scope3) ve panel oturumuna katki saglayan Tobias
Kellner (Google)'a, sektoriin gelecegdine isik tutan degerli paylasimlari icin tesekktr ederiz.

IAB TR olarak, kiiresel 6lcekte Uretilen bu tir bilgi ve icgorileri Uyelerimize ulagtirmayi ve
sektdrimuz i¢in anlamlandirmayi dnemli sorumluluklarimizdan biri olarak géruyoruz.

iab:


https://youtu.be/4o0nuVK4OMg?si=fa5bh07L5E9kuP6P

letisim

Sorulariniz ve goruslerinizigin:

;‘-..."g info@iabtr.org

. 0(212)245 44 96-97

www.iabtr.org
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https://www.instagram.com/iabturkey/
https://www.linkedin.com/company/5242554/
http://www.youtube.com/@IABTR
https://www.facebook.com/iabturkiye/
https://x.com/iabturkiye
https://www.tiktok.com/@iabturkey
https://iabtr.org/podcast
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