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Bu doküman , IAB Europe tarafından  14 Temmuz  2026 
tarihinde gerçekleştirilen  "AI in Action: Live Innovations 
Transforming Advertising" webinarının temel mesajlarını ve  
IAB TR değerlendirmelerini  içermektedir .



Webinar Neden Önemliydi?

Yapay  zeka , son birkaç  yıldır dijital reklamcılık sektörünün  en önemli gündem  maddelerinden  biri 
haline geldi. Ancak  bugüne  kadar  yapılan  tartışmaların büyük  bölümü; içerik  üretimi, kreatif 
geliştirme , müşteri  hizmetleri veya  operasyonel  verimlilik gibi üretken  yapay  zeka  (Generative AI) 
kullanım alanlarına odaklandı .

IAB Europe tarafından düzenlenen  "AI in Action: Live Innovations Transforming Advertising"  
webinarı ise  bu tartışmayı  bir adım öteye  taşıdı. Webinarın temel mesajı , yapay  zekanın  artık 
yalnızca  belirli görevleri  yerine  getiren  bir araç  olmaktan çıkarak , reklamcılık  ekosisteminde  birlikte 
çalışan , karar veren  ve  iş süreçlerini  yöneten  otonom  sistemlerin  (Agentic AI)  temelini 
oluşturduğuydu .

Webinar boyunca  üç  farklı bakış  açısı  bir araya  getirildi:

• Anthony Katsur (CEO, IAB Tech Lab) , yapay  zeka  ajanlarının (AI agent) reklam 
ekosisteminde  güvenilir ve  ölçeklenebilir  şekilde  çalışabilmesi  için neden  ortak 
standartlara  ihtiyaç  duyulduğunu  anlattı. 

• Sebastian Grantz (Global AI & Privacy Manager, Industry Relations, 
Google) , yapay  zekanın  tüketicilerin ürün keşfetme  ve  satın  alma davranışlarını 
nasıl değiştirmeye  başladığını  ve  bunun markalar açısından  ne anlama geldiğini 
paylaştı . 

• Pia Malovrh (Product Leader, Scope3)  ise  bu vizyonun  kampanya  planlama ve  
yönetim  süreçlerinde  nasıl hayata  geçirilebileceğini  canlı bir uygulama  üzerinden  
gösterdi . 

Webinarın sonunda  gerçekleştirilen  panel oturumunda ise  Anthony Katsur, Pia 
Malovrh ve  Tobias Kellner (Industry Relations Lead DACH, Google) ; yapay  
zekanın  reklamcılıkta  yaygınlaşmasının  önündeki  teknik ve  operasyonel  engelleri, 
insanın değişen  rolünü, veri kalitesinin önemini ve  sektörün  ortak standartlara  
neden  ihtiyaç  duyduğunu  değerlendirdi .

Bu nedenle  webinar, yeni bir yapay  zeka  aracını tanıtmaktan  çok , reklamcılık  ekosisteminin  
önümüzdeki  yıllarda  nasıl  çalışacağına  ilişkin  ortak  bir vizyon  ortaya  koyması  açısından  
dikkat çekiciydi .

Bu doküman , webinarın kronolojik bir özeti  değildir. Amacı , "Bu webinarı  izleseydiniz , aklınızda  
kalması  gereken  en  önemli  mesajlar  neler  olurdu ?"  sorusuna  yanıt vermektir . Bu doğrultuda , 
webinar boyunca  öne  çıkan  stratejik mesajlar  özetlenmiş ; ardından bu gelişmelerin  
reklamverenler , ajanslar, yayıncılar  ile AdTech ve  MarTech  şirketleri açısından  olası etkileri 
değerlendirilmiştir . Ayrıca , IAB TR'nin IAB Tech Lab üyeliğinin sektör  paydaşları  için sunduğu  
fırsatlar da özetlenmiştir .

Webinarın tamamından  çıkan  en önemli sonuç  ise  şuydu :

Reklamcılık  sektörü , görev  bazlı  otomasyondan  hedef  bazlı  otonom  sistemlere  geçiş  sürecine  
girmiş  durumda . Bu dönüşümün  başarısını  yalnızca  daha  güçlü  yapay  zeka  modelleri  değil ; 
kaliteli veri , açık  standartlar , birlikte çalışabilir  sistemler  ve  güçlü  yönetişim  mekanizmaları  
belirleyecek .



Webinardan  Çıkan  10 Stratejik  Mesaj

1. Reklamcılık , görev  bazlı  otomasyondan  hedef  bazlı  otonom  sistemlere  geçiş  sürecine  
giriyor .

Yapay  zeka  artık yalnızca  belirli görevleri  yerine  getiren  bir araç  değil; belirlenen hedef  
doğrultusunda  plan yapabilen , farklı sistemlerle  iletişim kurabilen ve  çok  adımlı iş süreçlerini  
yönetebilen  "AI ajanları"na dönüşüyor .

2. Agentic Advertising ve  Agentic Commerce, aynı  dönüşümün  birbirini tamamlayan  iki 
bileşeni  olarak  gelişiyor .

Bir yandan  reklam kampanyalarının  planlanması  ve  yönetimi  AI ajanlarıyla yeniden  
şekillenirken , diğer  yandan  tüketicilerin ürün keşfetme  ve  satın  alma deneyimi  de yapay  zeka  
destekli  sistemlerle  dönüşüyor .

3. Rekabet  avantajını  yalnızca  daha  gelişmiş  yapay  zeka  modelleri  değil ; açık  standartlar  ve  
birlikte çalışabilir  sistemler  belirleyecek .

Farklı platformlarda çalışan  AI ajanlarının ortak bir dil konuşabilmesi  ve  güvenli  şekilde  iş birliği 
yapabilmesi , sektörün  en kritik ihtiyaçlarından  biri olarak öne  çıkıyor .

4. Veri kalitesi , yapılandırılmış  veri  ve  güçlü  veri  yönetişimi  AI ajanlarının başarısının  temelini 
oluşturacak .

Yapay  zeka  sistemleri  ancak  doğru , güncel  ve  standartlaştırılmış  verilerle etkili sonuç  
üretebilir. Bu nedenle  veri kalitesi, önümüzdeki  dönemin  en önemli rekabet  alanlarından biri 
olacak .

5. İnsan  süreçten  çıkmıyor ; rolü operasyon  yürütmekten  strateji , yönetişim  ve  denetime  
evriliyor .

AI ajanları operasyonel  süreçleri  üstlenirken , insanlar hedefleri  belirleyen, kuralları tanımlayan  
ve  kritik kararları onaylayan  konumda  olmaya  devam  edecek .

6. Reklam  teknolojileri  ile ticaret  teknolojileri arasındaki  sınırlar  giderek  ortadan  kalkıyor .

Ürün verileri, reklam teknolojileri ve  satın  alma süreçleri  giderek  daha entegre  bir yapıya  
dönüşüyor .

7. Kampanya planlama , satın  alma, optimizasyon  ve  raporlama  süreçleri  daha  otonom  iş  
akışlarıyla  yeniden  şekilleniyor .

AI ajanları, bir kampanyanın  yaşam  döngüsünün  farklı aşamalarında  birlikte çalışarak  
operasyonel  verimliliği artırabilecek .

8. Sektörün  geleceği  kapalı  platformlardan  çok , ortak  standartlarla  birbirine bağlanabilen  
ekosistemler  üzerine  kurulacak .

Açık protokoller ve  standartlar , gelecekte  reklam teknolojilerinin birlikte çalışabilmesi  için kritik 
öneme  sahip  olacak .

9. Şirketlerin  bugünden  yatırım  yapması  gereken  alan, yeni AI araçlarından  önce  veri  altyapısı , 
API mimarisi  ve  standartlara  uyumdur .

Agentic AI'a hazırlık, yalnızca  yeni teknolojiler satın  almakla değil; bu teknolojilerin üzerinde  
çalışacağı  kurumsal  altyapıyı  oluşturmakla  mümkün  olacak .

10. Agentic AI'a hazırlık , teknoloji  projesi  değil ; organizasyonel  dönüşüm  ve  uzun  vadeli  rekabet  
stratejisidir .

Bu dönüşüm , teknoloji ekiplerinin olduğu  kadar  pazarlama , veri, hukuk, güvenlik  ve  yönetişim  
ekiplerinin de birlikte çalışmasını  gerektirecek .



Konuşmalardan Akılda Kalması Gerekenler

Anthony Katsur (CEO, IAB Tech Lab)

Yapay  zeka  çağında  reklamcılığın  ortak  bir dile ihtiyacı  var

Anthony Katsur'un sunumu , webinarın stratejik çerçevesini  oluşturdu . En önemli mesajı , yapay  
zeka  ajanlarının reklamcılık ekosisteminde  güvenli  ve  verimli şekilde  çalışabilmesi  için sektörün  
ortak standartlar  geliştirmesi  gerektiğiydi .

Bugün  reklam kampanyalarının  planlanması , satın  alınması, ölçümlenmesi  ve  optimize edilmesi ; 
farklı platformlar, veri sağlayıcıları  ve  teknoloji şirketleri arasında  gerçekleşen  karmaşık  bir süreçtir . 
Yapay  zeka  ajanlarının bu süreçleri  insanlar yerine  yönetebilmesi  için, birbirleriyle aynı dili 
konuşmaları  ve  aynı kurallara göre  hareket  etmeleri gerekmektedir .

Bu ihtiyaçtan  hareketle  IAB Tech Lab, Agentic Advertising Management Protocol (AMP)  
girişimini geliştirmektedir . AMP'nin amacı , farklı şirketler  tarafından geliştirilen AI ajanlarının reklam 
ekosisteminde  güvenli , şeffaf  ve  birlikte çalışabilir şekilde  görev  yapabilmesini  sağlayacak  ortak 
bir çerçeve  oluşturmaktır.

Anthony Katsur'un üzerinde  durduğu  bir diğer  önemli konu ise  açık  standartların  önemi oldu. 
Reklam  sektörünün  geleceğinin , birbirinden bağımsız  çalışan  kapalı yapay  zeka  sistemlerinden  
değil; ortak protokoller sayesinde  birlikte çalışabilen  açık  ekosistemlerden  oluşacağını  vurguladı . 
Bu yaklaşımın , internetin gelişiminde  HTTP ve  HTML standartlarının, programatikte ise OpenRTB 'nin 
oynadığı  role benzer  bir işlev  üstlenebileceğini  ifade etti.

Öne  Çıkan  Mesajlar

• Reklamcılıkta  yeni dönem , tekil AI 
araçlarından ziyade  çok  sayıda  AI ajanının 
birlikte çalıştığı  yapılara  dayanacak . 

• AI ajanlarının etkinliği, ortak standartlar  ve  
birlikte çalışabilirlik olmadan sınırlı kalacak . 

• AMP, bu yeni dönemin  teknik altyapısını  
oluşturmayı  amaçlayan  önemli 
girişimlerden  biri. 

• İnsanlar süreçten  çıkmayacak ; ancak  
operasyonel  görevlerden  stratejik 
yönetişim  rolüne geçecek . 

• AI'ın ölçeklenebilmesi  için sektör  
genelinde  ortak kuralların benimsenmesi  
kritik önem  taşıyor .

AMP (Agentic Advertising 
Management Protocol) Nedir?

AMP, IAB Tech Lab tarafından geliştirilen ve  
yapay  zeka  ajanlarının reklam ekosisteminde  
güvenli , şeffaf  ve  birlikte çalışabilir şekilde  
görev  yapabilmesini  amaçlayan  açık  bir 
protokol girişimidir.

Henüz  geliştirme  aşamasında  olan AMP'nin 
amacı  belirli bir AI platformunu desteklemek  
değil; gelecekte  farklı şirketler  tarafından 
geliştirilecek  AI ajanlarının ortak kurallar 
çerçevesinde  birlikte çalışabilmesine  imkan 
sağlamaktır .

Geleceğin  rekabeti , en güçlü  yapay zeka  modelini  geliştirmekten  çok , farklı  yapay zeka  
sistemlerinin  birlikte çalışabileceği  güvenilir  altyapıları  oluşturmak  üzerine  kurulacak .



Sebastian Grantz (Global AI & Privacy Manager, Industry Relations, Google)

Yapay  zeka , ürün keşfi  ve  satın  alma yolculuğunu  yeniden  tanımlıyor

Sebastian Grantz'ın sunumu , yapay  zekanın  tüketicilerin ürün arama ve  satın  alma davranışlarını 
nasıl dönüştürmeye  başladığına  odaklandı . Sunumun  temel mesajı , kullanıcıların gelecekte  yalnızca  
arama yapan  değil , kendi adlarına araştıran , alternatifleri değerlendiren , karar verme  sürecini  
destekleyen  ve hatta sipariş veren yapay  zeka  sistemleriyle  etkileşim  kuracağıydı .

Bu dönüşümün  şirketler  açısından  en önemli sonucu , ürün bilgilerinin yalnızca  insanlar için değil , 
yapay  zeka  sistemleri  tarafından da doğru  anlaşılabilecek  şekilde  hazırlanması  gerekliliği oldu. 
Yapılandırılmış ürün verileri, güncel  fiyat bilgileri, stok  durumu, teslimat  seçenekleri , ürün özellikleri 
ve  güvenilir içerik; AI destekli  ticaret  deneyimlerinin temel girdileri haline geliyor .

Sebastian Grantz, bu dönüşümün  yalnızca  teknoloji şirketlerini değil; markaları, perakendecileri  ve  
e- ticaret  ekosistemindeki  tüm paydaşları  ilgilendirdiğini vurguladı . Yapay  zeka  destekli  alışveriş  
deneyimlerinde  başarılı olmanın yolu, daha fazla  reklam vermekten  değil; yapay  zeka  sistemlerinin  
doğru  karar verebilmesini  sağlayacak  kaliteli ve  güvenilir veri sunmaktan  geçiyor .

Öne  Çıkan  Mesajlar

• Yapay  zeka , tüketicilerin ürün keşfetme  ve  satın  
alma süreçlerini  yeniden  şekillendiriyor . 

• Ürün verilerinin doğruluğu , güncelliği  ve  zenginliği  
her zamankinden  daha önemli hale geliyor . 

• Yapılandırılmış veri, yapay zeka  sistemlerinin  
ürünleri doğru  yorumlayabilmesinin  temel koşulu . 

• Reklam  ve  ticaret  süreçleri  giderek  daha 
bütünleşik  bir yapıya  dönüşüyor . 

• Şirketlerin yapay zekaya  hazırlığı, ürün bilgi 
yönetimini güçlendirmekle  başlıyor .

Pia Malovrh (Product Leader, Scope3)

Agentic AI'ın potansiyeli , gerçek  bir kampanya  iş  akışında  nasıl  görünüyor ?

Pia Malovrh'un sunumu , teorik olarak anlatılan Agentic Advertising yaklaşımının  gerçek  bir 
kampanya  sürecine  nasıl uygulanabileceğini  gösteren  canlı bir demo niteliğindeydi .

Demo boyunca  farklı görevler  üstlenen  çok  sayıda  AI ajanının; kampanya  hedefini anlaması , uygun  
medya  seçeneklerini  değerlendirmesi , öneriler geliştirmesi , performans  verilerini yorumlaması  ve  
optimizasyon  alternatifleri sunması  adım adım gösterildi . Böylece  yapay zekanın  yalnızca  içerik  
üreten  bir araç  değil , kampanya  yaşam  döngüsünün  farklı aşamalarında  görev  alan dijital ekip 
arkadaşları  gibi çalışabileceği  ortaya  konuldu.

Sunumun  dikkat çekici  yönlerinden  biri de, insanın süreçten  tamamen  çıkarılmadığını 
göstermesiydi . AI ajanları öneriler geliştirse  ve  operasyonel  görevleri  yerine  getirse  de, stratejik 
hedeflerin belirlenmesi  ve  kritik kararların onaylanması  insan kontrolünde  kalmaya  devam  ediyor .

Canlı demo, Agentic Advertising'in  geleceğe  ilişkin teorik bir kavram  olmaktan çıktığını; uygun  veri, 
doğru  iş akışları ve  birlikte çalışabilir sistemlerle  bugünden  uygulanmaya  başlanabileceğini  
gösterdi .

Agentic Commerce Nedir?

Agentic Commerce; yalnızca  tüketicilerin 
arama  yapmadığı , AI ajanlarının ürün 
araştırdığı , alternatifleri değerlendirdiği  ve  
satın  alma kararını desteklediği  yeni 
ticaret  yaklaşımını  ifade eder .

Bu yaklaşımda  kaliteli ürün verisi , 
yapılandırılmış içerik  ve  güvenilir bilgi, 
görünürlük açısından  kritik önem  taşır.



Öne  Çıkan  Mesajlar

• AI ajanları kampanya  yönetiminin farklı aşamalarında  birlikte çalışabiliyor . 

• Operasyonel  süreçler  büyük  ölçüde  otomatikleşirken  insan gözetimi  önemini koruyor . 

• AI'ın değeri , tek bir modelden  değil; birbiriyle koordinasyon  içinde  çalışan  uzman  ajanlardan 
geliyor . 

• Kampanya yönetimi  giderek  daha dinamik ve  gerçek  zamanlı bir yapıya  dönüşüyor . 

• Başarılı uygulamalar  için standartlaştırılmış  veri ve  sistem  entegrasyonu  kritik önem  taşıyor .

Panel ve  Soru - Cevap  Oturumundan  Ortak  Mesajlar

Panel bölümünde  farklı bakış  açıları dile getirilmiş olsa  da, konuşmacılar  dört temel konuda  ortak 
görüş  bildirdi.

İlk olarak, Agentic AI'ın reklamcılıkta  yaygınlaşmasının  teknik  olarak  mümkün  olduğu , ancak  
bunun sektör  genelinde  ortak standartların benimsenmesine  bağlı olduğu  vurgulandı .

İkinci olarak, veri  kalitesi  tüm konuşmacılar  tarafından başarının  temel belirleyicisi  olarak 
değerlendirildi. Yapay  zeka  ajanlarının doğru  karar verebilmesi  için eriştikleri verinin güvenilir, 
güncel  ve  standartlaştırılmış  olması  gerektiği  ifade edildi.

Üçüncü  olarak, insanın rolünün ortadan kalkmayacağı ; aksine  stratejik karar alma, yönetişim  ve  
denetim  alanlarında daha kritik hale geleceği  konusunda  görüş  birliği oluştu.

Son olarak, yapay  zeka  dönüşümünün  yalnızca  teknoloji ekiplerinin sorumluluğunda  
yürütülebilecek  bir süreç  olmadığı; pazarlama , veri, hukuk, güvenlik  ve  yönetişim  fonksiyonlarının  
birlikte çalışmasını  gerektiren  kurumsal  bir dönüşüm  olduğu  vurgulandı .

Bu ortak değerlendirmeler , webinarın belki de en önemli sonucunu  ortaya  koymaktadır :

 

Yapay  zeka  reklamcılığı  değiştirecek  teknoloji  olabilir; ancak  bu dönüşümün  başarısını  
belirleyecek  olan, sektörün  birlikte çalışmayı  mümkün  kılacak  standartları , veriyi  ve  yönetişim  
mekanizmalarını  ne kadar  hızlı geliştirebildiği  olacaktır .



Türkiye'deki Sektör Oyuncuları İçin Çıkarımlar

Webinar boyunca  ele alınan konular, yapay  zekanın  reklamcılıkta  nasıl kullanılacağına  ilişkin teknik 
bir tartışmanın ötesine  geçerek , sektörün  iş yapış  biçiminde  yaşanacak  dönüşüme  işaret  etti. Bu 
dönüşümün  etkileri, ekosistemdeki  tüm paydaşlar  için farklı öncelikler  doğuruyor .

Reklamverenler İçin

Ajanslar  İçin

Reklamverenler açısından  en önemli değişim , yapay  zekanın  yalnızca  kampanya  
optimizasyonunda  kullanılan bir araç  olmaktan çıkarak  pazarlama  süreçlerinin  doğal  bir parçası  
haline gelmesidir . Yakın  gelecekte  AI ajanları; medya  planlamasından  hedef  kitle analizine, ürün 
önerilerinden kampanya  optimizasyonuna  kadar  birçok  süreçte  aktif rol üstlenecektir .

Bu yeni dönemde  rekabet  avantajı sağlayacak  şirketler , yalnızca  yeni AI araçlarını kullananlar değil ; 
yapay  zeka  sistemlerinin  ihtiyaç  duyduğu  kaliteli ve  yapılandırılmış veriyi  sağlayabilen  şirketler  
olacaktır .

Öncelikli  hazırlık  alanları:

• Ürün, müşteri  ve  kampanya  verilerinin doğruluğunu  ve  güncelliğini artırmak. 

• Farklı sistemlerde  bulunan pazarlama  verilerini ortak standartlarla  yönetilebilir hale getirmek . 

• AI destekli  karar alma süreçleri  için kurumsal  yönetişim  mekanizmaları  oluşturmak . 

• Pazarlama  ekiplerinin AI ile birlikte çalışma  becerilerini geliştirmek .

Ajanslar açısından  Agentic AI, operasyonel  süreçlerin  önemli ölçüde  yeniden  tasarlanacağı  bir 
dönemin  habercisidir .

Brief analizi, medya  planlama, kampanya  kurulumu, raporlama ve  optimizasyon  gibi tekrar eden  
görevlerin  önemli bir bölümü yapay zeka  ajanları tarafından desteklenebilecek  veya  otomatik 
olarak yürütülebilecektir .

Bu durum ajansların değer  önerisini ortadan kaldırmayacak ; aksine  insan uzmanlığını strateji, 
yaratıcılık, müşteri  danışmanlığı  ve  iş sonuçlarına  odaklanan  daha yüksek  katma  değerli  alanlara 
taşıyacaktır .

Öncelikli  hazırlık  alanları:

• Yapay zeka  destekli  iş akışlarını test etmeye  başlamak . 

• Operasyonel  süreçleri  yeniden  tasarlamak . 

• Ekiplerin yapay zeka  araçlarını etkin kullanmasını sağlayacak  yetkinlikleri geliştirmek . 

• Yapay zeka  tarafından üretilen önerilerin doğruluğunu  değerlendirecek  kalite kontrol 
mekanizmaları  oluşturmak .



Webinarın önemli mesajlarından  biri de yapay  zeka  sistemlerinin  yalnızca  reklamlara değil , 
içeriklere  ve  yayıncı  altyapılarına da ihtiyaç  duyacağıdır .

Yayıncıların  sunduğu  içerik , reklam envanteri  ve  üst veri (metadata ) ne kadar  kaliteli ve  
yapılandırılmış olursa, yapay  zeka  sistemleri  bu varlıkları o kadar  doğru  değerlendirebilecektir .

Bu nedenle  yayıncılar  açısından  veri kalitesi yalnızca  ölçümleme  için değil , gelecekte  AI destekli  
reklam ve  içerik  keşif  sistemlerinde  görünürlük açısından  da önem  kazanacaktır .

Öncelikli  hazırlık  alanları:

• İçerik ve  reklam envanterine  ilişkin metadata kalitesini artırmak. 

• API ve  veri paylaşım  altyapılarını geliştirmek . 

• İçerik sınıflandırma ve  etiketleme  süreçlerini  güçlendirmek . 

• Güvenilir veri sağlayıcısı  konumunu koruyacak  yönetişim  uygulamalarını geliştirmek .

MarTech  Şirketleri  İçin

AdTech Şirketleri  İçin

Yayıncılar  İçin

Anthony Katsur'un sunumu  özellikle AdTech şirketleri açısından  önemli mesajlar  içeriyordu .

Gelecekte  farklı AI ajanlarının birbirleriyle iletişim kurabilmesi , reklam teknolojisi platformlarının 
yalnızca  güçlü  algoritmalara değil , aynı zamanda  açık  standartlara  uyumlu mimarilere sahip  
olmasını gerektirecek .

Bu nedenle  API tasarımı, veri modelleri ve  birlikte çalışabilirlik yetenekleri  ürün geliştirme  
süreçlerinde  daha stratejik bir önem  kazanacaktır .

Öncelikli  hazırlık  alanları:

• Açık standartları yakından  takip etmek . 

• API mimarilerini AI ajanlarının etkileşimine  uygun  şekilde  geliştirmek . 

• Veri modellerini standartlaştırmak . 

• Birlikte çalışabilirliği ürün geliştirme  öncelikleri arasına  almak.

MarTech  platformları açısından  yapay  zeka , müşteri  deneyimini  kişiselleştiren  yeni fırsatlar 
sunarken ; farklı veri kaynaklarının entegre  biçimde  yönetilmesini  de zorunlu hale getiriyor .

Müşteri verisi , kampanya  verisi  ve  içerik  yönetimi  sistemlerinin  AI ajanları tarafından etkin 
kullanılabilmesi için yüksek  kaliteli veri yönetimi  ve  entegrasyon  yetkinlikleri kritik önem  taşıyor .

Öncelikli  hazırlık  alanları:

• Müşteri veri platformlarının veri kalitesini artırmak. 

• AI destekli  otomasyon  süreçlerini  mevcut  platformlarla entegre  etmek . 

• Veri güvenliği  ve  yönetişim  süreçlerini  güçlendirmek . 

• Açık standartlarla  uyumlu entegrasyon  kabiliyetleri geliştirmek .



Webinarın en dikkat çekici  ortak mesajlarından  biri, yapay zeka  dönüşümünün  öncelikle  teknoloji  
yatırımı  değil , hazırlık  yatırımı  gerektiriyor olması .

Konuşmacıların farklı örneklerle  vurguladığı  ortak nokta şu :

• Kalitesiz  veriyle  başarılı AI uygulamaları  geliştirilemez . 

• Kapalı ve  birbirinden kopuk  sistemlerle  AI ajanları birlikte çalışamaz . 

• İnsan gözetimi  ve  yönetişim  mekanizmaları  olmadan  güvenilir AI süreçleri  oluşturulamaz . 

Dolayısıyla  şirketlerin bugünden  odaklanması  gereken  konu, yalnızca  yeni AI araçlarını denemek  
değil; bu araçların üzerinde  çalışacağı  veri  altyapısını , entegrasyon  mimarisini  ve  kurumsal  
yönetişim  süreçlerini  güçlendirmektir .

Bu yaklaşım , webinar boyunca  farklı konuşmacılar  tarafından farklı örneklerle  dile getirilen 
mesajların ortak paydasını  oluşturmaktadır  ve  önümüzdeki  yıllarda sektörün  rekabet  dinamiklerini 
şekillendirecek  temel hazırlık alanlarını işaret  etmektedir .

Tüm  Sektör  İçin Ortak  Mesaj

IAB Tech Lab ile Bugünden Neler Yapabilirsiniz?
Anthony Katsur'un sunumunun  en önemli mesajlarından  biri, yapay  zeka  çağında  reklamcılıkta  
rekabet  avantajının yalnızca  daha gelişmiş  AI modellerine sahip  olmakla sağlanamayacağıydı . Asıl 
farkı yaratacak  olan; farklı sistemlerin , platformların ve  yapay  zeka  ajanlarının güvenli , şeffaf  ve  
birlikte çalışabilir şekilde  iletişim kurabilmesini sağlayacak  ortak  teknik  standartlar  olacak .

İşte  IAB Tech Lab tam da bu noktada  devreye  giriyor.

IAB Tech Lab neden  önemli?

Dijital reklamcılık bugün , yüzlerce  farklı platformun ve  teknolojinin birlikte çalışması  sayesinde  
ölçeklenebiliyor . Programatik  reklamcılığın  temelini oluşturan  OpenRTB , ads.txt , app - ads.txt , 
sellers.json , Open Measurement SDK (OM SDK)  ve  Privacy Sandbox  gibi birçok  teknik 
standart , sektörün  ortak ihtiyaçlarına yanıt vermek  amacıyla  IAB Tech Lab çatısı  altında geliştirildi 
veya  olgunlaştırıldı.

Anthony Katsur'un sunumunda  tanıttığı Agentic Advertising Management Protocol (AMP)  de 
bu yaklaşımın  yapay  zeka  çağına  uyarlanmış  yeni örneklerinden  biri.

AMP'nin amacı , belirli bir AI modelini veya  teknoloji sağlayıcısını  öne  çıkarmak  değildir. Amaç; farklı 
şirketler  tarafından geliştirilen AI ajanlarının reklam kampanyalarını  planlarken, optimize ederken  ve  
raporlarken aynı kurallara göre  hareket  edebilmesini  sağlayacak  ortak bir çerçeve  oluşturmaktır.

Bugün  AMP henüz  gelişim  aşamasında . Ancak  geçmişte  OpenRTB'nin  programatik  reklamcılık için 
oynadığı  rol düşünüldüğünde , benzer  standartların Agentic Advertising ekosistemi  için de 
belirleyici olması  beklenmektedir .

IAB TR'nin IAB Tech Lab üyeliği  üyelerimize ne sağlıyor ?

IAB TR olarak IAB Tech Lab üyesi  olmamız , sektörün  geleceğini  şekillendirecek  standartların ve  
teknik yaklaşımların  gelişimini yakından  takip etme  ve  bu bilgi birikimini üyelerimizle  paylaşma  
imkanı sağla maktadır .



Bu sayede  üyelerimiz ;

• uluslararası  standartlardaki  gelişmeleri  daha erken  takip edebilir, 

• yeni teknik yaklaşımların  sektöre  olası etkilerini daha iyi değerlendirebilir , 

• ürün ve  süreçlerini  gelecekte  yaygınlaşması  beklenen  standartlara  göre  planlayabilir, 

• uluslararası  teknik tartışmaları ve  iyi uygulamaları  daha yakından  izleyebilir. 

Özellikle yapay  zeka  destekli  reklamcılık, veri standartları, ölçümleme , kimlik çözümleri  ve  birlikte 
çalışabilirlik gibi alanlarda yürütülen çalışmaların , önümüzdeki  yıllarda sektör  üzerinde  önemli 
etkileri olması  beklenmektedir .

Şirketler  bugünden  hangi hazırlıkları  yapmalı ?

Webinardan  çıkan  en önemli sonuçlardan  biri, Agentic AI'a hazırlığın yeni bir AI aracı  satın  almakla 
başlamadığıdır . Konuşmacılar , başarılı uygulamaların  temelinde  güçlü  veri altyapısı , 
standartlaştırılmış  süreçler  ve  kurumsal  yönetişim  bulunduğunu  vurguladı .

Bu doğrultuda  şirketlerin aşağıdaki  alanları değerlendirmesi  faydalı  olacaktır :

1. Veri kalitesini  stratejik  öncelik  haline getirin.

AI ajanları ancak  doğru , güncel  ve  tutarlı verilerle sağlıklı karar verebilir. Yapılandırılmış veri, 
gelecekte  yalnızca  raporlama için değil , yapay  zeka  sistemleriyle  etkili çalışabilmenin  de temel 
gerekliliklerinden biri olacaktır .

2. Sistemlerinizin  birlikte çalışabilirliğini  değerlendirin .

Agentic AI yaklaşımı , farklı platformların veri paylaşabilmesini  ve  ortak iş akışlarında  çalışabilmesini  
gerektiriyor . Bu nedenle  API mimarileri, veri modelleri ve  entegrasyon  kabiliyetleri giderek  daha 
stratejik hale gelecektir .

3. AI yönetişimini  bugünden  planlayın .

Yapay  zeka  daha fazla  operasyonel  sorumluluk üstlendikçe ; hangi kararların AI tarafından alınacağı , 
hangilerinin insan onayına  tabi olacağı  ve  sonuçların  nasıl denetleneceği  gibi konular önem  
kazanacaktır .

4. Süreçlerinizi  yeniden  düşünün .

Agentic AI, mevcut  iş akışlarını yalnızca  hızlandırmak için değil , yeniden  tasarlamak  için de bir fırsat  
sunuyor . Şirketler , bugünkü  süreçleri  olduğu  gibi otomatikleştirmek  yerine , AI ile birlikte çalışacak  
şekilde  yeniden  kurgulamayı  değerlendirmelidir .

Son Söz

Anthony Katsur'un sunumundan  çıkarılabilecek  en önemli derslerden  biri şudur :

IAB Tech Lab'in yürüttüğü  çalışmalar  da tam olarak bu geleceğe  hazırlanmayı  hedeflemektedir . IAB 
TR olarak biz de bu gelişmeleri  yakından  takip ederek , üyelerimizin yalnızca  değişime  uyum  
sağlamasına  değil , sektörün  geleceğini  şekillendiren  standartları erkenden  tanımasına  ve  stratejik 
hazırlıklarını zamanında  yapmasına  katkı sunmayı  amaçlıyoruz .

Yapay  zeka  çağında  başarı , en gelişmiş  modeli  kullanan  şirketlerin  değil ; verisini , süreçlerini  ve  
teknolojilerini ortak  standartlara  göre  hazırlayan  organizasyonların  olacaktır .



②Sistemlerinizi  Birlikte 
Çalışabilir  Hale Getirin
AI ajanlarının en büyük  ihtiyacı  iletişim 
kurabilmektir.

• API mimarinizi değerlendirin .

• Veri paylaşım  süreçlerini  sadeleştirin .

• Farklı platformların birbirleriyle 
konuşabildiğinden  emin olun. 

Kendinize  sorun:"Sistemlerimiz birbirleriyle 
gerçekten konuşabiliyor mu ?"

③AI Yönetişim  Modelinizi 
Oluşturun
Her kararı yapay zeka  vermemeli .

Belirleyin:

✓ Yapay zeka  hangi kararları alabilir?

✓ İnsan onayı  hangi aşamada  
gerekli?

✓ Sonuçlardan  kim sorumlu?

✓ Riskler nasıl yönetilecek ?

④Küçük Pilot Uygulamalarla  Başlayın
Büyük dönüşümler  küçük  denemelerle  başlar .

Pilot olarak seçebileceğiniz  alanlar:

• Kampanya planlama
• Raporlama
• Medya optimizasyonu
• İçgörü  üretimi
• Kreatif geliştirme

Amaç, tüm süreci  değiştirmek  değil; öğrenmeye  başlamaktır .

⑤Açık Standartları  Takip  Edin
Geleceğin  reklamcılığı  ortak standartlar  üzerine  kurulacak .

Özellikle takip edilmesi  önerilen çalışmalar :

• Agentic Advertising Management Protocol (AMP)
• OpenRTB
• Privacy Sandbox
• Open Measurement
• Kimlik ve  ölçümleme  standartları

Bu standartlar  geliştikçe , kurumların teknoloji yol haritalarını da 
buna göre  güncellemeleri  önem  kazanacaktır .

AGENTIC AI'A 
HAZIRLIK İÇİN

5 ADIM
BUGÜN NE 

YAPMALIYIZ?
①Verinizi  Hazırlayın
Yapay  zeka , ancak  kaliteli veri kadar  başarılıdır.

• Ürün, müşteri  ve  kampanya  verilerinizi gözden  geçirin . 

• Eksik , tutarsız  veya  güncel  olmayan  verileri iyileştirin. 

• Yapılandırılmış veri kullanımını artırın. 

Kendinize  sorun:"Yapay zeka  sistemlerimiz  bugün  verilerimizi 
doğru  anlayabilir mi?"



Hızlı Kontrol Listesi

□  Ürün ve  kampanya  verilerimiz güncel , doğru  ve  yapılandırılmış mı?

□  Yapay zeka  sistemlerinin  kullanabileceği  merkezi  bir veri altyapımız  var mı?

□  Pazarlama  ekiplerimiz yapay zeka  destekli  iş akışlarına hazır mı?

□  Yapay zeka  tarafından üretilen önerileri değerlendirecek  yönetişim  süreçlerimiz  tanımlandı mı?

□  Operasyonel  süreçlerimizin  hangi bölümleri yapay zeka  ile desteklenebilir ?

□  Medya planlama ve  optimizasyon  süreçlerinde  AI ajanlarını test ediyor  muyuz ?

□  Ekiplerimizi yapay zeka  destekli  çalışma  modeline  hazırlıyor muyuz ?

□  Strateji ve  danışmanlık  odağımızı  güçlendirecek  yeni yetkinlikler geliştiriyor  muyuz ?

□  İçerik ve  reklam envanterimiz  yapay  zeka  sistemlerinin  anlayabileceği  şekilde  tanımlanıyor mu?

□  Metadata kalitemizi geliştirmek  için çalışmalar  yapıyor  muyuz ?

□  API ve  veri paylaşım  altyapımız  gelecekteki  ihtiyaçlara  cevap  verebilecek  durumda  mı?

□  Ürün mimarimiz açık  standartlarla  birlikte çalışabilecek  şekilde  tasarlanıyor  mu?

□  API'lerimiz gelecekte  AI ajanlarının iletişim kurabileceği  esnekliğe  sahip  mi?

□  Veri modellerimizi uluslararası  standartlarla  uyumlu hale getiriyor  muyuz ?

□  Ürün yol haritamızda  Agentic AI senaryolarına  yer  veriyor  muyuz ?

Reklamverenler

Ajanslar

Yayıncılar

AdTech ve MarTech Şirketleri



Özetle…
"AI in Action: Live Innovations Transforming Advertising" webinarı, yapay  zekanın  reklamcılıkta  
kullanıldığı yeni araçları tanıtmaktan  çok , sektörün  önümüzdeki  yıllarda nasıl çalışacağına  ilişkin 
ortak bir vizyon  ortaya  koydu .

Webinar boyunca  verilen mesajlar  birlikte değerlendirildiğinde  üç  temel öncelik  öne  çıkmaktadır .

İlki, yapay  zeka  destekli  iş süreçlerinin  hızla yaygınlaşacağıdır . Kampanya planlama, medya  satın  
alma, optimizasyon  ve  raporlama gibi birçok  operasyonel  süreçte  AI ajanlarının daha fazla  
sorumluluk üstlenmesi  beklenmektedir .

İkincisi, bu dönüşümün  başarısının  yalnızca  daha gelişmiş  yapay  zeka  modellerine bağlı 
olmadığıdır. Güvenilir veri, açık  standartlar , birlikte çalışabilir sistemler  ve  güçlü  yönetişim  
mekanizmaları ; Agentic AI'ın ölçeklenebilir  şekilde  kullanılabilmesinin ön koşulu  olarak öne  
çıkmaktadır .

Üçüncüsü  ise  insanın bu dönüşümün  dışında  kalmayacağıdır . Aksine , stratejik karar alma, 
yönetişim , etik değerlendirme  ve  performans  denetimi gibi alanlarda insan uzmanlığı daha kritik 
hale gelecektir .

Yapay  zeka  çağında  sürdürülebilir rekabet  avantajı; yalnızca  yeni teknolojileri kullanan şirketlerde  
değil , bu teknolojilerin üzerinde  çalışabileceği  veri altyapısını, süreçleri  ve  organizasyonel  
yetkinlikleri bugünden  hazırlayan  kurumlarda oluşacaktır .

IAB TR Notu
Yapay  zeka  destekli  reklamcılık ekosistemi  henüz  gelişiminin erken  aşamalarında  olsa  da, bu 
alandaki teknik standartlar  ve  çalışma  modelleri bugünden  şekillenmeye  başlamıştır .

IAB TR olarak, IAB Tech Lab üyeliğimiz  sayesinde  bu gelişmeleri  yakından  takip ediyor ; 
uluslararası  standartlar , teknik çerçeveler  ve  yeni girişimler hakkında  üyelerimizi düzenli olarak 
bilgilendirmeyi sürdürüyoruz .

Önümüzdeki  dönemde  özellikle;

• Agentic Advertising Management Protocol (AMP), 

• yapay  zeka  destekli  reklam teknolojileri, 

• veri standartları, 

• ölçümleme , 

• kimlik çözümleri , 

• gizlilik ve  birlikte çalışabilirlik 

gibi alanlarda IAB Tech Lab tarafından yürütülen çalışmaların  sektör  üzerindeki  etkilerini 
paylaşmaya  devam  edeceğiz .

Bu dönüşümün  başarılı olabilmesi, yalnızca  teknoloji sağlayıcılarının  değil; reklamverenlerin , 
ajansların, yayıncıların  ve  reklam teknolojisi şirketlerinin ortak bir vizyon  etrafında  hareket  
etmesine  bağlıdır.

IAB TR olarak amacımız , üyelerimizin bu dönüşüme  yalnızca  uyum  sağlamasına  değil , aynı 
zamanda  geleceğin  dijital reklamcılık  ekosistemini  şekillendiren  standartların ve  iyi uygulamaların  
bir parçası  olmasına  katkıda  bulunmaktır.



Kaynaklar
Bu doküman  aşağıdaki  kaynaklar  esas  alınarak hazırlanmıştır:

• IAB Europe, AI in Action: Live Innovations Transforming Advertising  
webinarı (14 Temmuz  2026) 

• Webinar sırasında  yapılan  canlı gösterimler  ve  soru- cevap  oturumu

• Webinar video kaydı  (Bkz. IAB Europe YouTube kanalı )

• Webinar tam transkripti 

• IAB TR değerlendirmeleri

Bugün  internet ekonomisinin  temelini oluşturan  birçok  teknik standart  yıllar önce  geliştirilmeye  
başlanmıştı . Agentic Advertising için geliştirilen yeni standartların da önümüzdeki  yıllarda benzer  
bir rol üstlenmesi  bekleniyor . Bu nedenle  bugünden  yapılan  hazırlıklar, geleceğin  rekabet  avantajını 
belirleyecek  önemli unsurlardan biri olacaktır .

Teşekkür ve Not
Bu dokümanın  hazırlanmasına  ilham veren  "AI in Action: Live Innovations Transforming 
Advertising"  webinarını düzenleyen  IAB Europe 'a ve  webinarın içerik  kurgusunu  oluşturan  AI in 
Advertising Working Group  üyelerine  teşekkür  ederiz .

Ayrıca , webinarın moderasyonunu  üstlenen  Dimitris Beis (Data & Innovation Strategist, IAB 
Europe) ile bilgi ve  deneyimlerini  paylaşan  konuşmacılar  Anthony Katsur (IAB Tech Lab), 
Sebastian Grantz (Google), Pia Malovrh (Scope3) ve  panel oturumuna katkı sağlayan  Tobias 
Kellner (Google)'a, sektörün  geleceğine  ışık tutan değerli  paylaşımları  için teşekkür  ederiz .

IAB TR olarak, küresel  ölçekte  üretilen bu tür bilgi ve  içgörüleri  üyelerimize  ulaştırmayı  ve  
sektörümüz  için anlamlandırmayı  önemli sorumluluklarımızdan  biri olarak görüyoruz .

Webinar 
kaydını 
izlemek için 

https://youtu.be/4o0nuVK4OMg?si=fa5bh07L5E9kuP6P


İletişim

www.iabtr.org

0 (212) 245 44 96- 97

info@iabtr.org

Sorularınız ve görüşleriniz için:

https://www.instagram.com/iabturkey/
https://www.linkedin.com/company/5242554/
http://www.youtube.com/@IABTR
https://www.facebook.com/iabturkiye/
https://x.com/iabturkiye
https://www.tiktok.com/@iabturkey
https://iabtr.org/podcast

	Slayt 1: Rapor
	Slayt 2: İçindekiler
	Slayt 3: Webinar Neden Önemliydi?
	Slayt 4: Webinardan Çıkan 10 Stratejik Mesaj
	Slayt 5: Konuşmalardan Akılda Kalması Gerekenler
	Slayt 6
	Slayt 7
	Slayt 8: Türkiye'deki Sektör Oyuncuları İçin Çıkarımlar
	Slayt 9
	Slayt 10: IAB Tech Lab ile Bugünden Neler Yapabilirsiniz?
	Slayt 11
	Slayt 12
	Slayt 13: Hızlı Kontrol Listesi
	Slayt 14: Özetle…
	Slayt 15: Kaynaklar
	Slayt 16: İletişim

