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Cannes Lions Neden Onemli?

A 1954'ten bu yana yaraticiligin kiresel bulugsma noktasi olan Cannes Lions, bu yil
73.kez duzenlend.i.

A Her yilHaziran ayinda Fransa'nin Cannes kentinde gerceklestirilen festival;
reklam, medya, pazarlama, teknoloji ve yaraticilik ekosistemini bir araya getiriyor.

A Diinyanin en yaratici kampanyalari, bagimsiz uluslararasi jiri tarafindan
degerlendirilerek Lion Awards ile ddillendiriliyor.

A Festival yalnizca bir 6dil programi degil; global CEO'lar, CMO'lar, yaratici liderler, teknoloji sirketleri,
yayincilar ve igerik Ureticilerinin bir araya geldigi sektoriin en dnemli 6grenme ve networking
platformlarindan biri.

A Bes guin boyunca diizenlenen keynote konusmalari, paneller, masterclass'lar ve vaka analizleri; pazarlama ve iletigsim
sektorinin gelecek gindemini sekillendiriyor.

A 2026 programi, Insights and Trends, Innovation Unwrapped, The Creativity Toolbox, Talent and Culture, Creative Impact ve
Cannes Lions Deconstructed olmak Uzere altiana icerik akisindan olustu. Festival, buna ek olarak LIONS Sport, LIONS
Creators ve LIONS B2B 6zel programlariyla sektorin stratejik biytme alanlarina odaklandi.
o
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Detayli bilgiigin: Cannes Lions Hakkinda h Eestival Programi



https://www.lions.co/en/brand/cannes-lions
https://www.canneslions.com/festival/programme
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icerik ve Glindem

A 92 iilke A 20.050 basvuru (19.888 A 600+ konusmaci

A13.000+ katlimci degerlendirmeye giren bagvuru) & 200+ igerik oturumu

A 350+ marka A 300+ itiri Uyesi A 150+ saaticerik

A 550+ ajans A 33Lion ve 7 YoungLLions A 200+ icerik Ureticisi (creator)
kategorisi

AB50+ kliresel CEO
A 35 Grand Prix

AYarisma basvuru sayisi sikilastirimis kurallar nedeniyle énceki yila gére %25 diistu.

ABa§vuruIar|n yaklasik %40'1 yapay zeka kullanilarak gelistirildi. °
A34 Grand Prix'nin 2'si dogrudan yapay zekayi konu alan calismalara verildi. Iqb,ﬁf
o




Y6netici Ozeti
Cannes Lions 2026, yapay zekanin konusuldugu ancak insan
yaraticiiginin édiillendirildigi festival olarak hafizalara gecti.

Festival boyunca yapilan konusmalar, 6dUllendirilen ¢calismalar ve sektor tartigmalari
sekiz ortak egilim etrafinda sekillend::

1.

2.

w
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Yapay zeka, rekabet avantajl olmaktan ¢ikarak pazarlamanin yeni ¢alisma altyapisina dénistu.
insan yaraticilidl, markalar igin en guiclu farklilagsma ve kiltirel etki kaynadi olmayi strdriyor.

Yapay zeka ¢aginda guven, seffaflk ve marka itibari her zamankinden daha stratejik hale
geliyor.

Creator ekonomisi, erisim odakli bir modelden stratejik is ortakligimodeline evriliyor.

Ticaret, yaratici deneyimin ayriimaz bir parcasi haline geliyor.

Olgctmleme, gorunurlikten gercek is etkisini kanitlamaya dogru yeniden tanimlaniyor.

Yaraticilk, artik yalnizca dikkat cekmekle degil; 6lculebilir is sonuclar iretmekle deger kazaniyor.

Cok paydasliis birlikleri,inovasyonu hizlandiran ve rekabet avantaj saglayan stratejik bir yetkinlik
alanina donisliyor.
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Genel Degerlendirme

A Festival boyunca yapilan konusmalar ile 6dull
kazanan calismalarinilk kez bu kadar guglu bicimde
aynimesajlari vermesi, Cannes Lions 2026'nin en
dikkat ¢ekici 6zelliklerinden biri oldu.

A Oncekivyillarda konusmalar daha cok gelecege
yonelik dngoruler icerirken, 6duller yaratici
uygulamalari dne c¢ikariyordu. Bu yilise hem
sahnedeki tartismalar hem de odullendirilen
calismalar ayni ortak eksenlerde bulustu: insan
yaraticiligl, yapay zekanin etkin kullanimy, is
sonuglari, gliven ve klturel etki.

A Bu durum, festivalde 6ne ¢ikan egilimlerin gegici
trendler olmaktan ziyade pazarlama sektdrinin
yeni ¢calisma modeline isaret ettigini
gostermektedir.
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https://www.instagram.com/p/DaH4GddjfOY/?img_index=3

Kazanan Temalar

Cannes Lions 2026'da One Cikan
8 Tema




Cannes Lions 2026'nin 8 Temel Mesaji
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avantajl olmaya
devam edlyor
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5° Ticaret ve 6° Olgiimleme is i K 7° Yaraticilik is 8°is birligi yeni !
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Bu temalar; festival sahnesinde gerceklestirilen oturumlar, konusmacilarla yapilan réportajlar, Grand Prix ve farkl kategorilerde o
Lions kazanan galismalar, juri baskanlari ve Uyelerinin agiklamalari ile festival sUresince paylasilan sektor arastirmalar ve Iqb
degerlendirmelerinin birlikte analiz edilmesiyle olusturulmustur.
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Yapay Zeka: Yeni Calisma
Altyapisi
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Cannes Lions 2026, yapay zekanin pazarlama ve reklamcilkta
artik basli basina bir farklilagtirici unsur olarak gérilmedigini
ortaya koydu.

Festival boyunca yapilan konusmalar ve édullendirilen ¢alismalar,
odagin yapay zekanin kendisinden ¢ok nasil kullanildigina
kaydigini gosterdi.

Basarili 6rnekler; otomasyonun 6tesine gecgerek stratejik
distinceyi, yaratici fikri ve insan icgortsunid guclendiren
uygulamalarla 6ne ¢ikti.

Bu yaklasim, yapay zekanin gelecegin teknolojisi olmaktan
clkarak pazarlama organizasyonlarinin yeni ¢alisma altyapisina
doénistigunu ortaya koyuyor.
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“Verimlilik adina verimliligi unutun.
Her is akisl, her sektor yeniden
tasarlanabilir.”

Denise Dresser

Chief Revenue Officer
OPENA|

),

Konusmah EkKaynakh Fotodraf



https://www.canneslions.com/festival/programme/advertising-in-the-age-of-ai-e1-73687
https://diginomica.com/awareness-economy-intelligence-economy-and-prospect-100-billion-revenue-stream-openais-denise
https://www.instagram.com/p/DZ9bQugCKzd/

‘BlyUk dil modelleri tuketicilerin gtizellik
Urtnlerini kesfetmesindeki yeni giris noktasi
haline gelirken, kendimize ¢ temel soru
soruyoruz: Yapay zekanin verdigi yanitlarda yer
allyor muyuz? Guzellik artik bir sohbetse, her
sey bir diyaloga donusurken bu sohbeti nasil
sekillendiriyoruz? Son on yilda e-ticarette
oldukc¢a basariliydik. Peki, glizellik kategorisinde
nasil ticaretin lider markalari olacagiz?’

Asmita Dubey

Chief Digital & Marketing Officer
L'OREAL

),

Konusmah EkKaynak h Fotograf



https://www.canneslions.com/festival/programme/cmos-in-the-spotlight-kraft-heinz-loreal-mcdonalds-e1-73664
https://variety.com/2026/biz/news/cannes-lions-variety-in-c-suite-canva-conversations-1236790288/
https://variety.com/2026/biz/news/cannes-lions-variety-in-c-suite-canva-conversations-1236790288/

'Uretken yapay zeka, adeta rlzgar
tlnelinin modern karsiligl. Kontrolsiiz
birakildiginda, blyuk dil modelleri ve
gorsel olusturucular marka kimliklerini
homojen bir kiltirel merkeze dogru
surukleyecektir. Yapay zeka, mikemmel
isin nasil goérundugunu bilen deneyimli
profesyonellerin elindeki bir arac¢ olarak
kalmalidir.'

Fernando Machado

Chief Brand Officer
CHIPOTLE

)

Konusmah EkKaynak h Fotodraf



https://www.canneslions.com/festival/programme/creativity-has-to-strike-back-e1-73414
https://brandequity.economictimes.indiatimes.com/news/marketing/fernando-machado-warns-generative-ai-will-homogenise-marketing-cannes-lions/132054351
https://www.linkedin.com/posts/fernando-machado-a87ab2a_back-from-the-cannes-lions-international-activity-7477721562696220672-1sXI?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAYrrF8BDXO1BCJwLKxxW3JHOLAJlRIfFPg

Temayi Hayata Geciren Ornek Calismalar

A MEDIA STORY WRITTEN BY YOUNG PEOPLE’S FEELINGS

HEINEKEN, Could Have Been A Heineken KIDS HELP PHONE, Defining Help

Ajans: LePub Ajans: McCann Canada

Odiil: Media Lions Gold Odiil: Media Lions Gold

Yapay zeka ve dijital teknolojileri yaratici fikrin niine Yapay zeka ve verianalitiginden yararlanarak
gecirmek yerine, kullanici deneyimini gliclendiren bir genglerin yardim arama davranislarini daha dogru
medya altyapisi olarak kullandi. Kampanya, analiz etti ve gérinmeyen ihtiyaclari gorindr hale
teknolojinin tek basina degil; dogru strateji ve yaratici getirdi. Calsma, yapay zekanininsan icgorisini
fikirle birlestiginde deger yarattigini gdsteriyor. destekleyen stratejik bir karar mekanizmasina

donusebilecegini ortaya koyuyor.

Vaka videolarn: Could Have Been A Heineken h Defining Help h Al Irresponsibly

A I IRRESPONSIBLY How an independent beer BREWLANDER
ulln brand outsmarted the big ones.

<<<<<

VIDEO PROMPT TOSEE “OUR" AD.

E SOME BEER BRANDS

HAVE MILLION-DOLLAR ADS.
- WWE HAVE A BRAIN. TYPE THIS
E

=

BREWLANDER, A.l. Irresponsibly
Ajans: BLKJHavas
Odiil: Media Lions Bronze

Yapay zekayl kampanyanin konusu haline getirerek
teknolojinin sinirlarint mizahi bir yaklasimla sorgulad.
Calisma, Cannes Lions 2026'nin temel mesajlarindan
birini yansitiyor: Yapay zeka tek basina yaraticilk
Uretmez; onu anlamli kilan insanin gelistirdigi fikir ve

stratejidir.
I b
o
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https://www.youtube.com/watch?v=ZEjMBG0Ifzs
https://youtu.be/cj1cc2JMQbA?si=nmDneA2Ut-5WY-JJ
https://youtu.be/LE2tp1wTjhg?si=BjeoE8EgHpsaIBm7
https://www.youtube.com/watch?v=ZEjMBG0Ifzs
https://youtu.be/cj1cc2JMQbA?si=nmDneA2Ut-5WY-JJ
https://youtu.be/LE2tp1wTjhg?si=BjeoE8EgHpsaIBm7

Sektor Paydaslariigin Cikarimlar

Markalar

Yapay zekanin bagimsiz
projelerden ziyade
pazarlama
organizasyonunun temel
¢calisma altyapisinin bir
parcasi olarak ele
alinmasi, verimlilik ve
ceviklik acisindan 6nemli
avantajlar saglayabilir.

Ajanslar

Yapay zeka Uretim
sdreclerini hizlandirirken,
farklilasmanin strateji ve
yaratici disUnceyle
desteklenmesirekabet
avantajl agisindan daha
belirleyici géruntyor.

Yayincilar

Yapay zeka destekli
reklam veigerik
cOzumlerinin seffaflik ve
kalite standartlariyla
birlikte gelistirimesi,
reklamveren glvenini
glglendiren unsurlar
arasinda yer aliyor.

Reklam ve Pazarlama
Teknolojileri Sirketleri

Teknolojinin tek basgina bir
vaat olmaktan ¢ikip
pazarlama ekiplerinin
karar alma ve Uretkenligini
destekleyen ¢cozimler
sunmasi, sektérde daha
fazla deger yaratma
potansiyelitasiyor.

Bu ¢ikarimlar, Cannes Lions 2026'da 6ne ¢ikan egilimlerin dijital reklamcilk ekosistemindekitemel paydaslar agisindan
olasi stratejik yansimalarini 6zetlemektedir.

5
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Insan Yaraticiligi: Asil Rekabet
Avantajl

Festival boyunca verilen en gucli mesajlardan biri, yapay
zekanin yaratici streci destekleyen gugli bir ara¢ oldugu; ancak
markalari farkllagtiran unsurun hala insan yaraticiligi oldugu
yonindeyd,.

Odullendirilen ¢aligmalar incelendiginde, teknolojiden cok guiglu
icgoruler, kilturel bag kurabilen fikirler ve cesur yaratici
yaklasimlar 6ne ¢ikt..

Yapay zeka tretimi hizlandirirken, 6zgtn fikir dretimi ve marka
insasl insan yaraticiigiyla sekilenmeye devam etti.

Teknolojinin yayginlagsmasi, yaraticiligin énemini azaltmak yerine

onu markalar igin daha kritik bir rekabet avantajina dontsturuyor.

iab:

e .




: (P&G ‘Teknoloji, araclar, hiz,
cihazlar ve yeni dzellikler
nasil degisirse degissin,

R 0 B OTS yaraticilk her zaman insanin
isi oldu ve dyle olmaya

CAN 'T B U l LD devam edecek. Bu da

demek oluyor ki yaraticilik
sizinisiniz. Evet, bu salonda
bulunan sizlerin. Markalari
robotlar insa etmez. Siz insa
edersiniz. Robotlar
edlenmez. Insanlar eglenir.”

Marc Pritchard

Chief Brand Officer
P&G

)

Konusmah EkKaynak h Fotograf



https://www.canneslions.com/festival/programme/robots-cant-build-brands-the-new-s-curve-of-creative-transformation-e1-72978
https://www.instagram.com/reels/DZ-HRgTsQSm/
https://lbbonline.com/news/PandG-Chief-Brand-Officer-Marc-Pritchard-AI-Brand-Building-Cannes-Lions

"Yapay zeka hayatin dogal bir parcasi haline
geldikge, buna ayni 6lgide glgli bir karsi egilimin
de ortaya cikacagini dtistintiyorum. Insanlar giderek
daha fazla insani, icten ve duygusal olarak derinden
etkileyen fikirlere yonelecek. Kalici olan fikirler, yine
insan duygulariyla bag kurabilenler olacak. Hatta,
yapay zeka sektoriimuzin bir parcasi haline
geldik¢e, insan dokunusunun degeri daha da
artacak. Onimuzdeki birkag yilin en belirleyici
dontsumlerinden birinin de bu olacagina
inaniyorum.”

Dheeraj Sinha

CEO
McCANN INDIA
Creative Strategy Lions JUri Uyesi

),

Konusmah EkKaynakh Fotograf



https://www.canneslions.com/festival/programme/inside-the-jury-room-creative-strategy-lions-e1-73856
https://www.exchange4media.com/cannes-lions-news/cannes-lions-2026-the-biggest-creative-shifts-the-festival-revealed-155964.html
https://www.linkedin.com/posts/dheerajsinha_speaking-at-cannes-lions-international-festival-ugcPost-7476258540396019714-G5ih/?utm_source=social_share_send&utm_medium=member_desktop_web&rcm=ACoAAAYrrF8BDXO1BCJwLKxxW3JHOLAJlRIfFPg

‘Bence yapay zeka, yaraticilarin simdiye dek
akillarina gelen fikirler Gizerinde daha hizl bir sekilde
yeni denemeler yapmalarina ve farkl alternatifler
Uretmelerine, ardindan insan hayal gticlnin
sinirlarini zorlayan fikirlere ulasip bunlari daha da
ileriye tasimalarina yardimci olacak. Ancak en
azindan dngorllebilir bir gelecekte, yaratici eserin
ustaligi ve ruhunun yine insanlardan gelmesi
gerektigine inaniyorum. Bunun yakin zamanda
degisecegini sanmiyorum ve sanirim kitlelerin
istedigi de bu.’

Demis Hassabis

Co-Founder and CEO
GOOGLE DEEPMIND

),

Konusmah EkKaynakh Fotogdraf



https://www.canneslions.com/festival/programme/the-future-of-creativity-with-demis-hassabis-e1-73669
https://marketingedge.com.ng/cannes-lions-2026-demis-hassabis-champions-ai-as-a-collaborative-partner-in-global-storytelling/
https://www.linkedin.com/posts/francine-lacqua-44529629_one-of-my-favorite-people-to-interview-is-ugcPost-7476661385809186816-qrOR/?utm_source=share&utm_medium=member_desktop&rcm=ACoAAAYrrF8BDXO1BCJwLKxxW3JHOLAJlRIfFPg

"Insan odakli tasarim ve tasarimcinin roli
hic olmadigi kadar 6nem kazaniyor. Yapay
zeka uygulamayi giderek daha fazla
Ustlenirken, tasarimcilar artik amacin
belirlenmesi, stratejinin sekillendirimesi
ve teknolojinin tek basina Uretemeyecedi
anlamin, duygunun ve kdltirel baglamin
tasarima enjekte edilmesi gibiisin daha
stratejik asamalarina odaklaniyorlar.’

Greg Quinton

Chief Creative Officer
DESIGN BRIDGE AND PARTNERS
Design Lions Juri Baskani

Q)

Konusmah EkKaynakh Fotodraf



https://www.canneslions.com/festival/programme/inside-the-jury-room-design-lions-e1-73832
https://lbbonline.com/news/cannes-lions-2026-greg-quinton-design-jury-president
https://www.gettyimages.com/editorial-images

Temayi Hayata Geciren Ornek Calismalar
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Brand

AXA, Three Words
Ajans: Publicis Conseil
Odll: Creative Effectiveness Lions Grand Prix

Ug kelimelik basit ama guglu bir degisiklikle
milyonlarca kadinin hayatina dogrudan dokunan bir
marka deneyimi yarattl. Callsma, by Uk yaratici
fikirlerin yalnizca dikkat cekmekle kalmayip gercek
bir toplumsal etki de yaratabilecegini gdsteriyor.

BASED ON A TRUE STORY

HEINEKEN, The Pub That Refused To Die
Ajans: LePub
Odiil: Creative Strategy Lions Grand Prix

Bir mahallenin sosyal yasamini yeniden canlandiran
kampanya, guclu kdlturel icgdrilerin markalara
toplum i¢inde anlamli bir rol kazandirabilecegini
gOsteriyor. Calisma, yaratici stratejinin teknolojiyle
degil;insan davranisini ve toplumsal baglar dogru

okuyabilme becerisiyle farklilastigini ortaya koyuyor.

Vaka videolan Three Wordsh The Pub That Refused To Die h The KitKat Heist

“CRISIS PR GOLD’

WHEWALL STREET JOERNAL

“ASWEET PR VICTORY

ESTOMPANY @ TRACKER d ‘

8084 MILLION

@ i HOACED T 522 cusa,ﬂ

: 31%
'f,’ a2 VOICEACRISS S3MARKETS.

“A PRICELESS LEVEL
ILQUTENTION”

“ONE OF THE
CRISIS PRGREATS*

(ATS HAVE
PRWeek 413,‘7?%35 :IST ;‘a o

IS YOURS ONE OF THEM?

'I‘_INEENIUIIS" ;ﬂws BILLION

KITKAT, The KitKat Heist
Ajans: VML Prague
Odl: Media Lions Gold ve Silver

Markanin yillardir sahip oldugu "Bir Mola Ver"
platformunu yeni bir hikayeyle yeniden yorumlayan
kampanya, gucli marka mirasinin yaratici fikirlerle
nasl glincellenebilecegini gdsteriyor. Teknolojiden
bagimsiz olarak, kilttrel icgéri ve yaraticianlatimin
marka degerini blyUitmeye devam ettigini kanithyor.
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https://www.youtube.com/watch?v=pY-03zuV7mE
https://www.youtube.com/watch?v=fbfxwHTi2S4
https://vimeo.com/1204147459
https://www.youtube.com/watch?v=pY-03zuV7mE
https://www.youtube.com/watch?v=fbfxwHTi2S4
https://vimeo.com/1204147459

Sektor Paydaslariigin Cikarimlar

Markalar

Teknolagjinin herkes igin
erisilebilir hale geldigi bir
dénemde, rekabet
avantajinin yaratici fikir ve
kdltdrelicgoriyle
sekillenmesidaha
belirleyici hale geliyor.

Bu ¢ikarimlar, Cannes Lions 2026'da 6ne ¢ikan egilimlerin dijital reklamcilk ekosistemindekitemel paydaslar agisindan

Ajanslar

Uretim hizindan ¢ok 6zgln
fikir gelistirme becerisi,
musteriler igin yaratilan
stratejik degerin temel
unsurlarindan biri olmayi
sUrddrayor.

olasi stratejik yansimalarini 6zetlemektedir.

Yayincilar

Yaraticr anlatimi
destekleyen yenilikgi
reklam deneyimleri,
markalar icin farklilagsma
saglayan dnemli deger
alanlariarasinda éne
cikiyor.

Reklam ve Pazarlama
Teknolojileri Sirketleri

Yaratici ekiplerin daha
etkili calismasini
destekleyen teknolojiler,
icerik Uretimini
otomatiklestiren
¢6zUmlerden daha gugli
bir rekabet avantaj
sunma potansiyeli tagiyor.

5
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Yapay zekanin yayginlagsmasiyla birlikte given, yalnizca huk uki
veya itibari bir konu olmaktan ¢ikarak marka tercihini belirleyen
stratejik bir faktor haline geliyor.

Festival boyunca seffaflik, etik yapay zeka kullanimi, veri
sorumlulugu, dezenformasyonla miicadele ve marka guvenligi;
hem konusmalarin hem de 6dullendirilen ¢alismalarin ortak
glndemini olusturdu.

Markalar icin yenirekabet avantajl yalnizca dogru teknolojiyi
kullanmak degil, bu teknolojiyi glivenilir,
one cikti
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