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1. Neden Bu Rehber?

Dijital ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪ, pazarlamaƛƭŜǘƛǒƛƳƛƴƛƴenƘƤȊƭƤ
ōǸȅǸȅŜƴŀƭŀƴƭŀǊƤƴŘŀƴbirihalineƎŜƭƳƛǒǘƛǊ. 
ProgramatikǎŀǘƤƴalma modelleri, ƎŜǊœŜƪ
ȊŀƳŀƴƭƤŀœƤƪŀǊǘƤǊƳŀƭŀǊ, yapay zekadestekli
optimizasyonlarve veriƻŘŀƪƭƤhedefleme
ȅǀƴǘŜƳƭŜǊƛsayesindereklamƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤher 
zamankindendahaverimliȅǀƴŜǘƛƭŜōƛƭƳŜƪǘŜŘƛǊ. 
Ancakbu teknolojikƎŜƭƛǒƛƳ, beraberindeœƻƐǳ
zaman ƎǀǊǸƴƳŜȅŜƴbirœŜǾǊŜǎŜƭetkiyi de 
beraberindegetirmektedir.

Bir dijitalǊŜƪƭŀƳƤƴƪǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀǳƭŀǒŀōƛƭƳŜǎƛƛœƛƴ
reklamteknolojisiǇƭŀǘŦƻǊƳƭŀǊƤ, veri merkezleri, 
ƛƭŜǘƛǒƛƳŀƐƭŀǊƤveƪǳƭƭŀƴƤŎƤŎƛƘŀȊƭŀǊƤŀǊŀǎƤƴŘŀœƻƪ
ǎŀȅƤŘŀƛǒƭŜƳƎŜǊœŜƪƭŜǒƳŜƪǘŜŘƛǊ. Her reklam
talebi, her veriŀƪǘŀǊƤƳƤve her reklamƎǀǎǘŜǊƛƳƛ
enerjiǘǸƪŜǘƛƳƛƴŜ; ŘƻƭŀȅƤǎƤȅƭŀsera ƎŀȊƤ
ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴŀnedenƻƭƳŀƪǘŀŘƤǊ. Milyarlarca
reklamƎǀǎǘŜǊƛƳƛƴƛƴƎŜǊœŜƪƭŜǒǘƛƐƛdijitalreklam
ekosisteminde, buƪǸœǸƪetkilerǀƴŜƳƭƛbir
toplam karbonayakizineŘǀƴǸǒƳŜƪǘŜŘƛǊ.

Bu nedenleǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪŀǊǘƤƪȅŀƭƴƤȊŎŀ
ǸǊŜǘƛƳ, lojistikveya enerjiǎŜƪǘǀǊƭŜǊƛƴƛƴŘŜƐƛƭ; 
reklamve pazarlamaƛƭŜǘƛǒƛƳƛǎŜƪǘǀǊǸƴǸƴde 
ǀƴŎŜƭƛƪƭƛƎǸƴŘŜƳƭŜǊƛƴŘŜƴbirihalineƎŜƭƳƛǒǘƛǊ. 
Reklamverenler, ajanslar, ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊve reklam
teknolojisiǒƛǊƪŜǘƭŜǊƛ, ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴȅŀƭƴƤȊŎŀ
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤŘŜƐƛƭ, œŜǾǊŜǎŜƭetkisinide 
ǀƭœƳŜȅŜveƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜȅŜōŀǒƭŀƳŀƪǘŀŘƤǊ.

ProgramatikǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪ, karbonayakizini
azaltmakonusundaenƘƤȊƭƤǎƻƴǳœ

ŀƭƤƴŀōƛƭŜŎŜƪalanlardanbiridir. Daha ŘƻƐǊǳ
hedefleme, gereksizƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛƴŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤ, 
uygun reklamŦƻǊƳŀǘƭŀǊƤƴƤƴtercih edilmesi, 
kalitelienvanterƪǳƭƭŀƴƤƳƤve verimli teknoloji
ǎŜœƛƳƭŜǊƛsayesinde, kampanya
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴŘŀƴǀŘǸƴvermedenœŜǾǊŜǎŜƭ
etkininŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤƳǸƳƪǸƴŘǸǊ.

L!. ¢ǸǊƪƛȅŜΣ dijitalreklamekosisteminin
ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊŘǀƴǸǒǸƳǸƴŜƪŀǘƪƤǎŀƐƭŀƳŀƪ
ŀƳŀŎƤȅƭŀbu rehberiƘŀȊƤǊƭŀƳƤǒǘƤǊ. Rehber, 
programatikreklamƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ
ǇƭŀƴƭŀƴƳŀǎƤ, ǎŀǘƤƴŀƭƤƴƳŀǎƤ, ȅǸǊǸǘǸƭƳŜǎƛve
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭƳŜǎƛǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŘŜkarbonayak
iziniazaltmayaȅǀƴŜƭƛƪtemelȅŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊƤve
ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤiyi ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤǎŜƪǘǀǊ
ǇŀȅŘŀǒƭŀǊƤȅƭŀōǳƭǳǒǘǳǊƳŀȅƤŀƳŀœƭŀƳŀƪǘŀŘƤǊ.

Bu ȅŀȅƤƴ, Alliance Digitaleve IAB France 
ǘŀǊŀŦƤƴŘŀƴƘŀȊƤǊƭŀƴŀƴGuide Řϥ;Ŏƻ- conception 
des CampagnesProgrammatiquesrehberi
temelŀƭƤƴŀǊŀƪ¢ǸǊƪœŜȅŜǳȅŀǊƭŀƴƳƤǒ; IAB 
¢ǸǊƪƛȅŜ ǘŀǊŀŦƤƴŘŀƴǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤƎǸƴŎŜƭ
œŀƭƤǒƳŀƭŀǊ, ǎŜƪǘǀǊǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤve¢ǸǊƪƛȅŜ 
reklamekosistemininƛƘǘƛȅŀœƭŀǊƤŘƻƐǊǳƭǘǳǎǳƴŘŀ
editoryalƪŀǘƪƤƭŀǊƭŀȊŜƴƎƛƴƭŜǒǘƛǊƛƭƳƛǒǘƛǊ.

!ƳŀŎƤƳƤȊ, ǎŜƪǘǀǊŜyeni bir standart dayatmak
ŘŜƐƛƭ; reklamverenlerdenajanslara, 
ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊŘŀƴreklamteknolojisiǒƛǊƪŜǘƭŜǊƛƴŜ
kadarǘǸƳǇŀȅŘŀǒƭŀǊƛœƛƴortak birŦŀǊƪƤƴŘŀƭƤƪ
ƻƭǳǒǘǳǊƳŀƪve dahaŘǸǒǸƪkarbonetkisine
sahipprogramatikreklamƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ
ȅŀȅƎƤƴƭŀǒƳŀǎƤƴŀƪŀǘƪƤǎŀƐƭŀƳŀƪǘƤǊ.

Å Dijital ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƐƤƴ ƪǸǊŜǎŜƭ sera ƎŀȊƤ ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴŀ ƪŀǘƪƤǎƤƴƤƴ ȅŀƪƭŀǒƤƪ %3,5ς4 seviyesinde 
ƻƭŘǳƐǳ tahmin edilmektedir.

Å Dijital reklam ȅŀǘƤǊƤƳƭŀǊƤ ve programatik ǎŀǘƤƴ alma hacmi her ȅƤƭ ōǸȅǸƳŜȅŜ devam etmekte; 
buna paralel olarak reklam teknolojilerinin enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛ de ŀǊǘƳŀƪǘŀŘƤǊ.

Å Reklamverenler, ajanslar ve medya ǒƛǊƪŜǘƭŜǊƛ karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤ ŀȊŀƭǘƳŀȅƤ kurumsal 
ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ hedeflerinin ǀƴŜƳƭƛ bir ǇŀǊœŀǎƤ haline getirmektedir.

Å Ad Net Zero, Global Media Sustainability Framework (GMSF)ile medya ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ karbon 
etkisini ǀƭœƳŜƪ ve azaltmak ƛœƛƴ ortak ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ standartlar ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜƪǘŜŘƛǊ.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ



2. Programatik wŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ YŀǊōƻƴ !ȅŀƪ TȊƛ 
Nereden YŀȅƴŀƪƭŀƴƤȅƻǊ?
Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪ, reklam ǎŀǘƤƴ alma ve 
ȅŀȅƤƴƭŀƳŀ ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴƛ milisaniyeler ƛœƛƴŘŜ 
otomatik olarak ȅǀƴŜǘŜƴ ƎŜƭƛǒƳƛǒ bir teknoloji 
ekosistemidir. Bir ǊŜƪƭŀƳƤƴ ŘƻƐǊǳ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀ, 
ŘƻƐǊǳ zamanda ve ŘƻƐǊǳ ƛœŜǊƛƪ ƛœƛƴŘŜ 
ƎǀǎǘŜǊƛƭŜōƛƭƳŜǎƛ ƛœƛƴ œƻƪ ǎŀȅƤŘŀ sistem ŀȅƴƤ 
anda œŀƭƤǒƤǊ; veri ƛǒƭŜƴƛǊ, ŀœƤƪ ŀǊǘƤǊƳŀƭŀǊ 
ƎŜǊœŜƪƭŜǒǘƛǊƛƭƛǊ ve reklam ŘƻǎȅŀƭŀǊƤ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ 
ŎƛƘŀȊƤƴŀ ǳƭŀǒǘƤǊƤƭƤǊ.

Bu ǎǸǊŜœƭŜǊ sayesinde dijital ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪ son 
derece verimli hale gelirken, her bir ƛǒƭŜƳ ŀȅƴƤ 
zamanda enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛƴŜ ve buna ōŀƐƭƤ olarak 
sera ƎŀȊƤ ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴŀ neden olur. Tek bir 
reklam ƎǀǎǘŜǊƛƳƛƴƛƴ œŜǾǊŜǎŜƭ etkisi œƻƪ ƪǸœǸƪ 
ƎǀǊǸƴǎŜ de, her ƎǸƴ milyarlarca reklam 
ƎǀǎǘŜǊƛƳƛƴƛƴ ƎŜǊœŜƪƭŜǒǘƛƐƛ ŘǸǒǸƴǸƭŘǸƐǸƴŘŜ 
toplam karbon ayak izi ǀƴŜƳƭƛ boyutlara 
ǳƭŀǒƳŀƪǘŀŘƤǊ.

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ karbon ayak izi 
ȅŀƭƴƤȊŎŀ ǊŜƪƭŀƳƤƴ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ŜƪǊŀƴƤƴŘŀ 
ƎǀǊǸƴǘǸƭŜƴƳŜǎƛ ǎƤǊŀǎƤƴŘŀ ƻƭǳǒƳŀȊ. Emisyonlar, 
ǊŜƪƭŀƳƤƴ ȅŀǒŀƳ ŘǀƴƎǸǎǸƴǸƴ ŦŀǊƪƭƤ 
ŀǒŀƳŀƭŀǊƤƴŘŀ ortaya œƤƪŀǊ.

Bir Programatik Reklam 
DǀǎǘŜǊƛƳƛƴƛƴ ¸ƻƭŎǳƭǳƐǳ

IŜǊ ŀǒŀƳŀŘŀ ǾŜǊƛ ƛǒƭŜƴƛǊΣ ǎǳƴǳŎǳƭŀǊ œŀƭƤǒƤǊΣ 
ŀƐƭŀǊ ǸȊŜǊƛƴŘŜƴ ǾŜǊƛ ŀƪǘŀǊƤƭƤǊ ǾŜ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ŎƛƘŀȊƤ 
ŜƴŜǊƧƛ ǘǸƪŜǘƛǊΦ 5ƻƭŀȅƤǎƤȅƭŀ ǊŜƪƭŀƳƤƴ ƪŀǊōƻƴ ŀȅŀƪ 
ƛȊƛΣ ȅŀƭƴƤȊŎŀ ƪǊŜŀǘƛŦ ŘƻǎȅŀƴƤƴ ōƻȅǳǘǳƴŘŀƴ ŘŜƐƛƭΤ 
ǊŜƪƭŀƳ ǘŜƪƴƻƭƻƧƛǎƛ ȊƛƴŎƛǊƛƴƛƴ ǘŀƳŀƳƤƴŘŀƴ 
etkilenir.

YǊŜŀǘƛŦ 5ƻǎȅŀǎƤ

Reklam Talebi
(Ad Request)

DŜǊœŜƪ ½ŀƳŀƴƭƤ !œƤƪ !ǊǘƤǊƳŀ
(RTB)

wŜƪƭŀƳƤƴ {ŜœƛƭƳŜǎƛ
(Ad Selection)

wŜƪƭŀƳƤƴ YǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀ 
¦ƭŀǒǘƤǊƤƭƳŀǎƤ (Ad Delivery)

wŜƪƭŀƳƤƴ YǳƭƭŀƴƤŎƤ /ƛƘŀȊƤƴŘŀ 
DǀǊǸƴǘǸƭŜƴƳŜǎƛ

1

2

3

4

5

6



Emisyonlar En 4ƻƪ Hangi 
{ǸǊŜœƭŜǊŘŜ hƭǳǒǳǊ?

Reklam {ŜœƛƳƛ (Ad Selection)

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ her reklam 
ƎǀǎǘŜǊƛƳƛƴŘŜƴ ǀƴŎŜ, œƻƪ ǎŀȅƤŘŀ platform 
ŀǊŀǎƤƴŘŀ milisaniyeler ƛœƛƴŘŜ ƎŜǊœŜƪƭŜǒŜƴ teklif 
verme ve reklam ǎŜœƛƳƛ ǎǸǊŜœƭŜǊƛ ȅǸǊǸǘǸƭǸǊ. 
!ǊŀǒǘƤǊƳŀƭŀǊ, programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀƪƛ 
karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤƴ en ōǸȅǸƪ ōǀƭǸƳǸƴǸƴ bu 
ŀǒŀƳŀŘŀ ƻƭǳǒǘǳƐǳƴǳ ƎǀǎǘŜǊƳŜƪǘŜŘƛǊ.

Veri !ƪǘŀǊƤƳƤ

Reklam ŘƻǎȅŀƭŀǊƤƴƤƴ sunucular, ŀƐƭŀǊ ve 
ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ŎƛƘŀȊƭŀǊƤ ŀǊŀǎƤƴŘŀ ǘŀǒƤƴƳŀǎƤ da ǀƴŜƳƭƛ 
miktarda enerji ǘǸƪŜǘƛǊ. Kreatif dosya 
boyutunun ōǸȅǸƳŜǎƛ veya gereksiz veri 
ŀƪǘŀǊƤƳƤ, ƪŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ karbon ayak izini 
ŘƻƐǊǳŘŀƴ ŀǊǘƤǊŀōƛƭƛǊ.

wŜƪƭŀƳƤƴ DǀǊǸƴǘǸƭŜƴƳŜǎƛ

wŜƪƭŀƳƤƴ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ŎƛƘŀȊƤƴŘŀ ȅǸƪƭŜƴƳŜǎƛ ve 
ƎǀǊǸƴǘǸƭŜƴƳŜǎƛ ǎƤǊŀǎƤƴŘŀ ŎƛƘŀȊƤƴ enerji 
ǘǸƪŜǘƛƳƛ de toplam karbon ayak izine ƪŀǘƪƤŘŀ 
bulunur. mȊŜƭƭƛƪƭŜ ȅǸƪǎŜƪ œǀȊǸƴǸǊƭǸƪƭǸ video 
ŦƻǊƳŀǘƭŀǊƤ ve otomatik ƻȅƴŀǘƤƭŀƴ ƛœŜǊƛƪƭŜǊ daha
ȅǸƪǎŜƪ enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛƴŜ neden olabilir.

!ƭǘȅŀǇƤ ve 5ƻƴŀƴƤƳ

Veri merkezleri, sunucular, ƛƭŜǘƛǒƛƳ ŀƐƭŀǊƤ ve 
ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ŎƛƘŀȊƭŀǊƤƴƤƴ ǸǊŜǘƛƳƛ ve ƪǳƭƭŀƴƤƳƤ 
ǎƤǊŀǎƤƴŘŀ ƻƭǳǒŀƴ emisyonlar da dijital 
ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƐƤƴ toplam œŜǾǊŜǎŜƭ etkisinin bir 
ǇŀǊœŀǎƤŘƤǊ.

Karbon Ayak TȊƛƴƛ Azaltmak Neden 
aǸƳƪǸƴ?

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪ ŀȅƴƤ zamanda karbon 
ayak izini azaltmak ƛœƛƴ ǀƴŜƳƭƛ ŦƤǊǎŀǘƭŀǊ da 
ǎǳƴƳŀƪǘŀŘƤǊ. Daha ŘƻƐǊǳ hedefleme, gereksiz 
reklam ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛƴƛƴ ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤ, kaliteli 
envanterin tercih edilmesi, uygun kreatif 
ŦƻǊƳŀǘƭŀǊƤƴƤƴ ƪǳƭƭŀƴƤƭƳŀǎƤ ve verimli reklam 
teknolojilerinin ǎŜœƛƭƳŜǎƛ sayesinde kampanya 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ korurken œŜǾǊŜǎŜƭ etkiyi 
azaltmak ƳǸƳƪǸƴŘǸǊ.

Bu rehberin ŘŜǾŀƳƤƴŘŀ yer alan ǀƴŜǊƛƭŜǊ, 
programatik reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ her 
ŀǒŀƳŀǎƤƴŘŀ bu ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜƭŜǊƛƴ ƴŀǎƤƭ 
ǳȅƎǳƭŀƴŀōƛƭŜŎŜƐƛƴŜ ƻŘŀƪƭŀƴƳŀƪǘŀŘƤǊ.

Å Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀƪƛ ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴ ȅŀƪƭŀǒƤƪ ҈слϥƤΣ reklam ƎǀǎǘŜǊƛƳƛƴŘŜƴ ǀƴŎŜ 
ƎŜǊœŜƪƭŜǒŜƴ Ad Selection ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŘŜƴ ƪŀȅƴŀƪƭŀƴƳŀƪǘŀŘƤǊ.

ÅDǀǊǸƴǘǸƭŜƴƳŜȅŜƴ reklamlar ōŀȊƤ ŀǊŀǒǘƤǊƳŀƭŀǊŀ ƎǀǊŜ kampanya ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤƴ ȅŀƪƭŀǒƤƪ %25'ini 
ƻƭǳǒǘǳǊƳŀƪǘŀŘƤǊ.

ÅOptimize ŜŘƛƭƳƛǒ standart IAB reklam ŦƻǊƳŀǘƭŀǊƤ, 10 milyon ƎǀǎǘŜǊƛƳŘŜ ȅŀƪƭŀǒƤƪ ҁ ǘƻƴ COіŜ 
tasarrufu ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭƳŜƪǘŜŘƛǊ.

Å¸ŀȅƤƴŎƤƭŀǊƤƴ ƪǳƭƭŀƴŘƤƐƤ reklam teknolojisi ŀƭǘȅŀǇƤǎƤ, ŀȅƴƤ reklam ƎǀǎǘŜǊƛƳƛƴƛƴ karbon ayak izini 5 
kata kadar ŘŜƐƛǒǘƛǊŜōƛƭƳŜƪǘŜŘƛǊ.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ



оΦ 5ǸƴȅŀŘŀ ǾŜ ¢ǸǊƪƛȅŜϥŘŜ bŜƭŜǊ hƭǳȅƻǊΚ

Dijital ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤƴ 
ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤ, ŀǊǘƤƪ ȅŀƭƴƤȊŎŀ œŜǾǊŜǎŜƭ bir 
sorumluluk ŘŜƐƛƭ; ǎŜƪǘǀǊǸƴ ƎŜƭŜŎŜƐƛƴƛ 
ǒŜƪƛƭƭŜƴŘƛǊŜƴ ortak bir ŘǀƴǸǒǸƳ ŀƭŀƴƤ olarak 
ƎǀǊǸƭƳŜƪǘŜŘƛǊ. Reklamverenler, ajanslar, 
ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊ ve reklam teknolojisi ǒƛǊƪŜǘƭŜǊƛ, 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ ȅŀƭƴƤȊŎŀ ticari ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ 
ŘŜƐƛƭ, œŜǾǊŜǎŜƭ etkisini de ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜȅŜ 
ōŀǒƭŀƳƤǒǘƤǊ.

Bu ŘǀƴǸǒǸƳǸ desteklemek ŀƳŀŎƤȅƭŀ son 
ȅƤƭƭŀǊŘŀ ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ ǀƭœŜƪǘŜ ortak standartlar, 
metodolojiler ve uygulama rehberleri 
ƎŜƭƛǒǘƛǊƛƭƳƛǒǘƛǊΦ !ƳŀœΤ medya ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ 
karbon ayak izini ǘǳǘŀǊƭƤ ȅǀƴǘŜƳƭŜǊƭŜ 
ǀƭœŜōƛƭƳŜƪ, ǎƻƴǳœƭŀǊƤ ƪŀǊǒƤƭŀǒǘƤǊƤƭŀōƛƭƛǊ hale 
getirmek ve ǎŜƪǘǀǊ genelinde ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴ 
ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤƴŀ ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀƳŀƪǘƤǊ.

Ad Net Zero: Reklam {ŜƪǘǀǊǸƴǸƴ 
Ortak ¢ŀŀƘƘǸŘǸ

Ad Net Zero, reklam ve pazarlama ƛƭŜǘƛǒƛƳƛ 
ǎŜƪǘǀǊǸƴǸƴ net ǎƤŦƤǊ emisyon hedefine 
ǳƭŀǒƳŀǎƤƴƤ desteklemek ŀƳŀŎƤȅƭŀ ƻƭǳǒǘǳǊǳƭŀƴ 
ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ bir ƎƛǊƛǒƛƳŘƛǊ. Reklamverenler, 
ajanslar, medya ƪǳǊǳƭǳǒƭŀǊƤ ve teknoloji 
ǒƛǊƪŜǘƭŜǊƛƴƛ ortak bir œŜǊœŜǾŜŘŜ ōǳƭǳǒǘǳǊŀƴ 
ƎƛǊƛǒƛƳ; operasyonlardan medya ǇƭŀƴƭŀƳŀǎƤƴŀ, 
ǸǊŜǘƛƳ ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŘŜƴ kampanya ȅǀƴŜǘƛƳƛƴŜ 
kadar ǎŜƪǘǀǊǸƴ ǘǸƳ ōƛƭŜǒŜƴƭŜǊƛƴŘŜ karbon 
ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤƴ ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤƴƤ hedeflemektedir.

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ daha verimli medya 
ǇƭŀƴƭŀƳŀǎƤ, gereksiz ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛƴ ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤ 
ve ŘǸǒǸƪ karbon etkisine sahip ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤƴ 
ȅŀȅƎƤƴƭŀǒǘƤǊƤƭƳŀǎƤ da bu ȅŀƪƭŀǒƤƳƤƴ ǀƴŜƳƭƛ 
ōƛƭŜǒŜƴƭŜǊƛƴŘŜƴ biridir.

GMSF: Ortak mƭœǸƳ Dili

Ad Net Zero ƪŀǇǎŀƳƤƴŘŀ ƎŜƭƛǒǘƛǊƛƭŜƴ Global 
Media Sustainability Framework (GMSF), 
medya ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ sera ƎŀȊƤ 
ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤƴ ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ standartlarla 
uyumlu ve ƪŀǊǒƤƭŀǒǘƤǊƤƭŀōƛƭƛǊ ōƛœƛƳŘŜ 
hesaplanabilmesi ƛœƛƴ ƻƭǳǒǘǳǊǳƭƳǳǒ ortak bir 
metodolojidir.

GMSF; dijital medya, televizyon, ŀœƤƪƘŀǾŀ, ōŀǎƤƭƤ 
medya, sesli medya ve sinema olmak ǸȊŜǊŜ 
ŦŀǊƪƭƤ medya ƪŀƴŀƭƭŀǊƤ ƛœƛƴ ortak

hesaplama ȅŀƪƭŀǒƤƳƤ sunarak ǎŜƪǘǀǊǸƴ ŀȅƴƤ dili 
ƪƻƴǳǒƳŀǎƤƴƤ ŀƳŀœƭŀƳŀƪǘŀŘƤǊ. .ǀȅƭŜŎŜ ŦŀǊƪƭƤ 
ǀƭœǸƳ ŀǊŀœƭŀǊƤ ve hizmet ǎŀƐƭŀȅƤŎƤƭŀǊƤ 
ǘŀǊŀŦƤƴŘŀƴ ǸǊŜǘƛƭŜƴ ǎƻƴǳœƭŀǊƤƴ daha ǘǳǘŀǊƭƤ ve 
ƪŀǊǒƤƭŀǒǘƤǊƤƭŀōƛƭƛǊ ƻƭƳŀǎƤ hedeflenmektedir.

Avrupa'da Uygulama Rehberleri 
DŜƭƛǒǘƛǊƛƭƛȅƻǊ

¦ƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ ǎǘŀƴŘŀǊǘƭŀǊƤƴ ȅŀƴƤƴŘŀ, ŦŀǊƪƭƤ 
ǸƭƪŜƭŜǊŘŜ ǎŜƪǘǀǊǸƴ ƎǸƴƭǸƪ ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤƴŀ 
ȅǀƴŜƭƛƪ pratik rehberler de ȅŀȅƤƳƭŀƴƳŀƪǘŀŘƤǊ. 
Elinizdeki rehberin temelini ƻƭǳǒǘǳǊŀƴ Alliance 
Digitale ve IAB France ǘŀǊŀŦƤƴŘŀƴ ƘŀȊƤǊƭŀƴŀƴ 
Guide Řϥ;Ŏƻ- conception des Campagnes 
Programmatiques, programatik reklam 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ karbon ayak izini azaltmaya 
ȅǀƴŜƭƛƪ somut ǀƴŜǊƛƭŜǊ sunan ǀƴŎǸ 
œŀƭƤǒƳŀƭŀǊŘŀƴ biridir.

Bu rehberde yer alan ǀƴŜǊƛƭŜǊ, ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ iyi 
uygulamalardan ȅŀǊŀǊƭŀƴƤƭŀǊŀƪ L!. ¢ǸǊƪƛȅŜ 
ǘŀǊŀŦƤƴŘŀƴ ¢ǸǊƪœŜȅŜ ǳȅŀǊƭŀƴƳƤǒ ve ¢ǸǊƪƛȅŜ 
dijital reklam ekosisteminin ƪǳƭƭŀƴƤƳƤƴŀ 
ǎǳƴǳƭƳǳǒǘǳǊ.

IAB Europe LEAF ƎƛǊƛǒƛƳƛ ƪŀǇǎŀƳƤƴŘŀ 
ƎŜƭƛǒǘƛǊƛƭŜƴ OpenGHG ve CreativeLi ŀǊŀœƭŀǊƤ, 
dijital reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ œŜǾǊŜǎŜƭ etkisini 
daha ƎǀǊǸƴǸǊ hale getirmeyi ŀƳŀœƭŀƳŀƪǘŀŘƤǊ.

ÅOpenGHG, dijital reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ 
sera ƎŀȊƤ ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤ GMSF 
metodolojisiyle uyumlu ǒŜƪƛƭŘŜ tahmin 
etmeye ȅŀǊŘƤƳŎƤ olur.

Å CreativeLi ise kreatif ŘƻǎȅŀƭŀǊƤƴƤƴ boyutunu 
ve ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛ analiz ederek ƎǀǊǎŜƭ kaliteyi 
korurken daha ŘǸǒǸƪ veri ƪǳƭƭŀƴƤƳƤ 
ǎŀƐƭŀȅŀŎŀƪ optimizasyon ǀƴŜǊƛƭŜǊƛ sunar.

Bu ŀǊŀœƭŀǊ, ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ medya planlama ve 
kreatif optimizasyon konusunda ǎŜƪǘǀǊǸƴ 
ortak ǎǘŀƴŘŀǊǘƭŀǊƤƴƤƴ ƎŜƭƛǒƳŜǎƛƴŜ ƪŀǘƪƤŘŀ 
ōǳƭǳƴƳŀƪǘŀŘƤǊ.

mƴŜ 4Ƥƪŀƴ DŜƭƛǒƳŜ



¢ǸǊƪƛȅŜϥŘŜ {ǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ Dijital wŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪ

¢ǸǊƪƛȅŜϥŘŜ reklam ve pazarlama ƛƭŜǘƛǒƛƳƛ ǎŜƪǘǀǊǸƴǸƴ 
ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ŀƭŀƴƤƴŘŀƪƛ ŘǀƴǸǒǸƳǸ, w9tT5 όReklam ve 
Pazarlama TƭŜǘƛǒƛƳƛ 5ŜǊƴŜƐƛύ œŀǘƤǎƤ ŀƭǘƤƴŘŀ kurulan Ad Net 
½ŜǊƻ ¢ǸǊƪƛȅŜ ȅŀǇƤƭŀƴƳŀǎƤ ile ivme ƪŀȊŀƴƳƤǒǘƤǊ. Bu ƎƛǊƛǒƛƳ, 
ǎŜƪǘǀǊǸƴ karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤ azaltmaya ȅǀƴŜƭƛƪ ortak bir 
ȅŀƪƭŀǒƤƳ ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜǎƛƴƛ ve ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ œŀƭƤǒƳŀƭŀǊƭŀ uyumlu 
hareket etmesini hedeflemektedir.

L!. ¢ǸǊƪƛȅŜ ŘŜ !Ř bŜǘ ½ŜǊƻ ¢ǸǊƪƛȅŜϥƴƛƴ ƛƳȊŀŎƤ ƪǳǊǳƭǳǒƭŀǊƤ 
ŀǊŀǎƤƴŘŀ yer almakta; dijital reklam ekosisteminde 
ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ konusunda ŦŀǊƪƤƴŘŀƭƤƪ ƻƭǳǒǘǳǊƳŀȅƤ, 
ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ bilgi birikimini ¢ǸǊƪœŜ kaynaklara 
ŘǀƴǸǒǘǸǊƳŜȅƛ ve ǎŜƪǘǀǊǸƴ bu alandaki kapasitesini 
ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜȅƛ ŀƳŀœƭŀƳŀƪǘŀŘƤǊ.

Bu rehber, IAB ¢ǸǊƪƛȅŜϥƴƛƴ dijital ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ 
ŘǀƴǸǒǸƳǸ desteklemek ŀƳŀŎƤȅƭŀ ƘŀȊƤǊƭŀŘƤƐƤ ȅŀȅƤƴ 
serisinin ilk ŀŘƤƳƭŀǊƤƴŘŀƴ biridir. mƴǸƳǸȊŘŜƪƛ ŘǀƴŜƳŘŜ 
ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ metodolojilerin ¢ǸǊƪœŜȅŜ ƪŀȊŀƴŘƤǊƤƭƳŀǎƤ, 
ŜƐƛǘƛƳ ǇǊƻƎǊŀƳƭŀǊƤ, webinarlar ve uygulama rehberleriyle 
bu œŀƭƤǒƳŀƭŀǊƤƴ ǎǸǊŘǸǊǸƭƳŜǎƛ hedeflenmektedir.

Å Ad Net Zero, reklam ve pazarlama ƛƭŜǘƛǒƛƳƛ ǎŜƪǘǀǊǸƴǸƴ net ǎƤŦƤǊ emisyon hedefini destekleyen 
ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ bir ƎƛǊƛǒƛƳŘƛǊ.

ÅGMSF (Global Media Sustainability Framework), medya ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤ 
ortak bir metodolojiyle ǀƭœƳŜȅƛ ŀƳŀœƭŀȅŀƴ ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ œŜǊœŜǾŜŘƛǊ.

Å!Ř bŜǘ ½ŜǊƻ ¢ǸǊƪƛȅŜΣ w9tT5 œŀǘƤǎƤ ŀƭǘƤƴŘŀ faaliyet ƎǀǎǘŜǊƳŜƪǘŜ; ǎŜƪǘǀǊǸƴ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ 
ŀƭŀƴƤƴŘŀƪƛ ortak ŘǀƴǸǒǸƳǸƴǸ desteklemektedir.

ÅL!. ¢ǸǊƪƛȅŜΣ !Ř bŜǘ ½ŜǊƻ ¢ǸǊƪƛȅŜϥƴƛƴ ƛƳȊŀŎƤ ƪǳǊǳƭǳǒƭŀǊƤƴŘŀƴ biri olarak dijital ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ 
ǎǳǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ konusunda rehberler, ŜƐƛǘƛƳƭŜǊ ve ¢ǸǊƪœŜ referans kaynaklar ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜƪǘŜŘƛǊ.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ

Daha CŀȊƭŀǎƤ Tœƛƴ:
Bu rehber, programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƐŀ ȅǀƴŜƭƛƪ iyi uygulamalara ƻŘŀƪƭŀƴƳŀƪǘŀŘƤǊ. Medya 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤƴ ƘŜǎŀǇƭŀƴƳŀǎƤƴŀ ƛƭƛǒƪƛƴ ŀȅǊƤƴǘƤƭƤ metodoloji, veri 
gereksinimleri ve teknik terminoloji ƛœƛƴ L!. ¢ǸǊƪƛȅŜ ǘŀǊŀŦƤƴŘŀƴ ȅŀȅƤƳƭŀƴŀƴ GMSF ¢ǸǊƪœŜ 
Referans 5ƻƪǸƳŀƴƭŀǊƤƴŀ ōŀǒǾǳǊŀōƛƭƛǊǎƛƴƛȊ.

https://www.adnetzeroturkiye.org/


4Φ .ǳ wŜƘōŜǊƛ bŀǎƤƭ YǳƭƭŀƴƳŀƭƤǎƤƴƤȊΚ

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ karbon ayak izini 
azaltmak, tek bir teknolojiye veya tek bir 
ǇŀȅŘŀǒŀ ōŀƐƭƤ ŘŜƐƛƭŘƛǊ. Reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀǎƤƴƤƴ 
ǇƭŀƴƭŀƴƳŀǎƤƴŘŀƴ ȅŀȅƤƴƭŀƴƳŀǎƤƴŀ kadar ƎŜœŜƴ 
ǎǸǊŜœǘŜ ŀƭƤƴŀƴ œƻƪ ǎŀȅƤŘŀ ƪǸœǸƪ karar, toplam 
œŜǾǊŜǎŜƭ etki ǸȊŜǊƛƴŘŜ belirleyici rol oynar.

Bu rehber, programatik reklam 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ ȅŀǒŀƳ ŘǀƴƎǸǎǸ boyunca 
karbon ayak izini azaltmaya ȅŀǊŘƤƳŎƤ 
olabilecek temel ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤ bir araya 
getirmektedir. Burada yer alan ǀƴŜǊƛƭŜǊ; 
kampanya hedeflerinin belirlenmesinden 
kreatif ǘŀǎŀǊƤƳƤƴŀ, envanter ǎŜœƛƳƛƴŘŜƴ 
hedefleme stratejilerine, ƪǳƭƭŀƴƤƭŀƴ 
teknolojilerden kampanya ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ 
ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŜ kadar ŦŀǊƪƭƤ ŀǒŀƳŀƭŀǊƤ 
ƪŀǇǎŀƳŀƪǘŀŘƤǊ.

Rehber, herhangi bir teknoloji ǎŀƐƭŀȅƤŎƤǎƤƴƤ, 
platformu veya ǎŀǘƤƴ alma modelini ǀƴŜǊƳŜƪ 
ŀƳŀŎƤȅƭŀ ƘŀȊƤǊƭŀƴƳŀƳƤǒǘƤǊ. !ƳŀŎƤ; ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ 
iyi uygulamalardan hareketle, ǎŜƪǘǀǊǸƴ ǘǸƳ 
ǇŀȅŘŀǒƭŀǊƤ ƛœƛƴ uygulanabilir ve ǀƭœǸƭŜōƛƭƛǊ 
ȅŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ ǎǳƴƳŀƪǘƤǊ.

Karbon ayak izini azaltmaya ȅǀƴŜƭƛƪ ōƛǊœƻƪ
uygulama ŀȅƴƤ zamanda kampanya 
ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛ de ŀǊǘƤǊŀōƛƭƛǊ. Daha ŘƻƐǊǳ 
hedefleme, gereksiz ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛƴ ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤ, 
kaliteli envanter tercih edilmesi ve optimize 
ŜŘƛƭƳƛǒ kreatifler; hem kaynak ƪǳƭƭŀƴƤƳƤƴƤ 
azaltabilir hem de medya ȅŀǘƤǊƤƳƭŀǊƤƴƤƴ 
ŜǘƪƛƴƭƛƐƛƴƛ ŀǊǘƤǊŀōƛƭƛǊ. Bu nedenle œŜǾǊŜǎŜƭ

ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ile medya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ œƻƐǳ 
zaman birbirini destekleyen hedeflerdir.

Bu rehberde yer alan ǀƴŜǊƛƭŜǊƛ tek seferde 
uygulamak yerine, kendi organizasyonunuzun 
ƛƘǘƛȅŀœƭŀǊƤ ve mevcut  olgunluk seviyesi 
ŘƻƐǊǳƭǘǳǎǳƴŘŀ kademeli olarak hayata 
ƎŜœƛǊƳŜƴƛȊ ǀƴŜǊƛƭƛǊ. Her ƪǸœǸƪ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ, daha 
verimli ve daha ŘǸǒǸƪ karbon etkisine sahip bir 
dijital reklam ekosistemine ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀȅŀŎŀƪǘƤǊ.

YƛƳƭŜǊ Tœƛƴ IŀȊƤǊƭŀƴŘƤΚ

.ǳ ǊŜƘōŜǊ ǀȊŜƭƭƛƪƭŜ ŀǒŀƐƤŘŀƪƛ ǇŀȅŘŀǒƭŀǊŀ 
ȅǀƴŜƭƛƪ ƘŀȊƤǊƭŀƴƳƤǒǘƤǊΥ

Å Reklamverenler: Kampanya planlama ve 
ǎŀǘƤƴ ŀƭƳŀ ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŘŜ œŜǾǊŜǎŜƭ Ŝǘƪƛȅƛ ŘŜ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƪ ƛǎǘŜȅŜƴ ƳŀǊƪŀƭŀǊΦ

Å Ajanslar: tǊƻƎǊŀƳŀǘƛƪ ƳŜŘȅŀ ǇƭŀƴƭŀƳŀǎƤ ǾŜ 
ƻǇǘƛƳƛȊŀǎȅƻƴ ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŘŜ ƛȅƛ ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤ 
Ƙŀȅŀǘŀ ƎŜœƛǊƳŜƪ ƛǎǘŜȅŜƴ ŜƪƛǇƭŜǊΦ

Å¸ŀȅƤƴŎƤƭŀǊΥ wŜƪƭŀƳ ǘŜƪƴƻƭƻƧƛǎƛ ŀƭǘȅŀǇƤǎƤƴƤ ǾŜ 
ŜƴǾŀƴǘŜǊ ƪŀƭƛǘŜǎƛƴƛ ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜȅƛ ƘŜŘŜŦƭŜȅŜƴ 
ƳŜŘȅŀ ƪǳǊǳƭǳǒƭŀǊƤΦ

ÅwŜƪƭŀƳ ¢ŜƪƴƻƭƻƧƛǎƛ  ƛǊƪŜǘƭŜǊƛΥ Daha verimli 
ǾŜ ŘǸǒǸƪ ƪŀǊōƻƴ ŜǘƪƛǎƛƴŜ ǎŀƘƛǇ ǊŜƪƭŀƳ 
ǘŜƪƴƻƭƻƧƛƭŜǊƛ ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜȅƛ ŀƳŀœƭŀȅŀƴ 
ǇƭŀǘŦƻǊƳƭŀǊ ǾŜ ƘƛȊƳŜǘ ǎŀƐƭŀȅƤŎƤƭŀǊƤΦ

Å Bu rehber, uygulamaya ȅǀƴŜƭƛƪ iyi uygulama ǀƴŜǊƛƭŜǊƛ ǎǳƴƳŀƪǘŀŘƤǊ.

ÅmƴŜǊƛƭŜǊ, kampanya ȅŀǒŀƳ ŘǀƴƎǸǎǸƴǸƴ her ŀǒŀƳŀǎƤƴŘŀ karbon ayak izini ŀȊŀƭǘƳŀȅƤ 
hedeflemektedir.

Å4ŜǾǊŜǎŜƭ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ile medya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ œƻƐǳ zaman birbirini tamamlayan hedeflerdir.

Å Her organizasyon, kendi ƛǒ modeli ve teknolojik ŀƭǘȅŀǇƤǎƤƴŀ uygun ŀŘƤƳƭŀǊƭŀ bu ŘǀƴǸǒǸƳŜ ƪŀǘƪƤ 
ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭƛǊ.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ
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Sonraki ōǀƭǸƳƭŜǊŘŜ, programatik reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀǎƤƴƤƴ her ŀǒŀƳŀǎƤ ƛœƛƴ 
karbon ayak izini azaltmaya ȅǀƴŜƭƛƪ ǀƴŜǊƛƭŜǊ ŀŘƤƳ ŀŘƤƳ ele ŀƭƤƴƳŀƪǘŀŘƤǊ.

07 Karbon
Etkisi

YŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ ƪŀǊōƻƴ Ŝǘƪƛǎƛƴƛ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƪΣ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ 
ŦƤǊǎŀǘƭŀǊƤƴƤ ǎǸǊŜƪƭƛ ƻƭŀǊŀƪ ǘŀƪƛǇ ŜǘƳŜƪΦ

01 Kampanya
Hedefleri

bŜǘ ǾŜ ǀƭœǸƭŜōƛƭƛǊ ƘŜŘŜŦƭŜǊ 
ōŜƭƛǊƭŜƳŜƪΣ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ ŀƭŀƴƭŀǊƤƴƤ 
ǘŀƴƤƳƭŀƳŀƪΦ

02 Formatlar ve
wŜƪƭŀƳ ¢ŀǎŀǊƤƳƤ

5ƻƐǊǳ ŦƻǊƳŀǘ ǾŜ ƻǇǘƛƳƛȊŜ ŜŘƛƭƳƛǒ 
kreatiflerle veri boyutunu ve enerji 
ǘǸƪŜǘƛƳƛƴƛ ŀȊŀƭǘƳŀƪΦ

03 Envanter
{ŜœƛƳƛ

YŀƭƛǘŜƭƛΣ ǒŜŦŦŀŦ ǾŜ ƎǀǊǸƴǸǊ ŜƴǾŀƴǘŜǊ 
ǘŜǊŎƛƘ ŜŘŜǊŜƪ ƎŜǊŜƪǎƛȊ ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤ 
ǀƴƭŜƳŜƪΦ

04 Hedef Kitle
5ŀƘŀ ŘƻƐǊǳ ƘŜŘŜŦƭŜƳŜ ƛƭŜ ƎŜǊŜƪǎƛȊ 
ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛ ŀȊŀƭǘƳŀƪ ǾŜ Ŝǘƪƛƭƛ 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊ ƻƭǳǒǘǳǊƳŀƪΦ

05 !ǊŀœƭŀǊ
5ǸǒǸƪ ƪŀǊōƻƴ ŜǘƪƛǎƛƴŜ ǎŀƘƛǇ 
teknolojileri tercih etmek ve 
ǀƭœǸƳŘŜƴ ȅŀǊŀǊƭŀƴƳŀƪΦ

06 YŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ
{ƻƴƭŀƴŘƤǊƤƭƳŀǎƤ

Kampanya sonunda optimizasyon, 
ǊŀǇƻǊƭŀƳŀ ǾŜ ǀƐǊŜƴƛƭŜƴƭŜǊƛƴ 
ǇŀȅƭŀǒƤƭƳŀǎƤ



5. Kampanya Hedefleri

Bir programatik reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀǎƤƴƤƴ ōŀǒŀǊƤǎƤ 
genellikle ŜǊƛǒƛƳ, ƎǀǎǘŜǊƛƳ, ƎǀǊǸƴǸǊƭǸƪ 
(viewability), ŜǘƪƛƭŜǒƛƳ, ŘǀƴǸǒǸƳ veya ȅŀǘƤǊƤƳ 
getirisi (ROI) gibi performans ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛȅƭŜ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭƛǊ. Ancak ƎǸƴǸƳǸȊŘŜ kampanya 
ǇƭŀƴƭŀƳŀǎƤƴŘŀ giderek daha fazla ǀƴŜƳ 
kazanan bir ōŀǒƪŀ ǀƭœǸǘ de œŜǾǊŜǎŜƭ etkidir.

Karbon ayak izini azaltmaya ȅǀƴŜƭƛƪ ȅŀƪƭŀǒƤƳ, 
performans hedeflerinden ǾŀȊƎŜœƳŜƪ 
ŀƴƭŀƳƤƴŀ gelmez. Aksine, gereksiz ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛ 
azaltan, daha kaliteli envanter kullanan ve daha 
verimli medya ǇƭŀƴƭŀƳŀǎƤ ǎŀƐƭŀȅŀƴ 
uygulamalar œƻƐǳ zaman kampanya 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ da olumlu ȅǀƴŘŜ etkiler.

Bu nedenle kampanya planlama ǎǸǊŜŎƛƴŘŜ 
ȅŀƭƴƤȊŎŀ "En fazla ƪƛǒƛȅŜ ƴŀǎƤƭ ǳƭŀǒƤǊƤƳ?" sorusu 
ŘŜƐƛƭ; "Hedefime en verimli ve en ŘǸǒǸƪ 
œŜǾǊŜǎŜƭ etkiyle ƴŀǎƤƭ ǳƭŀǒƤǊƤƳ?" sorusu da 
dikkate ŀƭƤƴƳŀƭƤŘƤǊ.

Kampanya hedefleri belirlenirken ŀǒŀƐƤŘŀƪƛ 
ilkelerin ƎǀȊ ǀƴǸƴŘŜ ōǳƭǳƴŘǳǊǳƭƳŀǎƤ ǀƴŜǊƛƭƛǊ.

mƴŜǊƛƭŜƴ ¸ŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ

Tǒ ƘŜŘŜŦƛ ƛƭŜ ƳŜŘȅŀ ƘŜŘŜŦƛƴƛ ƴŜǘ ōƛœƛƳŘŜ 
ǘŀƴƤƳƭŀȅƤƴΦ

YŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ ŀƳŀŎƤΣ ƪǳƭƭŀƴƤƭŀŎŀƪ ƳŜŘȅŀ 
ǎǘǊŀǘŜƧƛǎƛƴƛƴ ǘŜƳŜƭƛƴƛ ƻƭǳǒǘǳǊǳǊΦ .ŜƭƛǊǎƛȊ ƘŜŘŜŦƭŜǊΣ 
ƎŜǊŜƪǎƛȊ ƻǇǘƛƳƛȊŀǎȅƻƴƭŀǊŀΣ ŦŀȊƭŀ ǾŜǊƛ ƛǒƭŜƳŜȅŜ 
ǾŜ ǾŜǊƛƳǎƛȊ ƳŜŘȅŀ ƪǳƭƭŀƴƤƳƤƴŀ ȅƻƭ ŀœŀōƛƭƛǊΦ

Gereksiz ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊŘŜƴ ƪŀœƤƴƤƴ.

Her ek ƎǀǎǘŜǊƛƳ mutlaka ek ŘŜƐŜǊ yaratmaz. 
CǊŜƪŀƴǎƤƴ ŘƻƐǊǳ ȅǀƴŜǘƛƭƳŜǎƛ, gereksiz 
ǘŜƪǊŀǊƭŀǊƤƴ ǀƴƭŜƴƳŜǎƛ ve ƎŜǊœŜƪǘŜƴ ilgili 
kitlelere ǳƭŀǒƤƭƳŀǎƤ hem kampanya ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛ 
hem de karbon ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊŜōƛƭƛǊ.

.ŀǒŀǊƤ kriterlerini ǀƴŎŜŘŜƴ belirleyin.

Kampanya ōŀǒƭŀŘƤƪǘŀƴ sonra ǎǸǊŜƪƭƛ hedef 
ŘŜƐƛǒǘƛǊƳŜƪ, gereksiz optimizasyonlara ve 
ilave teknoloji ƪǳƭƭŀƴƤƳƤƴŀ neden olabilir. .ŀǒŀǊƤ 
ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛƴƛ kampanya ǀƴŎŜǎƛƴŘŜ 
ƴŜǘƭŜǒǘƛǊƳŜƪ daha verimli bir ǎǸǊŜœ ǎŀƐƭŀǊ.

Karbon etkisini ǇƭŀƴƭŀƳŀƴƤƴ bir ǇŀǊœŀǎƤ 
haline getirin.

aǸƳƪǸƴ ƻƭŘǳƐǳƴŘŀ ƪŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ œŜǾǊŜǎŜƭ 
etkisini de ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ kriterleri ŀǊŀǎƤƴŀ 
ekleyin. Karbon ayak izi, medya kalitesi ve 
performans ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛ birlikte ele ŀƭƤƴŘƤƐƤƴŘŀ 
daha dengeli kararlar ŀƭƤƴŀōƛƭƛǊ.

YŀœƤƴƤƭƳŀǎƤ Gereken Uygulamalar

Å Kampanya ŀƳŀŎƤ ƴŜǘƭŜǒƳŜŘŜƴ medya 
ǇƭŀƴƤƴŀ ōŀǒƭŀƳŀƪ.

Å!ȅƴƤ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀ ƎŜǊŜƐƛƴŘŜƴ fazla reklam 
ƎǀǎǘŜǊƳŜƪ.

Å Performansa ƪŀǘƪƤǎƤ olmayan ȅǸƪǎŜƪ 
ƎǀǎǘŜǊƛƳ hacimlerini ōŀǒŀǊƤ ƎǀǎǘŜǊƎŜǎƛ 
olarak ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƪ.

Å Kampanya boyunca ǎǸǊŜƪƭƛ hedef veya 
optimizasyon stratejisi ŘŜƐƛǒǘƛǊƳŜƪ.

ÅMedya ǇƭŀƴƭŀƳŀǎƤƴŘŀ ȅŀƭƴƤȊŎŀ maliyet 
veya ŜǊƛǒƛƳ ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛƴŜ odaklanarak 
œŜǾǊŜǎŜƭ etkiyi tamamen ƎǀȊ ŀǊŘƤ etmek.

ÅYŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ en ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ ƎǀǎǘŜǊƛƳƛ, 
gereksiz olan ƎǀǎǘŜǊƛƳƛƴ Ƙƛœ 
ƎŜǊœŜƪƭŜǒƳŜƳŜǎƛŘƛǊ.

Å Net kampanya hedefleri, daha verimli 
medya ǇƭŀƴƭŀƳŀǎƤƴƤƴ ilk ŀŘƤƳƤŘƤǊ.

ÅGereksiz ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊ hem ōǸǘœŜ ƛǎǊŀŦƤƴŀ 
hem de gereksiz karbon emisyonuna yol 
ŀœŀōƛƭƛǊ.

Å4ŜǾǊŜǎŜƭ etki, performans ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛƴŜ 
alternatif ŘŜƐƛƭ; ƻƴƭŀǊƤ tamamlayan bir 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ kriteridir.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ



сΦ CƻǊƳŀǘƭŀǊ ǾŜ wŜƪƭŀƳ ¢ŀǎŀǊƤƳƤ

Programatik reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴŘŀ 
ƪǳƭƭŀƴƤƭŀƴ kreatifler ȅŀƭƴƤȊŎŀ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ 
deneyimini ve kampanya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ ŘŜƐƛƭ, 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ œŜǾǊŜǎŜƭ etkisini de belirler. 
Reklam ŘƻǎȅŀǎƤƴƤƴ boyutu, ŦƻǊƳŀǘƤ, 
œǀȊǸƴǸǊƭǸƐǸ, animasyon ȅƻƐǳƴƭǳƐǳ ve 
ȅǸƪƭŜƴƳŜ ōƛœƛƳƛ; veri ŀƪǘŀǊƤƳƤ, ŎƛƘŀȊƭŀǊƤƴ enerji 
ǘǸƪŜǘƛƳƛ ve ŘƻƭŀȅƤǎƤȅƭŀ karbon ayak izi 
ǸȊŜǊƛƴŘŜ ŘƻƐǊǳŘŀƴ etkiye sahiptir.

Daha ōǸȅǸƪ dosyalar daha fazla veri transferi 
gerektirir. YŀǊƳŀǒƤƪ animasyonlar, ȅǸƪǎŜƪ 
œǀȊǸƴǸǊƭǸƪƭǸ videolar ve otomatik ƻȅƴŀǘƤƭŀƴ 
ƛœŜǊƛƪƭŜǊ ise hem ŀƐ ŀƭǘȅŀǇƤǎƤƴŘŀ hem de 
ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ŎƛƘŀȊƭŀǊƤƴŘŀ daha fazla enerji 
ǘǸƪŜǘƛƳƛƴŜ neden olabilir.

Bu nedenle kreatif ǘŀǎŀǊƤƳ ǎǸǊŜŎƛƴŘŜ ŀƳŀœ 
ȅŀƭƴƤȊŎŀ dikkat œŜƪƛŎƛ reklamlar ǸǊŜǘƳŜƪ ŘŜƐƛƭ; 
ŀȅƴƤ zamanda gereksiz veri ƪǳƭƭŀƴƤƳƤƴƤ azaltan, 
ƘƤȊƭƤ ȅǸƪƭŜƴŜƴ ve ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ deneyimini olumsuz 
etkilemeyen œǀȊǸƳƭŜǊ ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜƪǘƛǊ.

mƴŜǊƛƭŜƴ ¸ŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ

5ƻǎȅŀ ōƻȅǳǘǳƴǳ ƳǸƳƪǸƴ ƻƭŘǳƐǳƴŎŀ 
optimize edin.

!ȅƴƤ ƳŜǎŀƧƤ ŘŀƘŀ ƪǸœǸƪ Řƻǎȅŀ ōƻȅǳǘǳȅƭŀ 
iletebilen kreatifler tercih edin. Gereksiz kod, 
ȅǸƪǎŜƪ œǀȊǸƴǸǊƭǸƪƭǸ ƎǀǊǎŜƭƭŜǊ ǾŜ 
ƪǳƭƭŀƴƤƭƳŀȅŀƴ ōƛƭŜǒŜƴƭŜǊ ǾŜǊƛ ǘǊŀƴǎŦŜǊƛƴƛ ŀǊǘƤǊƤǊΦ

TƘǘƛȅŀŎŀ uygun reklam ŦƻǊƳŀǘƤƴƤ ǎŜœƛƴ.

Her kampanya ƛœƛƴ en ŀƐƤǊ ŦƻǊƳŀǘƤ kullanmak
yerine, ƛƭŜǘƛǒƛƳ hedefini ƪŀǊǒƤƭŀȅŀŎŀƪ en verimli 

ŦƻǊƳŀǘƤ tercih edin. Basit bir mesaj ƛœƛƴ video 
yerine statik veya hafif animasyonlu formatlar 
yeterli olabilir.

hǘƻƳŀǘƛƪ ƻȅƴŀǘƤƭŀƴ ǾƛŘŜƻƭŀǊƤ Řƛƪƪŀǘƭƛ 
ƪǳƭƭŀƴƤƴΦ

!ǳǘƻǇƭŀȅ ǾƛŘŜƻƭŀǊΣ ǀȊŜƭƭƛƪƭŜ ǎŜǎƭƛ ƻȅƴŀǘƳŀ ǾŜȅŀ 
ǳȊǳƴ ǾƛŘŜƻ ƛœŜǊƛƪƭŜǊƛȅƭŜ ōƛǊƭƛƪǘŜ ŜƴŜǊƧƛ ǘǸƪŜǘƛƳƛƴƛ 
ŀǊǘƤǊŀōƛƭƛǊΦ DŜǊœŜƪǘŜƴ ƎŜǊŜƪƭƛ ƻƭƳŀŘƤƐƤ ǎǸǊŜŎŜ 
ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ǘŀǊŀŦƤƴŘŀƴ ōŀǒƭŀǘƤƭŀƴ ƻȅƴŀǘƳŀ ǘŜǊŎƛƘ 
edilmelidir.

!ƴƛƳŀǎȅƻƴƭŀǊƤ ǎŀŘŜƭŜǒǘƛǊƛƴΦ

{ǸǊŜƪƭƛ ƘŀǊŜƪŜǘ ŜŘŜƴ ǾŜȅŀ œƻƪ ǎŀȅƤŘŀ 
ŀƴƛƳŀǎȅƻƴ ƛœŜǊŜƴ ƪǊŜŀǘƛŦƭŜǊ ŘŀƘŀ ŦŀȊƭŀ ƛǒƭŜƳ 
ƎǸŎǸ ƎŜǊŜƪǘƛǊƛǊΦ 5ŀƘŀ ǎŀŘŜ ǘŀǎŀǊƤƳƭŀǊ ƘŜƳ 
ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ŘŜƴŜȅƛƳƛƴƛ ƘŜƳ ŘŜ ŜƴŜǊƧƛ ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛ 
destekleyebilir.

{ǘŀƴŘŀǊǘ L!. ǊŜƪƭŀƳ ŦƻǊƳŀǘƭŀǊƤƴƤ ǘŜǊŎƛƘ 
edin.

¸ŀȅƎƤƴ ƻƭŀǊŀƪ ŘŜǎǘŜƪƭŜƴŜƴ ǎǘŀƴŘŀǊǘ ǊŜƪƭŀƳ 
ŦƻǊƳŀǘƭŀǊƤΣ ŦŀǊƪƭƤ ǇƭŀǘŦƻǊƳƭŀǊŘŀ ŘŀƘŀ ǾŜǊƛƳƭƛ 
œŀƭƤǒƤǊ ǾŜ ƎŜǊŜƪǎƛȊ ǘŜƪƴƛƪ ȅǸƪ ƻƭǳǒǘǳǊƳŀ ƻƭŀǎƤƭƤƐƤ 
ŘŀƘŀ ŘǸǒǸƪǘǸǊΦ

YǊŜŀǘƛŦƭŜǊƛ ǘŜƪǊŀǊ ƪǳƭƭŀƴŀōƛƭŜŎŜƪ ǒŜƪƛƭŘŜ 
ǘŀǎŀǊƭŀȅƤƴΦ

IŜǊ ƳŜŎǊŀ ƛœƛƴ ǘŀƳŀƳŜƴ ȅŜƴƛ ƪǊŜŀǘƛŦƭŜǊ 
ǸǊŜǘƳŜƪ ȅŜǊƛƴŜΣ ŦŀǊƪƭƤ ǇƭŀǘŦƻǊƳƭŀǊŀ 
ǳȅŀǊƭŀƴŀōƛƭŜŎŜƪ ƳƻŘǸƭŜǊ ǘŀǎŀǊƤƳƭŀǊ ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜƪ 
ǸǊŜǘƛƳ ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŘŜ ŘŜ ƪŀȅƴŀƪ ƪǳƭƭŀƴƤƳƤƴƤ 
azaltabilir.

Senaryo: Bir marka, ȅŀƭƴƤȊŎŀ ŜǊƛǒƛƳƛ ŀǊǘƤǊƳŀȅƤ hedefleyen ƎŜƴƛǒ hedeflemeli bir kampanya yerine, 
ǎŀǘƤƴ alma ƻƭŀǎƤƭƤƐƤ daha ȅǸƪǎŜƪ bir hedef kitleye ƻŘŀƪƭŀƴƤȅƻǊ. Frekans ǎƤƴƤǊƤ ǳȅƎǳƭŀƴƤȅƻǊ ve ōŀǒŀǊƤ 
ȅŀƭƴƤȊŎŀ ƎǀǎǘŜǊƛƳ ǎŀȅƤǎƤȅƭŀ ŘŜƐƛƭ, ƎǀǊǸƴǸǊƭǸƪ, ŜǘƪƛƭŜǒƛƳ ve ŘǀƴǸǒǸƳ metrikleriyle birlikte 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭƛȅƻǊ.

{ƻƴǳœ: Daha az ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜ benzer ƛǒ sonucu elde edilirken gereksiz veri ƛǒƭŜƳŜ, reklam sunumu ve 
enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛ de ŀȊŀƭǘƤƭŀōƛƭƛȅƻǊ.

Tȅƛ Uygulama



YŀœƤƴƤƭƳŀǎƤ Gereken Uygulamalar

ÅTƭŜǘƛǒƛƳ ƘŜŘŜŦƛ ƎŜǊŜƪǘƛǊƳŜŘƛƐƛ ƘŀƭŘŜ ȅǸƪǎŜƪ 
œǀȊǸƴǸǊƭǸƪƭǸ ǾŜȅŀ ŀƐƤǊ ƪǊŜŀǘƛŦƭŜǊ ƪǳƭƭŀƴƳŀƪΦ

Å!ȅƴƤ ǊŜƪƭŀƳ ƛœƛƴŘŜ ƎŜǊŜƪǎƛȊ ŀƴƛƳŀǎȅƻƴΣ 
ǾƛŘŜƻ ǾŜȅŀ ƘŀǊŜƪŜǘƭƛ ǀƐŜƭŜǊŜ ȅŜǊ ǾŜǊƳŜƪΦ

Å{ǸǊŜƪƭƛ ƻǘƻƳŀǘƛƪ ƻȅƴŀȅŀƴ ǾƛŘŜƻ ƪǊŜŀǘƛŦƭŜǊƛ 
ǾŀǊǎŀȅƤƭŀƴ ǘŜǊŎƛƘ ƘŀƭƛƴŜ ƎŜǘƛǊƳŜƪΦ

ÅIŜǊ ƳŜŎǊŀ ƛœƛƴ ǎƤŦƤǊŘŀƴ ƪǊŜŀǘƛŦ ǸǊŜǘƳŜƪ 
ȅŜǊƛƴŜ ȅŜƴƛŘŜƴ ƪǳƭƭŀƴƤƳ ƛƳƪŀƴƭŀǊƤƴƤ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƳŜƪΦ

Å Dosya boyutu optimizasyonunu kampanya 
ƘŀȊƤǊƭƤƪ ǎǸǊŜŎƛƴƛƴ ŘƤǒƤƴŘŀ ōƤǊŀƪƳŀƪΦ

Å En etkili kreatif, en ōǸȅǸƪ dosya boyutuna 
sahip olan ŘŜƐƛƭ; ƳŜǎŀƧƤƴƤ en verimli ǒŜƪƛƭŘŜ 
ileten kreatiftir.

Å Daha ƪǸœǸƪ dosyalar daha az veri ŀƪǘŀǊƤƳƤ 
ve daha ŘǸǒǸƪ enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛ ŀƴƭŀƳƤƴŀ 
gelir.

Å Basit ve optimize ŜŘƛƭƳƛǒ ǘŀǎŀǊƤƳƭŀǊ œƻƐǳ 
zaman hem ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ deneyimini hem de 
kampanya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ olumlu etkiler.

Å Kreatif optimizasyonu, karbon ayak izini 
ŀȊŀƭǘƳŀƴƤƴ en ƘƤȊƭƤ uygulanabilecek 
ŀŘƤƳƭŀǊƤƴŘŀƴ biridir.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ

Senaryo: Bir marka, ŀȅƴƤ kampanya ƛœƛƴ ȅǸƪǎŜƪ œǀȊǸƴǸǊƭǸƪƭǸ otomatik ƻȅƴŀǘƤƭŀƴ video yerine 
optimize ŜŘƛƭƳƛǒ HTML5 kreatifler ve statik banner'lar ƪǳƭƭŀƴƳŀȅƤ tercih ediyor. ¢ǸƳ kreatifler 
standart IAB ǀƭœǸƭŜǊƛƴŘŜ ƘŀȊƤǊƭŀƴƤȅƻǊ ve gereksiz animasyonlar ƪŀƭŘƤǊƤƭƤȅƻǊ.

{ƻƴǳœ: Daha ŘǸǒǸƪ veri transferi sayesinde reklamlar daha ƘƤȊƭƤ ȅǸƪƭŜƴƛȅƻǊ, ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ deneyimi 
ƛȅƛƭŜǒƛȅƻǊ ve ƪŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ karbon ayak izi ŀȊŀƭǘƤƭƤǊƪŜƴ medya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴŘŀƴ ǀŘǸƴ verilmiyor.

Tȅƛ Uygulama

7Φ 9ƴǾŀƴǘŜǊ {ŜœƛƳƛ

Programatik reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ karbon 
ayak izi ȅŀƭƴƤȊŎŀ kreatiflerden veya hedefleme 
ȅǀƴǘŜƳƭŜǊƛƴŘŜƴ etkilenmez. wŜƪƭŀƳƤƴ hangi 
ȅŀȅƤƴŎƤŘŀ, hangi sayfada ve hangi reklam 
teknolojisi zinciri ǸȊŜǊƛƴŘŜƴ ƎǀǎǘŜǊƛƭŘƛƐƛ de 
toplam œŜǾǊŜǎŜƭ etki ǸȊŜǊƛƴŘŜ ǀƴŜƳƭƛ bir rol 
oynar.

Kaliteli envanterin tercih edilmesi, gereksiz 
teknoloji ƪŀǘƳŀƴƭŀǊƤƴƤƴ ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤ ve 
ǊŜƪƭŀƳƭŀǊƤƴ ƎŜǊœŜƪǘŜƴ ƎǀǊǸƴǸǊ ƻƭŘǳƐǳ 
ortamlarda ȅŀȅƤƴƭŀƴƳŀǎƤ; hem medya 
ȅŀǘƤǊƤƳƭŀǊƤƴƤƴ ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛ ŀǊǘƤǊƤǊ hem de 
gereksiz enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛƴƛƴ ǀƴǸƴŜ ƎŜœŜǊ.

mȊŜƭƭƛƪƭŜ ŘǸǒǸƪ kaliteli veya ȅŀƭƴƤȊŎŀ reklam 
geliri elde etmek ŀƳŀŎƤȅƭŀ ƻƭǳǒǘǳǊǳƭŀƴ ōŀȊƤ 
envanterler (Made- for-Advertising ς MFA), 
ȅǸƪǎŜƪ reklam ȅƻƐǳƴƭǳƐǳ ve ƪŀǊƳŀǒƤƪ reklam 
teknolojisi ǎǸǊŜœƭŜǊƛ nedeniyle daha fazla 
karbon emisyonuna neden olabilmektedir. 
!ȅƴƤ zamanda bu ǘǸǊ ortamlar, marka ƎǸǾŜƴƭƛƐƛ 
ve medya kalitesi ŀœƤǎƤƴŘŀƴ da risk 
ƻƭǳǒǘǳǊŀōƛƭƛǊ.

Bu nedenle envanter ǎŜœƛƳƛ ȅŀƭƴƤȊŎŀ maliyet 
veya ŜǊƛǒƛƳ kriterlerine ƎǀǊŜ ŘŜƐƛƭ; kalite, 
ƎǀǊǸƴǸǊƭǸƪ ve œŜǾǊŜǎŜƭ etki birlikte 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭŜǊŜƪ ȅŀǇƤƭƳŀƭƤŘƤǊ.

Made- for- Advertising (MFA):
Temel ŀƳŀŎƤ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀ ŘŜƐŜǊ sunmaktan œƻƪ reklam geliri elde etmek olan, ȅǸƪǎŜƪ 
reklam ȅƻƐǳƴƭǳƐǳƴŀ sahip dijital ȅŀȅƤƴ ƻǊǘŀƳƭŀǊƤƴƤ ifade eder. Bu ǘǸǊ envanterler; ŘǸǒǸƪ 
kaliteli ƛœŜǊƛƪ, ȊŀȅƤŦ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ deneyimi ve verimsiz reklam ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛ nedeniyle hem 
medya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ hem de karbon ayak izi ŀœƤǎƤƴŘŀƴ olumsuz ǎƻƴǳœƭŀǊ ŘƻƐǳǊŀōƛƭƛǊ.



mƴŜǊƛƭŜƴ ̧ ŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ

DǸǾŜƴƛƭƛǊ ve kaliteli ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊƤ tercih edin.

 ŜŦŦŀŦ ȅŀȅƤƴ ǇƻƭƛǘƛƪŀƭŀǊƤƴŀ sahip, editoryal 
ŘŜƐŜǊƛ ȅǸƪǎŜƪ ve ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ deneyimini ǀƴ 
planda tutan ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊ; hem daha kaliteli 
medya ƻǊǘŀƳƤ sunar hem de gereksiz reklam 
ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴƛƴ ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤƴŀ ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭƛǊ.

wŜƪƭŀƳ ǘŜƪƴƻƭƻƧƛǎƛ ȊƛƴŎƛǊƛƴƛ ƳǸƳƪǸƴ 
ƻƭŘǳƐǳƴŎŀ ǎŀŘŜƭŜǒǘƛǊƛƴΦ

wŜƪƭŀƳƤƴ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀ ǳƭŀǒŀōƛƭƳŜǎƛ ƛœƛƴ ƪǳƭƭŀƴƤƭŀƴ 
ǇƭŀǘŦƻǊƳ ǾŜ ǘŜƪƴƻƭƻƧƛ ǎŀȅƤǎƤ ŀǊǘǘƤƪœŀΣ ǾŜǊƛ ƛǒƭŜƳŜ 
ǾŜ ŜƴŜǊƧƛ ǘǸƪŜǘƛƳƛ ŘŜ ŀǊǘŀōƛƭƛǊΦ DŜǊŜƪǎƛȊ ŀǊŀ 
ƪŀǘƳŀƴƭŀǊƤƴ ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤ ŘŀƘŀ ǾŜǊƛƳƭƛ ōƛǊ ǊŜƪƭŀƳ 
ǘŜǎƭƛƳ ǎǸǊŜŎƛ ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭƛǊΦ

DǀǊǸƴǸǊ όǾƛŜǿŀōƭŜύ ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊŜ 
ƻŘŀƪƭŀƴƤƴΦ

YǳƭƭŀƴƤŎƤ ǘŀǊŀŦƤƴŘŀƴ ƎǀǊǸƭƳŜȅŜƴ ǊŜƪƭŀƳƭŀǊ ƘŜƳ 
ƳŜŘȅŀ ōǸǘœŜǎƛƴƛƴ ǾŜǊƛƳǎƛȊ ƪǳƭƭŀƴƤƭƳŀǎƤƴŀ ƘŜƳ 
de gereksiz karbon emisyonuna neden olur. 
DǀǊǸƴǸǊƭǸƪ ƻǊŀƴƤ ȅǸƪǎŜƪ ŜƴǾŀƴǘŜǊƭŜǊƛƴ ǘŜǊŎƛƘ 
ŜŘƛƭƳŜǎƛ ƪŀƳǇŀƴȅŀ ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛ ŘŜǎǘŜƪƭŜǊΦ

Marka ƎǸǾŜƴƭƛƐƛ ve ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƐƛ 
birlikte ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴ.

Marka ƎǸǾŜƴƭƛƐƛ kriterleri ile ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ 
kriterleri œƻƐǳ zaman birbirini destekler. 5ǸǒǸƪ 
kaliteli veya ƎǸǾŜƴƛƭƛǊ olmayan ȅŀȅƤƴ 
ƻǊǘŀƳƭŀǊƤƴŘŀƴ ƪŀœƤƴƳŀƪ, hem marka ƛǘƛōŀǊƤ 
hem de œŜǾǊŜǎŜƭ etki ŀœƤǎƤƴŘŀƴ fayda 
ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭƛǊ.

Envanter kalitesini ŘǸȊŜƴƭƛ olarak analiz 
edin.

Kampanya sonunda hangi ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊƤƴ, 
ǇƭŀǘŦƻǊƳƭŀǊƤƴ veya envanterlerin ȅǸƪǎŜƪ

performans ve ŘǸǒǸƪ œŜǾǊŜǎŜƭ etki ǎŀƐƭŀŘƤƐƤƴƤ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƪ, gelecekteki medya 
ǇƭŀƴƭŀƳŀƭŀǊƤƴƤ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜȅŜ ȅŀǊŘƤƳŎƤ olur.

YŀœƤƴƤƭƳŀǎƤ Gereken Uygulamalar

Å¸ŀƭƴƤȊŎŀ en ŘǸǒǸƪ maliyete odaklanarak 
envanter ǎŜœƛƳƛ yapmak. 

ÅwŜƪƭŀƳƭŀǊƤƴ ƎŜǊœŜƪǘŜƴ ƎǀǊǸƴǘǸƭŜƴƛǇ 
ƎǀǊǸƴǘǸƭŜƴƳŜŘƛƐƛƴƛ dikkate almamak. 

ÅMarka ƎǸǾŜƴƭƛƐƛ ŘǸǒǸƪ veya ǒŜŦŦŀŦ olmayan 
ȅŀȅƤƴ ƻǊǘŀƳƭŀǊƤƴŘŀ reklam ȅŀȅƤƴƭŀƳŀƪ. 

ÅGereksiz teknoloji ƪŀǘƳŀƴƭŀǊƤ ƻƭǳǒǘǳǊŀƴ 
ƪŀǊƳŀǒƤƪ reklam tedarik zincirlerini 
sorgulamamak. 

Å Envanter kalitesini ȅŀƭƴƤȊŎŀ ƎǀǎǘŜǊƛƳ 
hacmine ƎǀǊŜ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƪ.

Å Her ƎǀǎǘŜǊƛƳ ŀȅƴƤ ŘŜƐŜǊƛ ǸǊŜǘƳŜȊ. Kaliteli 
ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊ, ȅǸƪǎŜƪ hacimli ancak ŘǸǒǸƪ 
kaliteli ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊŘŜƴ daha etkili olabilir.

ÅDǀǊǸƴƳŜȅŜƴ reklamlar hem medya 
ōǸǘœŜǎƛƴƛƴ hem de enerji ƪǳƭƭŀƴƤƳƤƴƤƴ ōƻǒŀ 
ƘŀǊŎŀƴƳŀǎƤƴŀ neden olur.

Å Daha ƪƤǎŀ ve ǒŜŦŦŀŦ reklam teknolojisi 
zincirleri, karbon ayak izinin ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤƴŀ 
ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭƛǊ.

Å Kaliteli envanter ǎŜœƛƳƛ; performans, marka 
ƎǸǾŜƴƭƛƐƛ ve ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ hedeflerini ŀȅƴƤ 
anda destekleyebilir.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ

Senaryo: Bir reklamveren, ȅŀƭƴƤȊŎŀ ŘǸǒǸƪ CPM sunan envanterler yerine ƎǀǊǸƴǸǊƭǸƪ ƻǊŀƴƤ ȅǸƪǎŜƪ, 
marka ƎǸǾŜƴƭƛƐƛ ǎǘŀƴŘŀǊǘƭŀǊƤƴƤ ƪŀǊǒƤƭŀȅŀƴ ve ƎǸǾŜƴƛƭƛǊ ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊƤ ƛœŜǊŜƴ bir ȅŀȅƤƴŎƤ listesi ƻƭǳǒǘǳǊǳȅƻǊ. 
Kampanya ǎǸǊŜǎƛƴŎŜ ŘǸǒǸƪ performans ƎǀǎǘŜǊŜƴ veya ǒŜŦŦŀŦ olmayan envanterler ŘǸȊŜƴƭƛ olarak 
analiz edilerek medya ǇƭŀƴƤƴŘŀƴ œƤƪŀǊƤƭƤȅƻǊ.

{ƻƴǳœ: Reklamlar daha kaliteli ortamlarda ȅŀȅƤƴƭŀƴƤȅƻǊ, gereksiz ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊ ŀȊŀƭƤȅƻǊ, kampanya 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ ƛȅƛƭŜǒƛȅƻǊ ve reklam teknolojisi zincirindeki verimsizlikler ŀȊŀƭǘƤƭŀǊŀƪ karbon ayak izi 
ŘǸǒǸǊǸƭǸȅƻǊ.

Tȅƛ Uygulama



8. Hedef Kitle

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƐƤƴ en ǀƴŜƳƭƛ 
ŀǾŀƴǘŀƧƭŀǊƤƴŘŀƴ biri, ǊŜƪƭŀƳƭŀǊƤƴ ŘƻƐǊǳ 
ƪǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀ ŘƻƐǊǳ zamanda ǳƭŀǒǘƤǊƤƭŀōƛƭƳŜǎƛŘƛǊ. 
Ancak hedefleme stratejisi ne kadar ƪŀǊƳŀǒƤƪ 
hale gelirse, ƪǳƭƭŀƴƤƭŀƴ veri ƳƛƪǘŀǊƤ, ȅŀǇƤƭŀƴ 
ƛǒƭŜƳ ǎŀȅƤǎƤ ve reklam teknolojisi ǎǸǊŜœƭŜǊƛ de o 
ǀƭœǸŘŜ artabilir.

Bu nedenle ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ programatik 
ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ ŀƳŀœ, ƳǸƳƪǸƴ olan en fazla 
veriyi kullanmak ŘŜƐƛƭ; kampanya hedefini 
ƪŀǊǒƤƭŀȅŀŎŀƪ en uygun ve en verimli 
hedefleme ȅŀƪƭŀǒƤƳƤƴƤ belirlemektir.

Basit, iyi ǇƭŀƴƭŀƴƳƤǒ ve amaca uygun 
hedefleme stratejileri œƻƐǳ zaman hem 
kampanya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ ŀǊǘƤǊƤǊ hem de 
gereksiz veri ƛǒƭŜƳŜ ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴƛ azaltarak 
karbon ayak izinin ŘǸǒǸǊǸƭƳŜǎƛƴŜ ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀǊ.

mƴŜǊƛƭŜƴ ̧ ŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ

Kampanya ŀƳŀŎƤƴŀ uygun hedefleme 
ƪǳƭƭŀƴƤƴ.

Hedefleme stratejisini ȅŀƭƴƤȊŎŀ ƎŜǊœŜƪǘŜƴ 
ƛƘǘƛȅŀœ duyulan veri ve segmentler ǸȊŜǊƛƴŜ 
kurun. Kampanya hedefiyle ŘƻƐǊǳŘŀƴ ƛƭƛǒƪƛƭƛ 
olmayan œƻƪ ǎŀȅƤŘŀ filtre kullanmak, ǎǸǊŜŎƛ 
gereksiz yere ƪŀǊƳŀǒƤƪƭŀǒǘƤǊŀōƛƭƛǊ.

Birinci taraf (First- Party) verilerden 
ȅŀǊŀǊƭŀƴƤƴ.

TȊƛƴƭƛ ve kaliteli birinci taraf verileri, œƻƐǳ zaman 
œƻƪ ǎŀȅƤŘŀ ǸœǸƴŎǸ taraf veri ƪŀȅƴŀƐƤ 
ƪǳƭƭŀƴƤƭƳŀǎƤƴŘŀƴ daha etkili ǎƻƴǳœƭŀǊ 
ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭƛǊ. !ȅƴƤ zamanda veri tedarik 
zincirinin ǎŀŘŜƭŜǒƳŜǎƛƴŜ de ƪŀǘƪƤŘŀ bulunabilir.

Gereksiz segment ƪǳƭƭŀƴƤƳƤƴŘŀƴ ƪŀœƤƴƤƴ.

4ƻƪ ǎŀȅƤŘŀ mikro segment ƻƭǳǒǘǳǊƳŀƪ veya 
birbirine benzer hedef kitleleri Ǹǎǘ ǸǎǘŜ 
kullanmak her zaman daha iyi ǎƻƴǳœ ǸǊŜǘƳŜȊ. 
Daha sade segmentasyonlar œƻƐǳ kampanya 
ƛœƛƴ yeterli olabilir.

Hedef kitleyi ŘǸȊŜƴƭƛ olarak ƎǀȊŘŜƴ 
ƎŜœƛǊƛƴ.

Kampanya boyunca ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ ŘǸǒǸƪ 
segmentleri belirleyerek hedefleme stratejisini

ǎŀŘŜƭŜǒǘƛǊƛƴΦ .ǀȅƭŜŎŜ ƘŜƳ ƳŜŘȅŀ ōǸǘœŜǎƛ 
ŘŀƘŀ ǾŜǊƛƳƭƛ ƪǳƭƭŀƴƤƭŀōƛƭƛǊ ƘŜƳ ŘŜ ƎŜǊŜƪǎƛȊ 
ǊŜƪƭŀƳ ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛ ŀȊŀƭǘƤƭŀōƛƭƛǊΦ

Frekans ȅǀƴŜǘƛƳƛƴƛ ihmal etmeyin.

!ȅƴƤ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀ ƎŜǊŜƐƛƴŘŜƴ fazla reklam 
ƎǀǎǘŜǊƛƭƳŜǎƛ hem ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ deneyimini olumsuz 
etkileyebilir hem de ilave enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛƴŜ 
neden olabilir. Uygun frekans ǎƤƴƤǊƭŀǊƤ 
belirlemek daha verimli kampanyalar 
ȅǸǊǸǘǸƭƳŜǎƛƴŜ ȅŀǊŘƤƳŎƤ olur.

YŀœƤƴƤƭƳŀǎƤ Gereken Uygulamalar

Å Kampanya hedefiyle ƛƭƛǒƪƛǎƛ olmayan œƻƪ 
ǎŀȅƤŘŀ hedefleme kriterini ŀȅƴƤ anda 
kullanmak. 

ÅGereksiz ǸœǸƴŎǸ taraf veri segmentleri 
ǎŀǘƤƴ almak. 

Å{ǸǊŜƪƭƛ yeni segmentler ekleyerek 
hedefleme ȅŀǇƤǎƤƴƤ ƪŀǊƳŀǒƤƪƭŀǒǘƤǊƳŀƪ. 

Å Frekans ǎƤƴƤǊƤ belirlemeden ŀȅƴƤ ƪǳƭƭŀƴƤŎƤȅŀ 
tekrar tekrar reklam ƎǀǎǘŜǊƳŜƪ. 

Å Kampanya boyunca hedef kitle 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ analiz etmeden ŀȅƴƤ 
hedefleme ȅŀǇƤǎƤȅƭŀ devam etmek.

Å En iyi hedefleme, en fazla veri ƪǳƭƭŀƴƤƭŀƴ 
hedefleme ŘŜƐƛƭŘƛǊ.

Å Basit ve iyi ǘŀƴƤƳƭŀƴƳƤǒ hedef kitleler œƻƐǳ 
zaman daha verimli ǎƻƴǳœƭŀǊ ǎŀƐƭŀǊ.

Å Birinci taraf verileri, hem performans hem 
de ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ŀœƤǎƤƴŘŀƴ ǀƴŜƳƭƛ 
avantajlar sunabilir.

ÅGereksiz tekrar ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛ azaltmak, hem 
ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ deneyimini hem de karbon 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊŜōƛƭƛǊ.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ



фΦ !ǊŀœƭŀǊ

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ ƪǳƭƭŀƴƤƭŀƴ teknoloji, 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴ ōŀǒŀǊƤǎƤƴƤ belirleyen en ǀƴŜƳƭƛ 
unsurlardan biridir. Ancak reklam teknolojisi 
ekosistemi ōǸȅǸŘǸƪœŜ, ƪǳƭƭŀƴƤƭŀƴ platformlar, 
veri ƛǒƭŜƳŜ ǎǸǊŜœƭŜǊƛ ve entegrasyonlar da 
artmakta; bu durum enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛ ve karbon 
ayak izi ǸȊŜǊƛƴŘŜ ŘƻƐǊǳŘŀƴ etkili ƻƭƳŀƪǘŀŘƤǊ.

Her yeni teknoloji ƪŀǘƳŀƴƤ, her ek veri œŀƐǊƤǎƤ 
ve her ilave optimizasyon ǎǸǊŜŎƛ belirli bir enerji 
ǘǸƪŜǘƛƳƛ gerektirir. Bu nedenle ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ 
programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ ŀƳŀœ, ƳǸƳƪǸƴ olan 
en fazla ŀǊŀŎƤ kullanmak ŘŜƐƛƭ; kampanya 
hedeflerini en verimli ǒŜƪƛƭŘŜ destekleyen 
ŀǊŀœƭŀǊƤ ǎŜœƳŜƪ ve gereksiz teknolojik 
ƪŀǊƳŀǒƤƪƭƤƐƤ ŀȊŀƭǘƳŀƪǘƤǊ.

!ȅƴƤ zamanda, karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤƴ 
ǀƭœǸƭƳŜǎƛƴŜ ve ȅǀƴŜǘƛƭƳŜǎƛƴŜ ȅŀǊŘƤƳŎƤ olan 
ŀǊŀœƭŀǊ da giderek ȅŀȅƎƤƴƭŀǒƳŀƪǘŀŘƤǊ. Bu 
ŀǊŀœƭŀǊ sayesinde ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴ œŜǾǊŜǎŜƭ 
etkisi daha ƎǀǊǸƴǸǊ hale gelmekte ve 
ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ ŦƤǊǎŀǘƭŀǊƤ daha kolay 
belirlenebilmektedir.

mƴŜǊƛƭŜƴ ¸ŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ

YǳƭƭŀƴƤƭŀƴ ǊŜƪƭŀƳ ǘŜƪƴƻƭƻƧƛǎƛ ȊƛƴŎƛǊƛƴƛ 
ƎǀȊŘŜƴ ƎŜœƛǊƛƴΦ

YŀƳǇŀƴȅŀŘŀ ƎǀǊŜǾ ŀƭŀƴ ǇƭŀǘŦƻǊƳƭŀǊƤ ǾŜ 
ǘŜƪƴƻƭƻƧƛ ǎŀƐƭŀȅƤŎƤƭŀǊƤƴƤ ŘǸȊŜƴƭƛ ƻƭŀǊŀƪ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴΦ .ŜƴȊŜǊ ƛǒƭŜǾƭŜǊƛ ȅŜǊƛƴŜ ƎŜǘƛǊŜƴ

ƎŜǊŜƪǎƛȊ ŀǊŀœƭŀǊ ǾŜȅŀ ǘŜƪǊŀǊ ŜŘŜƴ ǎǸǊŜœƭŜǊ 
ǾŀǊǎŀ ǎŀŘŜƭŜǒǘƛǊƳŜȅƛ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴΦ

 ŜŦŦŀŦ teknoloji ƻǊǘŀƪƭŀǊƤȅƭŀ œŀƭƤǒƤƴ.

Karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤƴ ǀƭœǸƳǸ, veri ƛǒƭŜƳŜ 
ǎǸǊŜœƭŜǊƛ ve ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤ 
konusunda ǒŜŦŦŀŦ bilgi Ǉŀȅƭŀǒŀƴ ƛǒ ƻǊǘŀƪƭŀǊƤƴƤ 
tercih edin. Bu ȅŀƪƭŀǒƤƳ, daha ōƛƭƛƴœƭƛ medya 
planlama ƪŀǊŀǊƭŀǊƤ ŀƭƤƴƳŀǎƤƴŀ ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀǊ.

YŀǊōƻƴ ǀƭœǸƳ ŀǊŀœƭŀǊƤƴŘŀƴ ȅŀǊŀǊƭŀƴƤƴΦ

aǸƳƪǸƴ ƻƭŘǳƐǳƴŘŀ ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴ ƪŀǊōƻƴ 
ŀȅŀƪ ƛȊƛƴƛ ǀƭœƳŜȅŜ ȅǀƴŜƭƛƪ ŀǊŀœƭŀǊŘŀƴ 
ȅŀǊŀǊƭŀƴƤƴΦ mƭœǸƳ ȅŀǇƤƭŀōƛƭƳŜǎƛΣ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ 
ŦƤǊǎŀǘƭŀǊƤƴƤƴ ōŜƭƛǊƭŜƴƳŜǎƛ ǾŜ ƛƭŜǊƭŜƳŜƴƛƴ ǘŀƪƛǇ 
ŜŘƛƭƳŜǎƛ ŀœƤǎƤƴŘŀƴ ǀƴŜƳƭƛ ōƛǊ ƛƭƪ ŀŘƤƳŘƤǊΦ

DŜǊŜƪǎƛȊ ǾŜǊƛ ƛǒƭŜƳŜ ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴƛ ŀȊŀƭǘƤƴΦ

YŀƳǇŀƴȅŀ ƘŜŘŜŦƛ ŀœƤǎƤƴŘŀƴ ŘŜƐŜǊ 
ȅŀǊŀǘƳŀȅŀƴ ǾŜǊƛ œŀƐǊƤƭŀǊƤΣ ŜƴǘŜƎǊŀǎȅƻƴƭŀǊ ǾŜȅŀ 
ƻǘƻƳŀǘƛƪ ǎǸǊŜœƭŜǊ ŜƴŜǊƧƛ ǘǸƪŜǘƛƳƛƴƛ ŀǊǘƤǊŀōƛƭƛǊΦ 
5ǸȊŜƴƭƛ ƻǇǘƛƳƛȊŀǎȅƻƴƭŀǊƭŀ ōǳ ǎǸǊŜœƭŜǊ 
ǎŀŘŜƭŜǒǘƛǊƛƭŜōƛƭƛǊΦ

¢ŜƪƴƻƭƻƧƛȅƛ ŘǸȊŜƴƭƛ ƻƭŀǊŀƪ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴΦ

wŜƪƭŀƳ ǘŜƪƴƻƭƻƧƛƭŜǊƛ ƘƤȊƭŀ ƎŜƭƛǒƳŜƪǘŜŘƛǊΦ 
YǳƭƭŀƴŘƤƐƤƴƤȊ ŀǊŀœƭŀǊƤƴ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤΣ 
ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛ ǾŜ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ȅŀƪƭŀǒƤƳƤƴƤ ōŜƭƛǊƭƛ 
ŀǊŀƭƤƪƭŀǊƭŀ ƎǀȊŘŜƴ ƎŜœƛǊƳŜƪ ǳȊǳƴ ǾŀŘŜŘŜ ŘŀƘŀ 
Ŝǘƪƛƴ ƪŀƳǇŀƴȅŀ ȅǀƴŜǘƛƳƛ ǎŀƐƭŀȅŀŎŀƪǘƤǊΦ

Senaryo: Bir perakende ƳŀǊƪŀǎƤ, œƻƪ ǎŀȅƤŘŀ ǸœǸƴŎǸ taraf segmenti kullanmak yerine CRM 
verilerinden ƻƭǳǒǘǳǊŘǳƐǳ birinci taraf hedef kitleleri tercih ediyor. Kampanya ǎƤǊŀǎƤƴŘŀ ŘǸǒǸƪ 
performans ƎǀǎǘŜǊŜƴ segmentler ŘǸȊŜƴƭƛ olarak analiz edilerek ƪŀƭŘƤǊƤƭƤȅƻǊ ve ƪǳƭƭŀƴƤŎƤ ōŀǒƤƴŀ 
ƎǀǎǘŜǊƛƳ ǎƤƪƭƤƐƤ frekans ǎƤƴƤǊƤ ile kontrol ŀƭǘƤƴŘŀ tutuluyor.

{ƻƴǳœ: Daha sade bir hedefleme ȅŀǇƤǎƤ sayesinde gereksiz veri ƛǒƭŜƳŜ ǎǸǊŜœƭŜǊƛ ŀȊŀƭǘƤƭƤȅƻǊ, 
kampanya daha verimli ȅǀƴŜǘƛƭƛȅƻǊ ve ŀȅƴƤ ōǸǘœŜȅƭŜ daha nitelikli ŜǊƛǒƛƳ ǎŀƐƭŀƴƤǊƪŜƴ karbon ayak izi 
de ŘǸǒǸǊǸƭǸȅƻǊ.

Tȅƛ Uygulama



YŀœƤƴƤƭƳŀǎƤ Gereken Uygulamalar

Å Benzer ƛǒƭŜǾƭŜǊƛ yerine getiren œƻƪ ǎŀȅƤŘŀ 
platformu ŀȅƴƤ kampanyada gereksiz yere 
kullanmak.

ÅYǳƭƭŀƴƤƭŀƴ reklam teknolojisi zincirinin ƴŀǎƤƭ 
œŀƭƤǒǘƤƐƤƴƤ ve hangi ǎǸǊŜœƭŜǊŘŜƴ ƻƭǳǒǘǳƐǳƴǳ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƳŜƪ.

Å Karbon ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴƤ ǀƭœƳŜ veya 
raporlama ƛƳƪŀƴƭŀǊƤƴƤ tamamen ƎǀȊ ŀǊŘƤ 
etmek.

Å Performansa ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀƳŀȅŀƴ veri ƛǒƭŜƳŜ 
ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴƛ kampanya boyunca 
ǎǸǊŘǸǊƳŜƪΦ¢ŜƪƴƻƭƻƧƛ ǎŜœƛƳƭŜǊƛƴƛ ȅŀƭƴƤȊŎŀ 
maliyet veya ŀƭƤǒƪŀƴƭƤƪƭŀǊŀ ƎǀǊŜ yapmak.

Å Daha fazla teknoloji, her zaman daha iyi 
ǎƻƴǳœ ŀƴƭŀƳƤƴŀ gelmez.

Å Daha sade ve ǒŜŦŦŀŦ reklam teknolojisi 
zincirleri, kampanya ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛ ve 
ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƐƛ birlikte destekleyebilir.

ÅmƭœŜƳŜŘƛƐƛƴƛȊ bir etkiyi ȅǀƴŜǘƳŜƴƛȊ ve 
ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜƴƛȊ zordur.

Å Teknoloji ǎŜœƛƳƛ, karbon ayak izini azaltma 
stratejisinin ǀƴŜƳƭƛ bir ǇŀǊœŀǎƤŘƤǊ.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ

Senaryo: Bir medya ŀƧŀƴǎƤ, programatik ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴŘŀ ƪǳƭƭŀƴŘƤƐƤ reklam teknolojisi zincirini 
ƎǀȊŘŜƴ ƎŜœƛǊŜǊŜƪ benzer ƛǒƭŜǾƭŜǊƛ yerine getiren iki platformu ǎǸǊŜœǘŜƴ œƤƪŀǊƤȅƻǊ. !ȅƴƤ zamanda 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴ karbon ayak izini izlemek ƛœƛƴ bir emisyon ǀƭœǸƳ ŀǊŀŎƤ kullanmaya ōŀǒƭƤȅƻǊ ve elde 
edilen verileri kampanya ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ ǊŀǇƻǊƭŀǊƤƴŀ dahil ediyor.

{ƻƴǳœ: Reklam teknolojisi ǎǸǊŜœƭŜǊƛ ǎŀŘŜƭŜǒƛȅƻǊ, gereksiz veri ƛǒƭŜƳŜ ŀȊŀƭǘƤƭƤȅƻǊ ve ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴ 
œŜǾǊŜǎŜƭ etkisi ilk kez ǀƭœǸƭŜōƛƭƛǊ hale geliyor. .ǀȅƭŜŎŜ hem operasyonel verimlilik ŀǊǘƤȅƻǊ hem de 
gelecekte ȅŀǇƤƭŀŎŀƪ optimizasyonlar ƛœƛƴ ƎǸǾŜƴƛƭƛǊ bir veri temeli ƻƭǳǒǳȅƻǊ.

Tȅƛ Uygulama

млΦ YŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ {ƻƴƭŀƴŘƤǊƤƭƳŀǎƤ

Bir programatik reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀǎƤ ȅŀȅƤƴ 
ǎǸǊŜǎƛ sona ŜǊŘƛƐƛƴŘŜ ǘŀƳŀƳƭŀƴƳƤǒ olmaz. 
Kampanya sonunda elde edilen performans 
verileri, medya kalitesi, ƪǳƭƭŀƴƤƭŀƴ envanter ve 
uygulanan optimizasyonlar birlikte 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭŜǊŜƪ gelecekteki kampanyalar ƛœƛƴ 
ǀƴŜƳƭƛ ǀƐǊŜƴƛƳƭŜǊ elde edilebilir.

{ǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ŀœƤǎƤƴŘŀƴ da kampanya sonu 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜǎƛ kritik bir ŀŘƤƳŘƤǊ. Hangi 
ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤƴ gereksiz ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛ ŀȊŀƭǘǘƤƐƤ, 
hangi envanterlerin daha verimli œŀƭƤǒǘƤƐƤ ve 
hangi ƻǇǘƛƳƛȊŀǎȅƻƴƭŀǊƤƴ œŜǾǊŜǎŜƭ etkiyi 
ƛȅƛƭŜǒǘƛǊŘƛƐƛ ancak kampanya sonunda 
ȅŀǇƤƭŀŎŀƪ analizlerle ƎǀǊǸƭŜōƛƭƛǊ.

Bu nedenle kampanya ƪŀǇŀƴƤǒƤ ȅŀƭƴƤȊŎŀ 
performans ǊŀǇƻǊƭŀƳŀǎƤ ŘŜƐƛƭ; ŀȅƴƤ zamanda 
daha ŘǸǒǸƪ karbon ayak izine sahip 
kampanyalar ƎŜƭƛǒǘƛǊƳŜƪ ƛœƛƴ ǎǸǊŜƪƭƛ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ 
ǎǸǊŜŎƛƴƛƴ ōŀǒƭŀƴƎƤŎƤ olarak ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭƳŜƭƛŘƛǊ.

mƴŜǊƛƭŜƴ ¸ŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ

YŀƳǇŀƴȅŀ ǎƻƴǳœƭŀǊƤƴƤ ōǸǘǸƴŎǸƭ ƻƭŀǊŀƪ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴΦ

YŀƳǇŀƴȅŀȅƤ ȅŀƭƴƤȊŎŀ ŜǊƛǒƛƳΣ ƎǀǎǘŜǊƛƳ ǾŜȅŀ 
ŘǀƴǸǒǸƳ Ǝƛōƛ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎ ƳŜǘǊƛƪƭŜǊƛȅƭŜ ŘŜƐƛƭΤ 
ƎǀǊǸƴǸǊƭǸƪ όǾƛŜǿŀōƛƭƛǘȅύΣ ŜƴǾŀƴǘŜǊ ƪŀƭƛǘŜǎƛΣ 
ŦǊŜƪŀƴǎ ȅǀƴŜǘƛƳƛ ǾŜ ƳǸƳƪǸƴ ƻƭŘǳƐǳƴŘŀ 
œŜǾǊŜǎŜƭ Ŝǘƪƛ ŀœƤǎƤƴŘŀƴ Řŀ ŀƴŀƭƛȊ ŜŘƛƴΦ



mƐǊŜƴƛƳƭŜǊƛ ƪŀȅƤǘ ŀƭǘƤƴŀ ŀƭƤƴ.

Kampanya boyunca ōŀǒŀǊƤƭƤ olan ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤ, 
ƪŀǊǒƤƭŀǒƤƭŀƴ ǎƻǊǳƴƭŀǊƤ ve ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ ŦƤǊǎŀǘƭŀǊƤƴƤ 
ŘƻƪǸƳŀƴǘŜ edin. Bu bilgiler, sonraki 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴ daha verimli ǇƭŀƴƭŀƴƳŀǎƤƴŀ 
ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀǊ.

Envanter ve hedefleme ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ 
ƎǀȊŘŜƴ ƎŜœƛǊƛƴ.

Hangi ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊƤƴ, ǇƭŀǘŦƻǊƳƭŀǊƤƴ veya hedef 
kitle segmentlerinin ȅǸƪǎŜƪ performans 
ǎŀƐƭŀŘƤƐƤƴƤ; hangilerinin ise ŘǸǒǸƪ katma ŘŜƐŜǊ 
ǸǊŜǘǘƛƐƛƴƛ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴ. DŜǊŜƪǘƛƐƛƴŘŜ medya 
planlama ȅŀƪƭŀǒƤƳƤƴƤȊƤ ƎǸƴŎŜƭƭŜȅƛƴ.

Karbon etkisini ƳǸƳƪǸƴ ƻƭŘǳƐǳƴŎŀ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴ.

YŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ karbon ayak izine ƛƭƛǒƪƛƴ ǀƭœǸƳ 
ȅŀǇƤƭŀōƛƭƛȅƻǊǎŀ ǎƻƴǳœƭŀǊƤ inceleyin ve 
ŜƳƛǎȅƻƴƭŀǊƤƴ en ȅƻƐǳƴ ƻƭŘǳƐǳ ŀǒŀƳŀƭŀǊƤ 
belirleyin. mƭœǸƳ ȅŀǇƤƭŀƳƤȅƻǊǎŀ, gelecek 
kampanyalarda bu ǘǸǊ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƭŜǊƛ 
ƳǸƳƪǸƴ ƪƤƭŀŎŀƪ ǎǸǊŜœƭŜǊƛ ǇƭŀƴƭŀȅƤƴ.

{ǸǊŜƪƭƛ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ ȅŀƪƭŀǒƤƳƤƴƤ 
benimseyin.

Her kampanya, bir sonraki ƪŀƳǇŀƴȅŀȅƤ daha 
verimli hale getirmek ƛœƛƴ bir ǀƐǊŜƴƳŜ ŦƤǊǎŀǘƤŘƤǊ. 
YǸœǸƪ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜƭŜǊ zaman ƛœƛƴŘŜ ǀƴŜƳƭƛ 
œŜǾǊŜǎŜƭ ve operasyonel ƪŀȊŀƴƤƳƭŀǊ 
ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭƛǊ.

YŀœƤƴƤƭƳŀǎƤ Gereken Uygulamalar

Å Kampanya sona ŜǊŘƛƐƛƴŘŜ ȅŀƭƴƤȊŎŀ 
performans raporunu ƘŀȊƤǊƭŀȅƤǇ ǎǸǊŜŎƛ 
kapatmak.

Å Envanter, hedefleme veya kreatif 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴŀ ƛƭƛǒƪƛƴ ǀƐǊŜƴƛƳƭŜǊƛ ƪŀȅƤǘ ŀƭǘƤƴŀ 
almamak.

ÅDǀǊǸƴǸǊƭǸƪ, frekans ve medya kalitesi gibi 
ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƳŜƪ.

Å Karbon etkisini ǀƭœƳŜ veya ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ 
ŦƤǊǎŀǘƭŀǊƤƴƤ ƎǀȊ ŀǊŘƤ etmek.

Å Elde edilen ōǳƭƎǳƭŀǊƤ sonraki kampanyalara 
ȅŀƴǎƤǘƳŀƳŀƪ.

Å Her kampanya, bir sonraki ƪŀƳǇŀƴȅŀȅƤ 
ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜƪ ƛœƛƴ ŘŜƐŜǊƭƛ bir ǀƐǊŜƴƳŜ 
ŦƤǊǎŀǘƤŘƤǊ.

Å Performans ve ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ birlikte 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭŘƛƐƛƴŘŜ daha ōƛƭƛƴœƭƛ medya 
planlama ƪŀǊŀǊƭŀǊƤ ŀƭƤƴŀōƛƭƛǊ.

Å5ǸȊŜƴƭƛ analiz ve ŘƻƪǸƳŀƴǘŀǎȅƻƴ, zaman 
ƛœƛƴŘŜ hem operasyonel ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛ hem de 
œŜǾǊŜǎŜƭ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ ŀǊǘƤǊƤǊ.

Å{ǸǊŜƪƭƛ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ ȅŀƪƭŀǒƤƳƤ, ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ 
programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƐƤƴ temel 
prensiplerinden biridir.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ

Senaryo: Bir reklamveren ve medya ŀƧŀƴǎƤ, kampanya sonunda ȅŀƭƴƤȊŎŀ performans raporunu 
ŘŜƐƛƭ; ƎǀǊǸƴǸǊƭǸƪ ƻǊŀƴƭŀǊƤƴƤ, frekans ȅǀƴŜǘƛƳƛƴƛ, ȅŀȅƤƴŎƤ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ ve karbon etkisine ƛƭƛǒƪƛƴ 
mevcut verileri birlikte ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛȅƻǊ. Elde edilen bulgular standart bir "kampanya ǎƻƴǊŀǎƤ 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ" ŘƻƪǸƳŀƴƤƴŀ ƛǒƭŜƴŜǊŜƪ sonraki planlama ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŘŜ referans olarak ƪǳƭƭŀƴƤƭƤȅƻǊ.

{ƻƴǳœ: Her kampanya, ȅŀƭƴƤȊŎŀ ƛǒ ǎƻƴǳœƭŀǊƤ ŀœƤǎƤƴŘŀƴ ŘŜƐƛƭ, ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ ŀœƤǎƤƴŘŀƴ 
da ǀƭœǸƭǸȅƻǊ. Zaman ƛœƛƴŘŜ gereksiz ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊ ŀȊŀƭƤȅƻǊ, medya ȅŀǘƤǊƤƳƭŀǊƤ daha verimli ƪǳƭƭŀƴƤƭƤȅƻǊ 
ve karbon ayak izini azaltmaya ȅǀƴŜƭƛƪ uygulamalar kurum ƛœƛƴŘŜ ƪŀƭƤŎƤ bir œŀƭƤǒƳŀ ōƛœƛƳƛƴŜ 
ŘǀƴǸǒǸȅƻǊ.

Tȅƛ Uygulama

.ƛǊ ǎƻƴǊŀƪƛ ŀŘƤƳ:
YŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ œŜǾǊŜǎŜƭ etkisini ƛȅƛƭŜǒǘƛǊŜōƛƭƳŜƪ ƛœƛƴ ǀƴŎŜ onu anlamak ve 
ƳǸƳƪǸƴ ƻƭŘǳƐǳƴŎŀ ǀƭœƳŜƪ gerekir. Bir sonraki ōǀƭǸƳŘŜ, programatik 
ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ karbon ayak izinin ƴŀǎƤƭ ele ŀƭƤƴŀōƛƭŜŎŜƐƛƴŜ ƛƭƛǒƪƛƴ temel 
ȅŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ ǀȊŜǘƭŜƴƳŜƪǘŜŘƛǊ.



11. Karbon Etkisi

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ karbon ayak izini 
ŀȊŀƭǘƳŀƴƤƴ ilk ŀŘƤƳƤ, ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴ œŜǾǊŜǎŜƭ 
etkisini ƎǀǊǸƴǸǊ hale getirmektir. mƭœǸƭŜƳŜȅŜƴ 
bir etkinin ȅǀƴŜǘƛƭƳŜǎƛ ve zaman ƛœƛƴŘŜ 
ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƛƭƳŜǎƛ ƳǸƳƪǸƴ ŘŜƐƛƭŘƛǊ.

Dijital reklam ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤƴ karbon ayak izi; 
kreatiflerin ƘŀȊƤǊƭŀƴƳŀǎƤ, reklam teknolojisi 
ŀƭǘȅŀǇƤǎƤ, veri ƛǒƭŜƳŜ ǎǸǊŜœƭŜǊƛ, ǊŜƪƭŀƳƤƴ 
ƪǳƭƭŀƴƤŎƤƭŀǊŀ ǳƭŀǒǘƤǊƤƭƳŀǎƤ ve ǊŜƪƭŀƳƤƴ 
ƎǀǊǸƴǘǸƭŜƴŘƛƐƛ ŎƛƘŀȊƭŀǊƤƴ enerji ǘǸƪŜǘƛƳƛ gibi 
ōƛǊœƻƪ unsurun ōƛǊƭŜǒƛƳƛƴŘŜƴ ƻƭǳǒǳǊ. Bu 
nedenle karbon etkisi tek bir ƪŀǊŀǊƤƴ ŘŜƐƛƭ, 
kampanya boyunca ŀƭƤƴŀƴ ǘǸƳ ƪŀǊŀǊƭŀǊƤƴ 
toplam sonucudur.

Her kampanya ƛœƛƴ ŀȅǊƤƴǘƤƭƤ karbon ƘŜǎŀǇƭŀƳŀǎƤ 
yapmak her zaman ƳǸƳƪǸƴ olmayabilir. 
Ancak ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ȅŀƪƭŀǒƤƳƤƴƤƴ bir ǇŀǊœŀǎƤ 
olarak karbon etkisini dikkate almak, zaman 
ƛœƛƴŘŜ daha ōƛƭƛƴœƭƛ medya planlama ƪŀǊŀǊƭŀǊƤ 
ŀƭƤƴƳŀǎƤƴŀ ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭŀǊ..

mƴŜǊƛƭŜƴ ̧ ŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊ

Karbon etkisini ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ ƪǸƭǘǸǊǸ 
ƻƭǳǒǘǳǊǳƴ.

Kampanya planlama ve ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ 
ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŘŜ œŜǾǊŜǎŜƭ etkiyi de dikkate ŀƭƤƴ. 
Karbon ayak izi, performans ƎǀǎǘŜǊƎŜƭŜǊƛƴŜ 
alternatif ŘŜƐƛƭ; ƻƴƭŀǊƤ tamamlayan bir 
ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ kriteridir.

mƭœǸƳ ƛƳƪŀƴƤ bulunan ŀǊŀœƭŀǊŘŀƴ 
ȅŀǊŀǊƭŀƴƤƴ.

Kurumunuzun ƪǳƭƭŀƴŘƤƐƤ teknoloji ŀƭǘȅŀǇƤǎƤ 
uygun ƻƭŘǳƐǳƴŘŀ, ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴ karbon 
etkisini ǀƭœŜōƛƭŜƴ veya raporlayabilen 
ŀǊŀœƭŀǊŘŀƴ ȅŀǊŀǊƭŀƴƳŀȅƤ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴ. mƭœǸƳ, 
ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜƴƛƴ ōŀǒƭŀƴƎƤœ ƴƻƪǘŀǎƤŘƤǊ.

Karbon ǎƻƴǳœƭŀǊƤƴƤ zaman ƛœƛƴŘŜ 
ƪŀǊǒƤƭŀǒǘƤǊƤƴ.

Tek bir ƪŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ sonucu yerine, ŦŀǊƪƭƤ 
kampanyalar ŀǊŀǎƤƴŘŀƪƛ ŘŜƐƛǒƛƳƛ izlemek daha 
ŀƴƭŀƳƭƤŘƤǊΦ 5ǸȊŜƴƭƛ ƪŀǊǒƤƭŀǒǘƤǊƳŀƭŀǊ, hangi 
ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤƴ olumlu etki ȅŀǊŀǘǘƤƐƤƴƤ ƎǀǊƳŜȅƛ 
ƪƻƭŀȅƭŀǒǘƤǊƤǊ.

YŀǊōƻƴ Ŝǘƪƛǎƛƴƛ ƳŜŘȅŀ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤȅƭŀ 
ōƛǊƭƛƪǘŜ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƴΦ

5ŀƘŀ ŘǸǒǸƪ ƪŀǊōƻƴ ŀȅŀƪ ƛȊƛ ƘŜŘŜŦƭŜƴƛǊƪŜƴ 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ ƛǒ ǎƻƴǳœƭŀǊƤ Řŀ ƎǀȊ ǀƴǸƴŘŜ 
ōǳƭǳƴŘǳǊǳƭƳŀƭƤŘƤǊΦ 9ƴ ōŀǒŀǊƤƭƤ ȅŀƪƭŀǒƤƳΣ 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎ ǾŜ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƐƛ ōƛǊƭƛƪǘŜ 
ƻǇǘƛƳƛȊŜ ŜŘŜōƛƭŜƴ ȅŀƪƭŀǒƤƳŘƤǊΦ

{ǸǊŜƪƭƛ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ ȅŀƪƭŀǒƤƳƤƴƤ ōŜƴƛƳǎŜȅƛƴΦ

Her kampanya, karbon ayak izini azaltmaya 
ȅǀƴŜƭƛƪ ȅŜƴƛ ǀƐǊŜƴƛƳƭŜǊ ǎŀƐƭŀǊΦ YǸœǸƪ 
ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜƭŜǊ ȊŀƳŀƴ ƛœƛƴŘŜ ǀƴŜƳƭƛ œŜǾǊŜǎŜƭ 
ƪŀȊŀƴƤƳƭŀǊŀ ŘǀƴǸǒŜōƛƭƛǊΦ

YŀœƤƴƤƭƳŀǎƤ Gereken Uygulamalar

Å Karbon etkisini ȅŀƭƴƤȊŎŀ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ 
ekiplerinin ǎƻǊǳƳƭǳƭǳƐǳ olarak ƎǀǊƳŜƪ.

Å Kampanya ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƭŜǊƛƴŘŜ œŜǾǊŜǎŜƭ 
etkiyi tamamen ƎǀȊ ŀǊŘƤ etmek.

Å Tek bir metrik ǸȊŜǊƛƴŘŜƴ kesin ȅŀǊƎƤƭŀǊŀ 
varmak.

ÅCŀǊƪƭƤ ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤ ortak bir ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜ 
ȅŀƪƭŀǒƤƳƤ olmadan ƪŀǊǒƤƭŀǒǘƤǊƳŀƪ.

Å Karbon ǀƭœǸƳǸƴǸ tek ōŀǒƤƴŀ bir hedef 
olarak ƎǀǊƳŜƪ; performans ve ƛǒ 
ǎƻƴǳœƭŀǊƤƴŘŀƴ ōŀƐƤƳǎƤȊ ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜƪ.

Å Karbon ayak izi, kampanya boyunca ŀƭƤƴŀƴ 
ǘǸƳ ƪŀǊŀǊƭŀǊƤƴ toplam etkisidir.

ÅmƭœǸƳ yapmak, ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜƴƛƴ ilk ŀŘƤƳƤŘƤǊ.

Å Karbon etkisi ile kampanya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ 
birlikte ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭŘƛƐƛƴŘŜ daha ōƛƭƛƴœƭƛ 
kararlar ŀƭƤƴŀōƛƭƛǊ.

Å{ǸǊŜƪƭƛ ǀƭœǸƳ ve ǀƐǊŜƴƳŜ ƪǸƭǘǸǊǸ, 
ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƐƤƴ 
temelini ƻƭǳǒǘǳǊǳǊ.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ



¦ƴǳǘƳŀȅƤƴ: Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ karbon ayak izini azaltmak, tek bir ōǸȅǸƪ ŘǀƴǸǒǸƳŘŜƴ œƻƪ, 
ƪŀƳǇŀƴȅŀƴƤƴ her ŀǒŀƳŀǎƤƴŘŀ ŀƭƤƴŀƴ ōƛƭƛƴœƭƛ ve ƪǸœǸƪ ƪŀǊŀǊƭŀǊƤƴ birikimiyle ƳǸƳƪǸƴŘǸǊ. Bu rehberde 
yer alan ǀƴŜǊƛƭŜǊƛƴ ǘŀƳŀƳƤƴƤ ŀȅƴƤ anda uygulamak yerine, kurumunuzun ƛƘǘƛȅŀœƭŀǊƤƴŀ uygun ŀŘƤƳƭŀǊƭŀ 
ilerlemek uzun vadede hem œŜǾǊŜǎŜƭ hem de operasyonel ŀœƤŘŀƴ daha ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ ǎƻƴǳœƭŀǊ 
ǎŀƐƭŀȅŀŎŀƪǘƤǊ.

Senaryo: Bir reklamveren, programatik ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊƤƴƤ ȅŀƭƴƤȊŎŀ ŜǊƛǒƛƳ, ŘǀƴǸǒǸƳ ve ȅŀǘƤǊƤƳ getirisi 
(ROI) ŀœƤǎƤƴŘŀƴ ŘŜƐƛƭ; ƳǸƳƪǸƴ olan durumlarda karbon etkisi ŀœƤǎƤƴŘŀƴ da ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜȅŜ 
ōŀǒƭƤȅƻǊ. Kampanya ǎƻƴǳœƭŀǊƤ ŘǸȊŜƴƭƛ olarak ƪŀǊǒƤƭŀǒǘƤǊƤƭƤȅƻǊ ve daha ŘǸǒǸƪ emisyon ǎŀƐƭŀȅŀƴ 
medya planlama ȅŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊƤ sonraki kampanyalarda ǀƴŎŜƭƛƪƭŜƴŘƛǊƛƭƛȅƻǊ.

{ƻƴǳœ: Karbon etkisi, medya planlama ǎǸǊŜŎƛƴŘŜ dikkate ŀƭƤƴŀƴ yeni bir karar kriteri haline geliyor. 
Kurum, zaman ƛœƛƴŘŜ hem kampanya ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴƤ hem de œŜǾǊŜǎŜƭ etkisini birlikte 
ƛȅƛƭŜǒǘƛǊŜōƛƭŜŎŜƪ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ bir œŀƭƤǒƳŀ ȅŀƪƭŀǒƤƳƤ ƎŜƭƛǒǘƛǊƛȅƻǊ.

Tȅƛ Uygulama

12. Son Tavsiyeler

Programatik ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ karbon ayak izini 
azaltmak, tek bir teknolojik œǀȊǸƳ veya tek 
seferlik bir proje ŘŜƐƛƭŘƛǊ. Bu ŘǀƴǸǒǸƳ; 
reklamverenlerin, ŀƧŀƴǎƭŀǊƤƴ, ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊƤƴ ve 
reklam teknolojisi ǒƛǊƪŜǘƭŜǊƛƴƛƴ birlikte 
ƎŜƭƛǒǘƛǊŜŎŜƐƛ yeni bir œŀƭƤǒƳŀ ȅŀƪƭŀǒƤƳƤƴƤ 
gerektirir.

Bu rehberde yer alan ǀƴŜǊƛƭŜǊƛƴ ortak ŀƳŀŎƤ, 
daha az kaynak kullanarak daha verimli 
kampanyalar ȅǸǊǸǘƳŜƪǘƛǊ. Gereksiz 
ƎǀǎǘŜǊƛƳƭŜǊƛƴ ŀȊŀƭǘƤƭƳŀǎƤ, kaliteli envanterin 
tercih edilmesi, optimize ŜŘƛƭƳƛǒ kreatiflerin 
ƪǳƭƭŀƴƤƭƳŀǎƤ ve teknoloji ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴƛƴ 
ǎŀŘŜƭŜǒǘƛǊƛƭƳŜǎƛ ȅŀƭƴƤȊŎŀ œŜǾǊŜǎŜƭ etkiyi 
azaltmakla kalmaz; ŀȅƴƤ zamanda medya 
ȅŀǘƤǊƤƳƭŀǊƤƴƤƴ ŜǘƪƛƴƭƛƐƛƴƛ de ŀǊǘƤǊŀōƛƭƛǊ.

{ǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ bir "hedef" ŘŜƐƛƭ, ǎǸǊŜƪƭƛ ƎŜƭƛǒŜƴ 
bir yolculuktur. Her kampanya, bir ǀƴŎŜƪƛ 
kampanyadan ǀƐǊŜƴƛƭŜƴƭŜǊƭŜ daha verimli ve 
daha ŘǸǒǸƪ karbon etkisine sahip hale gelebilir. 
mƴŜƳƭƛ olan, ǘǸƳ ŀŘƤƳƭŀǊƤ ŀȅƴƤ anda uygulamak 
ŘŜƐƛƭ; kurumunuz ƛœƛƴ en ŀƴƭŀƳƭƤ noktadan
ōŀǒƭŀȅŀǊŀƪ ǎǸǊŜƪƭƛ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ ƪǸƭǘǸǊǸƴǸ 
benimsemektir.

Dijital ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪ ekosisteminin ōǸȅǸƳŜȅŜ 
devam ŜǘǘƛƐƛ bir ŘǀƴŜƳŘŜ, œŜǾǊŜǎŜƭ etkinin de 
ŀȅƴƤ ƘƤȊƭŀ ȅǀƴŜǘƛƭƳŜǎƛ gerekmektedir. Bu 
nedenle karbon ayak izini dikkate alan medya 
planlama ȅŀƪƭŀǒƤƳƭŀǊƤ, gelecekte iyi bir 
uygulama ǀǊƴŜƐƛ ƻƭƳŀƴƤƴ ǀǘŜǎƛƴŘŜ ǎŜƪǘǀǊǸƴ 
ŘƻƐŀƭ œŀƭƤǒƳŀ ōƛœƛƳƛƴƛƴ bir ǇŀǊœŀǎƤ haline 
gelecektir.

L!. ¢ǸǊƪƛȅŜ olarak ŀƳŀŎƤƳƤȊ, ǳƭǳǎƭŀǊŀǊŀǎƤ iyi 
ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤ ǎŜƪǘǀǊǸƳǸȊƭŜ ōǳƭǳǒǘǳǊƳŀƪ, 
¢ǸǊƪœŜ referans kaynaklar ƻƭǳǒǘǳǊƳŀƪ ve dijital 
ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪǘŀ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ ŘǀƴǸǒǸƳǸ 
desteklemektir. Bu rehber de bu ȅƻƭŎǳƭǳƐǳƴ ilk 
ŀŘƤƳƭŀǊƤƴŘŀƴ biridir.

¸ƻƭ IŀǊƛǘŀƴƤȊƤ hƭǳǒǘǳǊǳƴ

YǸœǸƪ ŀŘƤƳƭŀǊƭŀ ōŀǒƭŀȅƤƴΦ

¢ǸƳ ǎǸǊŜœƭŜǊƛ ŀȅƴƤ ŀƴŘŀ ŘŜƐƛǒǘƛǊƳŜȅŜ 
œŀƭƤǒƳŀƪ ȅŜǊƛƴŜΣ Ŝƴ ƘƤȊƭƤ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜ 
ǎŀƐƭŀȅŀōƛƭŜŎŜƪ ŀƭŀƴƭŀǊŀ ǀƴŎŜƭƛƪ ǾŜǊƛƴΦ



mƭœŜōƛƭŘƛƐƛƴƛȊ ƪŀŘŀǊƤƴƤ ȅǀƴŜǘƛƴ.

Karbon etkisini ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƳŜȅŜ ōŀǒƭŀƳŀƪ ƛœƛƴ 
ƳǸƪŜƳƳŜƭ verilere sahip ƻƭƳŀȅƤ beklemeyin. 
Mevcut verilerle ōŀǒƭŀȅƤƴ, zaman ƛœƛƴŘŜ ǀƭœǸƳ 
kapasitenizi ƎŜƭƛǒǘƛǊƛƴ.

Performans ve ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƐƛ birlikte 
ŘǸǒǸƴǸƴ.

En ōŀǒŀǊƤƭƤ kampanyalar, ȅŀƭƴƤȊŎŀ ƛǒ hedeflerine 
ǳƭŀǒŀƴ ŘŜƐƛƭ; bunu ƪŀȅƴŀƪƭŀǊƤ daha verimli 
kullanarak ƎŜǊœŜƪƭŜǒǘƛǊŜƴ ƪŀƳǇŀƴȅŀƭŀǊŘƤǊ.

Tǒ ƻǊǘŀƪƭŀǊƤƴƤȊƭŀ birlikte ilerleyin.

Ajanslar, reklamverenler, ȅŀȅƤƴŎƤƭŀǊ ve teknoloji 
ǎŀƐƭŀȅƤŎƤƭŀǊƤ ŀȅƴƤ hedef ŘƻƐǊǳƭǘǳǎǳƴŘŀ hareket 
ŜǘǘƛƐƛƴŘŜ œŜǾǊŜǎŜƭ etkiyi azaltmak œƻƪ daha 
ƳǸƳƪǸƴ hale gelir.

mƐǊŜƴƳŜȅŜ ve ƎŜƭƛǒƳŜȅŜ devam edin.

{ǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ dijital ǊŜƪƭŀƳŎƤƭƤƪ ƘƤȊƭŀ ƎŜƭƛǒŜƴ bir 
ŀƭŀƴŘƤǊ. Yeni ǎǘŀƴŘŀǊǘƭŀǊƤ, ǀƭœǸƳ ȅǀƴǘŜƳƭŜǊƛƴƛ 
ve iyi ǳȅƎǳƭŀƳŀƭŀǊƤ takip ederek kurumunuzun 
bilgi birikimini ǎǸǊŜƪƭƛ ƎǸƴŎŜƭ tutun.

Å En ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ kampanya, gereksiz 
kaynak ǘǸƪŜǘƳŜȅŜƴ ƪŀƳǇŀƴȅŀŘƤǊ.

ÅYǸœǸƪ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƳŜƭŜǊ zaman ƛœƛƴŘŜ ōǸȅǸƪ 
etki yaratabilir.

Å4ŜǾǊŜǎŜƭ ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊƭƛƪ ve kampanya 
ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤ birbirini destekleyen 
hedeflerdir.

Å Karbon ayak izini azaltmak, ǘǸƳ 
ekosistemin ortak ǎƻǊǳƳƭǳƭǳƐǳŘǳǊ.

Å5ǀƴǸǒǸƳ, tek seferlik bir proje ŘŜƐƛƭ; ǎǸǊŜƪƭƛ 
ƎŜƭƛǒŜƴ bir œŀƭƤǒƳŀ ƪǸƭǘǸǊǸŘǸǊ.

!ƪƤƭŘŀ YŀƭǎƤƴ

Senaryo: Bir reklamveren, bu rehberde yer alan ǘǸƳ ǀƴŜǊƛƭŜǊƛ ŀȅƴƤ anda uygulamak yerine, ilk ȅƤƭ ƛœƛƴ 
Ǹœ ǀƴŎŜƭƛƪ belirliyor: kreatif optimizasyonu, ƎǀǊǸƴǸǊƭǸƪ ƻǊŀƴƤ ȅǸƪǎŜƪ envanterlerin tercih edilmesi 
ve frekans ȅǀƴŜǘƛƳƛƴƛƴ ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƛƭƳŜǎƛ. Kampanya ǎƻƴǳœƭŀǊƤ ŘǸȊŜƴƭƛ olarak ŘŜƐŜǊƭŜƴŘƛǊƛƭƛȅƻǊ ve elde 
edilen ǀƐǊŜƴƛƳƭŜǊ sonraki planlama ǎǸǊŜœƭŜǊƛƴŜ ŀƪǘŀǊƤƭƤȅƻǊ.

{ƻƴǳœ: Kurum, ōǸȅǸƪ ve maliyetli bir ŘǀƴǸǒǸƳ projesi yerine, ǀƭœǸƭŜōƛƭƛǊ ve ǎǸǊŘǸǊǸƭŜōƛƭƛǊ ŀŘƤƳƭŀǊƭŀ 
ilerliyor. Her kampanyada elde edilen deneyim, hem œŜǾǊŜǎŜƭ ǇŜǊŦƻǊƳŀƴǎƤƴ hem de medya 
ǾŜǊƛƳƭƛƭƛƐƛƴƛƴ kademeli olarak ƛȅƛƭŜǒǘƛǊƛƭƳŜǎƛƴŜ ƪŀǘƪƤ ǎŀƐƭƤȅƻǊ.

Tȅƛ Uygulama


